








CASOPIS TA TEORNU |
SOCIOLOGHIU KULTURE
| KULTURNU POLITIKU



Saver: Simeon Babi¢, dr Ratko BozZovi¢, dr Ranko
Bugarski (predsednik), dr Radoslav Doki¢, dr Ve-
selin Ili¢, dr Ivan Ivi¢, Jovan Jani€ijevi¢
Redakcija: dr Nevena Dakovi€, dr Milena Dragicevi¢-
Sesi¢ (glavni urednik), dr Jelena Dordevi¢, dr Bojan
Jovanovi¢, Dudan C. Jovanovi¢ (odgovorni urednik),
mr Bojan Jovi¢, Ivan Kucina, dr Ratka Mari¢, dr Bra-
nimir Stojkovi¢
Oprema: Bole Miloradovié
Likovni prilozi: Milena Jovanovi¢
Korektor: Mira Biljetina
Priprema za Stampu: Svetozar Stanki¢
Izdava¢: Zavod za proulavanje kulturnog razvitka
Za izdavaa: Dudan C. Jovanovié
Redakcija Casopisa Kultura, Beograd, Rige od Fere 4,
tel. 637-565. Casopis izlazi Cetiri puta godidnje. Pret-
plate slati na adresu: Zavod za proutavanje kulturnog
razvitka, Beograd, Rige od Fere 4, Ziro-raun 60806-
603-8836 s naznakom "Za asopis Kultura"
KULTURA - Review for the Theory and Sociology
of Culture and Media (Editor in Chief Milena Dragi-
Cevié-Sesi¢), Beograd, Rige od Fere 4, tel. 637-565.
Published quarterly by Zavod za proudavanje kultur-
nog razvitka (Centre for Study in Cultural Develop-
ment), Beograd, Rige od Fere 4
Radove slati u dva Stampana primerka i na disketi (u
programu Word), uz rezime na engleskom jeziku.
Stampa: SRBOSTAMPA, Beograd, Dobratina 6-8
TiraZ: 300 primeraka
$tampanje zavr§eno decembra 1998.

YU ISSN 0023-5164
UDK 301.188.3:79

Izdavanje ovog broja Kulture pomoglo je Ministarstvo
kulture Republike Srbije

4



SADRZAJ

TEORIJA

Gregor Tomc
PROFANO - KULTURA U MODERNOM
SVETU
9

Remer van Torn
RADIKAILNA KRITIKA U OKVIRIMA
SUPERMODERNIZMA
25

Rem Kolhas
SOPING I GRAD
41

Lujza Vilson
SAIBERRAT, BOG I TELEVIZIJA:
INTERVJU SA POLOM VIRILIOM

56

ISTRAZIVANJA

MUZEIJI I GALERUE U SRBUI ~
ISTRAZIVANJA
67
Milena Dragicevi¢-Sesi¢
PUBLIKA
69

Tatijana Rap
MUZEJ KAO POSLOVNI SISTEM
89
Milica Cuki¢
ELEKTRONSKI MEDIJI
U MUZEJSKOJ PRAKSI
109

TRIBINA

STVARALASTVO KAO PROTEST
121

5



CITANJA

- Jelena Dordevi¢
POLITICKI MIT
159

Ivana Mardesic¢
POP KAO "PRIMORDIJALNA LAZ"
167
Mirko Filipovié
OPADA LI "NIVO"?
179

Divna Vuksanovié
"UKIDANJE" KULTURNOG IDENTITETA
SELA
186

SUMMARY

187




TEORIJA







UDK 39.030

GREGOR TOMC

PROFANO -

KULTURA U

MODERNOM
SVETU”

Personalisticka sociologija

Nase razmiSljanje o kulturi u modernom svetu zasno-
vano je na personalisticki utemeljenoj sociologiji. Naves-
¢emo neke od osnovnih karakteristika takvog pristupa.

Dijalog ja sa mnom i sa drugima odvija se na osnovu

miSljenja. Na pitanje: zaSto je drustvo moguce, naj-

kra¢i odgovor je: zbog miSljenja. Misljenjem uspo-

stavljamo i odrzavamo sebe i druge, to jest drudtvo.

Bilo kakvo stvarno razdvajanje osobe i drustva je pre-
ma tome besmisleno.

Misljenje, medutim, ne odraZzava samo neponovljivog
pojedinca. Da je tako, Covek bi bio ogranifen samo
na prevodenje svojih jednokratnih percepcija u svoja
vlastita povezivanja i suprotnosti. Za njega bi pojavni
svet bio haos, atomizovano iskustvo koje te$ko mo-
Zemo da zamislimo. Ocigledno je, dakle, da je mi¥ljenje
pojedinca uvek povezano sa iskustvom miSljenja koje
nosi u meni. Midljenje prozeto kulturnom konvencijom
drugih prevodi pojedinalno osecanje i znanje o svetu
i smesta ih u Semu vec doZivljenog i videnog. Pojavni

* Gregor Tomc, Profano ~ Kultura u modernom svetu, KRT, Ljubljana
1994,
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GREGOR TOMC

svet je za nas relativno jednostavan, predvidiv i razum-
Jjiv upravo zbog te interakcije izmedu percepcije u po-
jedincu i ucenja u meni.

Ako moZemo miljenje svoga ja zamisliti kao puko
¢ulno odazivanje na nadraZaje u pojavnom svetu (vid,
miris, ukus, dodir), onda miSljenje u meni predstavlja
onu instancu koja uenjem, se€anjem na protekle per-
cepcije daje znaCaj ovoj Culnoj percepciji. Osoba je,
dakle, drudtveno biée koje svojoj percepciji pojavnog
sveta mi§ljenjem daje kulturno znalenje. Misljenje joj
omogucava da se distancira od konkretnog "ovde i
sada", da uopstava i tumaci sebe i druge. Zbog ulenja
u meni kao svog sastavnog dela osoba je opsednuta
traZzenjem znaenja percepcije i svaku percepciju i u-
stoli®ava. Ona je nekakva "kulturna magina” ~ ako je
sama percepcija automatska, interpretacija je kulturna,
oblikovana na osnovu obutenih vrednosti i znanja.

Midljenje u meni predstavlja, dakle, strategiju mi3-
ljenja. Strategija mi3ljenja podrazumeva znalenja oda-
branih pojmova kulturnog natela koji ukazuju na sklop
pojava i na odnose izmedu njih. Strategija mi§ljenja
omogucava klasifikaciju percepcije drugoga, smestanje
sebe u svet drugoga i time osmiSljavanje delovanja
osobe. Internalizacija strategije miSljenja u procesu
socijalizacije obja$njava nam prekrivanje iskustva po-
javnog sveta medu osobama, pripadnicima datog so-
cio-kulturnog tipa. Obja3njava nam na prvi pogled
te3ko shvatljivu Cinjenicu da mislimo sli¢an (ali nipoito
i identi¢an!) drustveni svet. Ule¢i da percepcijama
pripisujemo sliéna znadenja, mi i udestvujemo u stvara-
nju drustvenog sveta.

Strategije miSljenja jesu ono po ¢emu se razlikujemo
od drugih gregarnih bica, stoga ne iznenaduje da su
stare koliko ljudski rod. Jedna od verovatno najstarijin
strategija misljenja je totemizam. Totemizam omo-
gucava povezivanje klanova ili rodova u plemenu sa
nekom Zivotinjskom vrstom. Primitivni ovek je oda-
braa par Zivotinja sa jednom znaCajnom osobinom
koja ih povezuje, i drugom znacajnom osobinom koja
ih razlikuje — na primer, soko i vrana su ptice meso-
Zderi, medutim, soko je lovac, vrana je strvoZder. Na
taj nain je arhai¢ni Covek izrazio misac da su oba
klana (odnosno roda) dodule razli¢itog porekla, ali
iste plemenske pripadnosti. Nije naglaSena animalnost,
ve¢ dvostrukost ljudi, ne to da je neSto dobro za
ishranu, ve¢ da je dobro za miSljenje (Levy-Strauss,
1990: 117). Totemizam kao strategija miStjenja omo-
gucava osobi mifljenje srodnosti unutar razliitosti,
grupe unutar zajednice, unosi kulturni sadrZaj kao
osnov socijalnog razlikovanja u zajednici. Svaki socio-
kulturni tip karakteriu i brojne druge vie ili manje
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elaborirane strategije miSlienja u secanju rnene, a na

osnovu naeg uenja nastaju sve nove i nove. Tako,

na primer, tabu omogucava razvrstavanje na dozvo-

lieno i nedozvoljeno, obred na propisano i spontano,

ideologija na pojavno i problemati¢no, nacionalizam
na domace i strano, itd.

Strategija miSljenja oblikuje se na odredenom pre-
secidtu kulturne konvencije u meni i stvaralatke ino-
vacije u mome ja. Navedimo kao primer dve ilustraci-
je. Na znalajnoj ekspediciji zapadnoafricki crnac se
spotakne o kamen i vikne: "O, tu li si!" i uzima ga
(Frankfort, 1978: 377). Bolom u nozi kamen mu saop-
Stava da je snaZan i crnac ga uzima kako bi se i na
njega preneo deo te snage. Ukoliko mu kasnije pode
za rukom da druge ubedi u legitimnost svog iskustva,
ono se prevodi u iskustvo za druge, dakle, u kultnu
strategiju miSljenja koja razlikuje prirodno od natpri-
rodnog. Drugi primer predstavlja geneza strategije mi-
§lienja rokera, o ¢emu Ce biti vide reci kasnije, koja
se formirala posle Drugog svetskog rata na preseci§tu
stanja kulturnog konteksta (opadanje legitimnosti sve-
ta odraslih nakon kataklizme svetskog rata, produZeno
Skolovanje miadih, urbanizacija, razvoj i ekspanzija
masovnih medija, itd.) i stvaralacke inovacije pojedi-
naca, u naSem slucaju prvenstveno Elvisa Prislija (Elvis
Presley) i Caka Berija (Chuck Berry), koji su novim
muzi¢kim stilom izrazili druk¢ije doZivljavanje drugo-
ga. Umetni¢kim inovatorima po3lo je za rukom da
brojne druge (prvenstveno miade) osobe ubede u rele-
vantnost novog umetnickog izraza i formiran je novi
pogled na Zivot, novo socio-kulturno znacenje. Me-
dutim, kako je novo prekrivanje iskustva pojavnog
sveta bilo ogranieno samo na deo pripadnika socio-
kulturnog tipa, mozemo da govorimo samo o supkul-
turngj strategiji midljenja.

Percipirajuéi svet ne percipiramo ga, dakle, neposred-

no, ve¢ posredovanjem pojmova u jeziku. Pojmovi

ukazuju na pojave u Covekovoj sredini, bilo prirodne,

drudtvene, bilo natprirodne. Pojam je kulturno kon-

vencionalna referenca na pojavu u svetu, a relativno

trajnu povezanost izmedu sklopa znaenja moZemo na-
zvati miSljenjem.

Pomocu miSljenja osoba izraZava svoj odnos prema
svetu. Moguce su dve vrste izja§njavanja — znanje i
verovanje. Znanjima osoba odgovara na pitanja o
stvarnosti, odnosno nestvarnosti pojava, dok verova-
njima moze da odgovara na pitanja o dobrom 1 lodem.
S obzirom na to, kulturu ¢oveka moZemo da ozna¢imo
kao pojam pod kojim podrazumevamo celokupnost
znanja (komuniciranja, vestine, postupci, itd.) i vero-
vanja (ideje, ukusi, obidaji, itd.) koje osoba nauli u
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drustvu drugih. Idealnotipski moZemo razlikovati so-
cio-kulturne tipove u &ijem misljenju preovladuju zna-
nja (na primer, moderni), od onih u kojima preovla-
duju verovanja (na primer, primitivne zajednice). To,
naravno, ne znac¢i da primitivni Covek nema znatan
fond znanja ili moderni Covek fond verovanja, vec
samo ukazuje na to koji segment kulture preovladuje
u li¢noj evaluaciji pojavnog sveta. Tako mozZe, na pri-
mer, primitivni ¢ovek ispravno povezivati plavljenje
reke sa obilnim padavinama, ali ¢e konstataciju, na
tom nivou smatrati banalnom, pa ¢e dublji uzrok tog
zbivanja traZiti, na primer, u delovanju renog boZan-
stva. S druge strane, moderni ¢ovek moZe biti intimno
veoma religiozan, ali ¢e uzroke istog dogadaja prona-
laziti u fondu preovladujuceg znanja.

Repertoar bilo kojeg socio-kulturnog tipa uZi je od
potencijalnog liCnog repertoara normalne osobe. Svaka
normalna osoba, kao neponovljiva kombinacija bio-
loskih, individualnih i kulturnih posebnosti, udaljava
se od standarda datog socio-kulturnog tipa kako ih
internalizuje (uvek na sebi svojstven nacin!) u meni.
Takvo udaljavanje osobe u svakodnevnom Zivotu pred-
stavlja njeno stvaralaStvo u najSirem znalenju redi,
stvaraladtvo koje je izvor i osnov menjanja sebe |
drugih, dakle, drudtva. Udaljavanje osobe moZe biti
za druge legitimno ili ne, ali je s obzirom na numeritku
signifikantnost bilo viSe stvar li‘ne devijantnosti, bilo
stvar Sire anomije, karakteristitne za prelazne periode.
Sude¢i po tome $to su socijalni antropolozi otkrili
devijantne osobe u svim, pa i najarhaitnijim zajed-
nicama, ofigledno je da je tenzija izmedu pojedinca i
drugog(ih) univerzalna konstanta svih ljudskih drus-
tava. Upravo kulturno devijantne osobe ukazuju na
to da je potencijalni repertoar osobe 3iri od bilo kojeg
datog socio-kulturnog tipa i da misljenje osobe, sa
izuzetkom fanati¢nih osoba, nikada nije u celini ogra-
ni¢eno na naucene strategije misljenja. Tenzija koja iz
toga proistice je trajan izvor socijalne i kulturne ino-
vacije.

Svaka osoba takode odstupa (deviira) od konvencio-
nalnih oCekivanja u meni, dok se socio-kulturni tipovi
medusobno razlikuju po tome koje su devijacije pri-
hvatljive a koje ne. Socio-kulturni tipovi se medusobno
bitno razlikuju i po stepenu (ne)tolerantnosti prema
litnim devijacijama od kulturnih olekivanja, ali nikada
nisu ni potpuno permisivni ni potpuno represivni. Oso-
be mozemo, inace, deliti na bioloSke, psihicke i socijal-
ne devijante. Zbog oStecenja organizma bioloski devi-
janti su dulevno nenormalni i socijalno neprikladni
(na primer, idiot koji Zivi samo uv sebi); psihicki devijan-
ti su organski zdrave osobe, smetnje su u njihovoj
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psihi (na primer, neurotiar koga smetnja u dijalogu
ja sa mnom vodi do preterivanja u pogledu sebe i
drugih u vidu fobija, opsesija, histerija, itd.), Sto zatim
izaziva poteSkocc u odnosu takve osobe sa drugima;
socijalni devijant je organski zdrava i psihi¢ki normalna
osoba koja je u sukobu sa vrednostima i znanjima
socio-kulturnog tipa (na primer, boem koji narulava
kulturne i socijalne konvencije zajednice, ili kriminalac
koji ne priznaje instituciju privatne svojine, itd.). Ozna-
ka devijanta je prema tome kulturno odredena i bitno
se razlikuje izmedu socio-kulturnih tipova: u nekim
plemenskim zajednicama dudevni bolesnik moZe zau-
zeti znatajno mesto u plemenskoj hijerarhiji (na pri-
mer, SizofreniCar koji postaje vrac, itd.), u represivnijim
modernim kulturnim kontekstima socijalni devijanti se
ponekad proglaSavaju duSevnim bolesnicima (slucajevi
hospitalizacije nckonformnih osoba, itd.), odnosno njiho-
va se devijantnost proganja (na primer, kriminalizacija
seksualnih devijanata, itd.). Prema tome, devijacije oso-
be interpretirane su sa pozicije stanovista zajednice u
meni. To, izmedu ostalog, znaCi da osobe koje de-
viiraju na nacin koji je za drustvo nelegitiman, ne
osuduju samo drugi, ve¢ se i one same {esto tako
oznacavaju (imaju osecaj krivice, itd.). Stanoviste za-
jednice u meni definife nekoga bilo kao normalnu
osobu (onaj ko deviira na prihvatljive nagine i osoba
je u drudtvenom Zivotu), kao bolesnika (onaj koji se
na takav nacin ili toliko udaljava da drugi to doZiv-
ljavaju kao neprihvatljivo tako da takva osoba /pri-
vremeno/ gubi svoje mesto u drudtvenom Zivotu), kao
dete (onaj ko u sebi jo§ nije prihvatio klju¢na oce-
kivanja zajednice, pa zbog toga joS nije osoba u dru-
Stvenom Zivotu), bilo kao druga bi¢a u Zivotnom svetu
ljudi (oni koji po definiciji nisu osobe i za koje je
odgovoran Covek kao njihov gospodar — robovi i druga
bica).

Osobu u socio-kulturnom tipu moZemo da shvatamo
kao odnos izmedu nosioca, potencijalno posmatrano,
celokupnog repertoara svih do sada postojecih socio-
kulturnih tipova i konkretne operacionalizacije socio-
kulturnog tipa koja za osobu predstavija njegovu
drustvenu sredinu. Osoba bi mogla da bude kod kuce
upravo u svakoj kulturi. Zbog toga joj nijedna kultura
nije sasvim strana. Medutim, kao neponovljiva jedinka
ona ni u jednom socio-kulturnom tipu nije kod kuée
bez ostatka. Upravo iz te tenzije proisti¢e individualni
razvoj karakteristiCan za Coveka, i druStveno menjanje
uvek prisutno u druStvenom Zivotu. Iz napetosti izme-
du osobe i socio-kulturnog tipa proisti¢e, s jedne strane,
Zelja pojedinca za prilagodavanjem drugima, i s druge,
Zelja za menjanjem drugih prema svom liku.
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Do sada smo definisali tri kljuna znaCenja persona-
listi¢ki koncipirane sociologije: miSljenja, kulture i oso-
be. Nedostaje, naravno, i ¢etvrto znacenje, nade poima-
nje drudtvenog. Drudtvo je pojam pod kojim podrazu-
mevamo celokupnost odnosa ¢oveka sa sobom (dijalog
Ja sa mnom) i sa drugima. Ako je kod kulture nagladen
sadrZaj (znaCenje znanja i verovanja), kod drustva su
naglafene same relacije (osobe kao nosioci zajedni¢kih
i razli¢itih sadrZaja i njihovo delovanje). Dru3tveni
odnos odvija se na nivou osobe, dakle, kao relacija
izmedu neponovljivog pojedinca i internalizovanih
vrednosti i znanja u meni i drugima. Sredina pred-
stavija za Coveka bilo prirodni, drutveni, bilo natpri-
rodni svet.

U njegovom miljenju svet se, dakle, razotkriva osobi
kao priroda (primarni svet, anorganska i organska ma-
terija), kao drustvo (sekundarni svet, nekakva "druga
priroda" oveka, jer odnose sa sobom i drugima on
Cesto percipira kao nesto §to je njemu spoljno, ob-
jektivno, stvarno} i kao natpriroda (treci svet religiozne
pojavnosti koja je prema religioznoj strategiji misljenja
nadredena primarnom i sekundarnom svetu). U pr-
vom slucaju, postojanje primarnog sveta nezavisno je
od oveka iako za njega postoji samo uz posredovanje
njegovog misljenja. Pojam je u tom slucaju jedno-
stavno znak koji se odnosi na realno postojecu prirod-
nu pojavu. U drugom slugaju, ovek se konstituide
kao osoba time $to stvara svet pojmovnih pojava, od-
nosno pojavnih pojmova, liéno konstituisanih pojava
koje habitualizacijom poprimaju za njega prirodu ob-
Jjektivno postojecih drustvenih pojava (proces objekti-
vizacije). Red je o relativno zatvorenom krugu (nikada
o hermeticki zatvorenom krugu, jer bi to iskljudivalo
menjanje) u kojem Covek pojmovima kao znacima
stvara druStvene pojave; one stvaraju osobu koja uspo-
stavlja, odrZava, ali i menja pojmove kojima stvara
drudtvene pojave u proccsu koji se odvija bez pre-
stanka sve dok osobe investiraju znacajan deo sebe u
projekt zajedni¢ke socio-kulturne pripadnosti. U slu-
Caju treceg sveta religioznih pojava rec¢ je o pokusaju
prevazilaZenja objektivne prirode primarnog i kvazi-
objektivne prirode sekundarnog sveta (kako sebe, dru-
gih, tako i drugoga) kada pojmovni znak sam stvara
religiozni pojavni svet. Postojanje natprirodnog sveta
pretpostavlja internalizaciju odgovarajuc¢ih ideoloskih
vrednosti i znanja u meni. U slu¢aju primarne realnosti
referenca pojmova na pojave je transparentna i ne-
problemati¢na, a ve¢ u slu¢aju sekundarne realnosti
uzajamno se proZimaju pojmovni i pojavni svet, 5to
Cesto ¢ini referencu nejasnom i problematinom. U
slutaju treceg sveta dolazi, medutim, do radikaine
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emancipacije pojmova od pojava, odnosno do jedno-
strane zavisnosti religiozne pojavnosti od adekvatne
dispozicije miSljenja osobe. Ako za primarnu realnost
moZemo da kaZzemo da je objektivno konstruisana, da
je drudtvena realnost litno konstruisana, onda treci
svet predstavlja fiktivnu realnost koja omogucava sa-
mo prividnu interakciju — preko bozZanstva u ljudskom
liku, boZjeg izabranika ili obinog Jjudskog posrednika
boZje refi. Tek se fiksacijom ideoloske dogme u osobi
uspostavlja i odrZava postojanje treceg sveta religioz-
nih pojava (proces reifikacije). Jednu te istu pojavu
osoba moze da prevodi u sve tri vrste pojavnosti: tako
je, na primer, u prvom slutaju deo prirodnog sveta
(planina Triglav), u drugom deo drudtvenog sveta (Tri-
glav kao slovenacko hodotadce), dok u trecem sluCaju
ima natprirodni status (Triglav kao staroslovenski idol
sa tri glave, ili idol postavljen na centralno od tri uzvi-
Senja).

Sama drudtvena pojavnost moze biti rezultat svesnog
subjektivnog defovanja (dijalog ja sa mnom u osobi);
svesnog intersubjektivnog delovanja (na primer, pri-
marni odnosi sa drugima u porodici); moZe biti rezul-
tat pretezno nesvesnog delovanja osobe (habitualizo--
vani postupci koje osoba obavlja automatski, bez raz-
miSljanja, na primer nalin proizvodnje hrane); moZe
biti rezultat delovanja kojeg osoba nije u potpunosti
svesna (uticaji primarnog sveta — na primer, klimatskih
ili geografskih uslova, i sekundarnog sveta — na primer,
ve¢ zaboravljena tradicija daljih predaka koja, medu-
tim, jo3 ulestvuje u oblikovanju njegovog delovanja).

S obzirom na to, osoba moZe da percipira drudtvene
pojave bilo kao deo sebe ili kao njoj pripadajuce (kon-
kretan drutveni Zivot, intersubjektivni svet), bilo kao
pojave koje 1o8e ili uopste ne reflektuje (odnosi sa
anonimnim drugim za ciju percepciju brojne osobe
nemaju ni odgovarajucu sposobnost saznavanja ni od-
govarajuce znanje). Razli¢ite manifestacije stanovista
zajednice internalizovane su u svakoj normalnoj osobi,
ali se osobe medusobno bitno razlikuju po tome u
kojoj je meri re¢ o svesnim, odnosno nesvesnim aspek-
tima li¢nosti.

Pojedincu moZe da se ¢ini da sadrZaj vrednosti i znanja
socio-kulturnog tipa prevazilazi njegovu svest, da joj
je nadreden. Ne3to 3to je proizvod prethodnih drugih
moZe veoma brzo da se otpolne pripisivati drugome
— drudtvenim i natprirodnim pojavama. U skladu s
tim, onda zamiSlja druStveni Zivot kao sastavljen od
znafenja sa sebi svojstvenim Zivotom koja usmeravaju
Zivot pojedinca. Ovu u sociologiji, a verovatno i u
Zivotu preovladujuéu predstavu o prirodi drudtvenog
Zivota veoma jasno je izraZavao i Veber (Weber).
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Tako konstatuje, na primer, za hindu religiju (Out-
hwaite, 1986: 54): "Za prakti¢ni u¢inak koji nas intere-
suje nema znacaja §to pojedinacni religiozni Hindus
nema uvek pred ofima, kao celoviti sistem, pateti¢ne
pretpostavke uenja karme koje je prevelo svet u stro-
go racionalan i eticki utvrden kosmos. Taj idealni si-
stem zatvarao ga je u kavez i opterecivao ga u njego-
vom delovanju."

Hindu religiju mirno bismo mogli zameniti sa pro-
testantizmom ili bilo kojim drugim kulturnim vred-
nosnim sadrZajem. Postojece razmiSljanje je, naime,
isto — internalizovanom stanovitu zajednice u meni
se na neki, obi¢no neodreden na¢in pripisuje posto-
janje van osobe. Manifestaciji materijalizovane svesti
sociolog na taj na¢in samo pripisuje prirodu druitvene
¢injenice. MoZe samo da se ¢ini da postoji neka ob-
jektivna realnost koja drZi osobu za vrat. A u suStini
su kulturni sadrZaji koje osoba internalizuje u meni
po pravilu uZi od njenog litnog potencijala. Stoga u
dijalogu ja sa mnom osoba ove sadrZaje uvek prihvata
i menja po svome. Ukratko, ne postoji Kultura (sa
velikim poletnim slovom) koja nas odreduje (u obliku
Protestantizma, Komunizma, Liberalizma, itd.), re¢ je
samo o individualnim preradama srodnih kulturnih
sadrZzaja prethodnih drugih. Internalizovane strategije
miSljenja obezbeduju znadajno prekrivanje percepcije,
a neponovljiva jedinstvenost pojedinca udaljavanja od
stanovidta zajednice. U stabilnim dru3tvenim kontek-
stima stepen prekrivanja znacenja je visok i to u osobi
jaca teZnju za reificiranim shvatanjem njenog vlastitog
delovanja. Krhka priroda litno konstruisane prirode
drudtvenog Zivota jasnije se javlja u prelaznim perio-
dima.

Uzmimo za primer arhaitnu, odnosno tradicionalnu
zajednicu u kojoj miSljenje ljudi na prvi pogled tako
ocigledno i neumaljivo odreduje religiozna doktrina.
Izvor religiozne strategije mi§ljenja treba traZiti, s jed-
ne strane, u Zelji oveka za odgovorom na beskonacna
pitanja o smislu Zivota jer ga konani odgovori litnog
repertoara znanja ne mogu zadovoljiti, a s druge, u
teZnji za savladavanjem prirodnih sila (poplave, zem-
ljotresi, itd.), jer racionalne strategije savladavanja pri-
rodne stihije nisu uspeSne zbog nedovoljnog fonda
znanja. Zbog toga arhai¢ni ¢ovek po pravilu pribegava
elaboraciji vrednosnih reSenja. Prema tome, arhai¢ne
zajednice su preovladujuce vrednosno opterecene. Pri-
rodnim silama koje prevazilaze njegovu mo¢ savlada-
vanja, arhaiéni ¢ovek se suprotstavlja nadljudskom sna-
gom, verovanjem u natprirodna bi¢a i sile. Problem
je, naravno, u tome $to je natprirodna realnost ideo-
loski konstituisana, jer pojmovi religije nemaju jasnu
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referencu u religioznoj pojavnosti. Arhaicna misao je
zbog toga primorana da pribegava prirodnim (Zivoti-
nje, planete, prirodne pojave) i drudtvenim (Covek kao
boZja inkarnacija, posrednik ili sluga) interpretatorima
boZjeg postojanja. Natprirodno moZe da se manifes-
tuje samo stvarnim "silaskom" sa podrudja natprirod-
nog. Do jo§ vecih potedkoca dolazi u sluCaju nat-
prirodne intervencije u ¢ovekovom svetu. Od efikas-
nosti te intervencije zavisi, naravno, njen kredibilitet
za osobu. U tom pogledu sve Zive religije (sve religije
internalizovane u osobi) osciliraju u legitimnosti za
osobe, zavisno od efikasnosti pretpostavljene inter-
vencije. U periodima kada raskorak izmedu predvi-
dene funkcije religije i njene percipirane uloge u sva-
kodnevnom Zivotu postaje suvide veliki, u osobi jaca
sumnja u religiozni sadrzaj, zbog Cega se religiozni
sadrZaj u meni rastuceg broja osoba sekularizuje. Za
stari Egipat bilo je, na primer, karakteristicno da su
za duZim periodima stabilnosti usledili haoti¢ni i ano-
malni periodi. Do toga je dolazilo u periodima gladi
ili vojnih poraza (Frankfort, 1978: 57). Sve $to se
prema verovanju Egip¢ana deSavalo u stabilnom perio-
du bilo je volja boZanskog faraona koji je vladao u
ime vife pravednosti. Ako je u carstvu zavladalo be-
zakonje ili glad, bilo je to u suprotnosti sa natelom
viSe pravednosti, a s obzirom na autoritativnu moé
faraonove re¢i takvo stanje bilo je neodrZivo. Za re-
ligioznu osobu situacija je bila nepojmljiva — faraon
bi jednom jedinom re&ju mogao da je ispravi, a on to
oCigledno nije hteo; a ako to nije hteo da u¢ini onda
je delovao u suprotnosti sa natelom pravednosti. U
takvim situacijama se u toku samo jedne generacije
u osobi raspao poredak koji se inae Cinio vefnim,
nepromenljivim. Religiozna strategija midljenja izgu-
bila je svoju podrazumevajucu legitimnost, konven-
cionalni kulturni kontekst drugoga se problematizovao,
stepen prekrivanja znacaja percepcije izmedu osoba
kriti¢no sc smanjio. Preovladao je anomalan tip osobe
koji je pojavni svet percipirao kao haoti¢an.

Nesto sli¢no vaZi za hrid¢anski kulturni tip u periodu
renesanse, kada Crkva ne samo $to natprirodnom in-
tervencijom nijc uspela da otkloni brojne probleme
(glad, kuga, ratovi, itd.), ve su njeni predstavnici ¢ak
ucestvovali u stvaranju situacije u kojoj se ona delegi-
timisata (verski ratovi, proganjanje jeretika, korupcija,
itd.). To je imalo za posledicu opsednutost vlastitom
kona¢nodc¢u i besmislom Zivijenja, te rastu¢om ano-
mijom, odnosno izolacijom osobe. Na krizu legitima-
cije religiozne organizacije mogu se odazvati pre svega
na dva nacina: prvi, li¢ni, jeste u postepenoj disocijaciji
od kriterjjuma efikasnosti natprirodne intervencije u
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¢ovekov svet (ako je magija jo§ nerazdvojivo povezana
sa svakodnevnim potrebama &oveka, u tradicionalnim
religijama ova povezanost postaje mnogo nejasnija i
neodrZiva, da bi se, na primer, u modernom hri$¢an-
stvu gotovo potpuno izgubila); drugi, organizacioni,
jeste adaptacija na krizne uslove (religiozna organi-
zacija se sama sekularizuje i deluje prvenstveno jos
svetovno). U prvom slu¢aju je problem u tome §to
religija gubi svoju osnovnu funkciju za osobu (natpri-
rodna intervencija u slu¢ajevima kada je osoba u zajed-
nici drugih nemoéna) i ograniava se samo jo$ na
funkciju za pojedinca (osmiSljavanje njegove privatne
egzistencije). Takva religija gubi svoju funkciju za me-
ne i seli se u svet intime pojedinca. Na takvu ulogu
je u velikoj meri ograni¢eno hri$¢anstvo u modernim
socio-kulturnim tipovima. Drugi aspekt je tesno po-
vezan sa prvim — kada se uloga religije reducira na
privatnost pojedinca, ona gubi svoj znaaj za osobu
kao organizacija koja reguliS¢ njene odnose sa dru-
gima. Zbog toga moZe kao organizacija preZiveti je-
dino tako da izgubljenu religioznu funkciju zameni
sekularnom. Kao organizacija koja je prvenstveno jo
sekularne prirode (dobrotvorna, politi¢ka, preduzet-
ni¢ka, itd.), hri¥¢anska crkva je preZivela u modernom
socio-kulturnom tipu. Za razliku od proteklih kriza
legitimacije religiozne efikasnosti, moderno razreenje
krize religiozne legitimacije bilo je sasvim drukdije —
mesto religiozne ideologije zauzele su racionalne stra-
tegije ovladavanja prirodnim i drutvenim problemima
modernosti.

U zivim religijama (Zivima ih Cine verujuce osobe)
osoba internalizuje ideolofku dogmu (iracionalne vred-
nosti) koja ima univerzalno vaZenje (moralizuje i trivi-
jalizuje empirijsko znanje osobe o svetu). Takvu to-
talnu ideolodku poziciju osoba teSko uspostavlja u du-
Zem vremenskom periodu, a za to postoje bar dva
razloga. Sa aspekta odnosa osobe sa drugima rec je
0 tome da internalizovane vrednosti u meni negiraju
potencijalni personalni repertoar osobe. Osoba je, do-
dude, po definiciji veca (kompleksnija, raznolikija, bo-
gatjja, itd.) od druStva koje sa svojim kulturnim kon-
vencijama "Zivi" internalizovano u njoj; a u totalitar-
nom socio-kulturnom kontekstu osoba postaje apso-
lutno veca.

Iz perspektive kulturnog sadrZzaja osobe, u totalitar-
nom kontekstu re¢ je o tome da izrazito iracionalni
sadrZaji preovladujuce religiozne zajednice olabavljuju
odnos osobe sa svetom i ¢ine ga manje efikasnim.
Iracionalne strategije misljenja kojima je osoba op-
remljena, nude po pravilu neefikasne recepte za ovia-
davanje pojavnim svetom. Zbog toga je tenzija izmedu
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ja i mene u totalnim kontekstima intenzivnija. Totalni
socio-kulturni tipovi mogu postojati samo na racun
osobe, gufenjcm njene jedinstvenosti i stvaralaStva, §to
pak implicira stagnaciju i nazadovanje odnosa sa dru-
gim(a). Po pravilu, re¢ je o autarhi¢nim drustvenim i
kulturnim situacijama koje se u kontaktu sa vitalnijim
kulturama brzo raspadaju. Medutim, kako je samo-
odrZavanje postojeceg ipak ugroZeno, vazenje religioz-
ne legitimacije i u takvim zajednicama nikada nije
celovito, odnosno odbijanje empirijskog znanja i delo-
vanja u skladu sa njim uvek je samo delimi¢no. Uzmi-
mo slu¢aj iz srednjeg veka: sa jedne strane pravo-
ugaone ili ovalne geografske karte sveta, kako ih je
diktiralo tadaSnje tumacenje svetih tekstova hriScan-
stva, a s druge, iznenadujuce tatne geografske karte
tada poznatih zemalja i mora kao proizvod tada$nje
nauke (Koestler, 1989: 103). Prve geografske karte
sluZile su religioznim, onostranim svrhama, a druge po-
morskim, svakodnevnim potrebama.

Kao §to se razlikuju repertoari pojedinaca tako se
razlikuju i kulturni repertoari: i oni su — kao proizvodi
stvaralackog duha ~ jedinstvene i neponovljive kom-
binacije vrednosti i znanja. Oni pred pojedince u razli-
Citim kontekstima postavljaju veoma razli¢ite socijalne
oblike i kulturne sadrZaje. U totalnom kontekstu koji
nas na tom mestu interesuje, na primer u zatvoru,
dulevnoj bolnici, vojsci ili manastiru, od pojedinca se
oCekuje visok stepen konformizma sa stanovi$tem za-
jednice. Razlog je u tome Sto se osoba mora, kada
postane Clan totalne zajednice, odreci vrednosti i zna-
nja koje je internalizovala u odnosima sa preovia-
dujuc¢im drugima, i zameniti ih radikalno drukdijim
vrednostima i znanjima marginalnog drugog. Pod pri-
nudom ili dobrovoljno mora da negira svet svojih rodi-
telja i prijatelja, ugusi automatsko delovanje iskustva
svakodnevnog Zivota, a sve to moZe da postigne samo
bezuslovnim podredivanjem autoritetu tudeg drugog.
Ako osobu zamislimo kao prostor na kojem se ja
suoCava sa mnom, moZemo za stagnantne i nazadujuce
socio-kulturne kontekste reci da je u njima pojedinac
podiegao kulturnoj konvenciji u meni.

Konstitutivni periodi religija predstavljaju poku3aje us-
postavljanja autarhi¢nih i stagnantnih stanja. Kako je
takvo stanje teSko odrZavati u vremenu, religijom pro-
Zete kulture pribegavaju pokuSajima reafirmacije ira-
cionalnog verovanja koji se ciklitno ponavljaju. Sli¢no
kao komunisticka drudtva u periodima politi¢kih kam-
panja, i hriS¢anstvo doZivljava pokulaje revitalizacije
izvornog ucenja. Karakteristi¢an primer iz blize evrop-
ske istorije, jeste protestantizam. Luterov iracionali-
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zam bio je ofigledan proizvod njegove Zelje za ob-
navljanjem hris¢anstva (lik Boga kao uniStavajuce va-
tre koja €e progutati greSnike; koji je stradniji od da-
vola, koji je nasilan, zao i koji nas muti, koji nam je
nedokutiv, itd.), dok je njegov Zivotni pesimizam bio
ofigledna reakcija na tadadnje uslove Zivota (glad, bo-
lesti, ratovi, itd.). Veberu je zaista bilo potrebno mno-
go socioloSke imaginacije da bi u toj misti¢noj teologiji
prepoznao duh radajuc¢eg modernog doba. Pre bismo
mogli tvrditi obrnuto, da su u osobi onog doba mo-
derna znanja i vrednosti preovladale do one mere da
su racionalizovale i protestantizam. Tako je mistiénu
teologiju ubrzo pofela da potiskuje crkvena organi-
zacija, a iracionalnu veru verska Skola. Misija crkve
sve viSe se ostvarivala samo jo$ preko "uzane pukotine
razuma" (Otto, 1983: 137). Ukratko, hrid¢anstvo se
uprkos svim naporima totalistiCkih reformatora vratilo
u stanje koje su jednom ve€ uspostavili veliki "moder-
nisti" povezujuci crkveno ucenje i aristotelizam (Otto,
1983: 122), zahvaljujuci prvenstveno Tomi Akvinskom.

Treci primer prelaznog perioda predstavlja dezintegra-
cija komunistitke ideologije koju su revolucionari isto
tako legitimisali vecom efikasno3cu intervencije u od-
nose ¢oveka sa sredinom (anarhiju trZiSta zamenice
drzavno planiranje, laznu demokratiju neposredno od-
lutivanje radnog naroda, burZoasku kulturu i nauku
u rukama eksploatatora proleterska kultura i nauka
u interesu CoveCanstva, itd.). Prelazni period iz so-
cijalizma u postsocijalizam specifi¢an je onoliko koliko
je internalizacija vrednosti i znanja socijalizma bila
povrina (socijalisti’ka kulturna revolucija bila je u ve-
likoj meri bezuspedna, tako da je internalizaciju u
procesu socijalizacije nadoknadivalo gulenje starih
‘vrednosti i znanja povecanom represivnom ulogom
drzave). Stoga se pokulaj kulturne revolucije zavrsio
rascepom /mene na intimni (autentiéno kulturno na-
slede) i javni deo (vladajuce ideolodke vrednosti koje
pojedinac manifestuje u kontrolisanim javnim situa-
cijama). Indoktrinacija u drZavi u najboljem slutaju
generisala je fanatitnu osobu koja je internalizovala
novo stanovidte zajednice tako $to se odrekla svoje
individualnosti, intimnih uverenja svoga ja. Ukratko,
fanati¢na osoba nije osoba proZeta novim vrednostima,
ve€ osoba u kojoj su negirane stare vrednosti. Ukoliko
bi fanati¢na osoba stvarno postala preovladujuca, po-
rudila bi se ravnoteZa izmedu ja i mene, karakteristiéna
za modernu osobu, i doflo bi do radikalne promene
socio-kulturnog konteksta. Kulturna revolucija ostvari-
la bi se sa Novim ¢ovekom, kulturom i drudtvom.
Medutim, akcenat indoktrinacije na retradicionalizu-
juée vrednosne sadrZaje u pretezno ve¢ modernom
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kulturnom kontckstu naidao je kod preovladujuce oso-
be na otpor i odbacivanje. U tom pogledu je socija-
lizam pokret socijalnog stvaraladtva koji, medutim, ni-
kada nije uspco da se prevede u kulturnu konvenciju
mene i time u stabilan dru$tveni poredak.

Da sazmemo: prelazni period karakteriSe gomilanje
napetosti u vecini osoba. Ako je stabilan period vreme
mene, onda je prelazni period vreme afirmisanja ja u
osobi. U stabilnom periodu preovladujuce vrednosti i
znanja u meni adekvatno opisuju drultvenu realnost,
dok je u prelaznom periodu od klju¢nog znacaja jedin-
stven i neponovljiv kulturni sadrZaj pojedinca. U pr-
vom se predstave o prirodi drustvenog Zivota pripad-
nika znatno prekrivaju, dok je za drugi karakteristitna
heterogenost i haoti¢nost tih predstava. DruStvena
promena zna€i redefiniciju odnosa osobe prema po-
javnom svetu, drukdije vrednovanje i znanje o pri-
marnom, sekundarnom i treéem svetu, ukratko, nov
socio-kulturni tip. Ako redefiniciji nc pode za rukom
da se prevede u novo stanovidte zajednice, bilo da je
re¢ o supkulturnoj inovaciji bilo o pojedina¢noj devi-
jaciji.
Ako je kultura sadrZaj odnosa osobe, a istorija njihovo
menjanje, onda jc drudtvo oblik odnosa osobe. Stvarno
razdvajanje ova tri nivoa moguce je, naravno, samo
apstraktno — analiti¢ki. Da pogledamo ukratko tri os-
novna oblika odnosa osobe. Svaka normalna osoba
vodi tri osnovna drultvena procesa sa sobom i sa
drugima: produZuje se izvan sebe (svest o zajednickoj
pripadnosti sa drugima, grupa); potiskuje sebe i pre-
usmerava se na drugo (svoju svest i svoje delovanje
pripisuje drugome, ideologija); umanjuje se i tako re-
ducira sebe (smanjuje svoj potencijalni repertoar kao
pojedinca na occkivani repertoar uloga socio-kultur-
nog tipa kao osoba, socijalizacija).

Idealnotipski moZemo osobe s obzirom na odnos u
dijalogu ja sa mnom podeliti na one u kojima su
ogranicenja mene preovladujuca (arhaina i u manjoj
meri tradicionalna osoba), na one u kojima je dijalog
Ja sa mnom u odredenoj ravnoteZi (moderna osoba);
i na one u kojima ja preovladuje nada mnom (tzv.
postmoderna osoba). U arhai¢noj i tradicionalnoj oso-
bi tenzija dijaloga je ugulena totalnom ideologijom
(bilo magijom, bilo religijom) koja penetrira veéinu
delovanja osobe u svakodnevnom Zivotu i za osobu
ih redefiniSe u skladu sa natprirodnom intervencijom.
Stoga je za nedevijantnu arhaiénu osobu karakteris-
ti¢na previast ideolo$kog mene u osobi. Sto je vise ovo
stanoviste zajednice za osobu vaZece, veca je suprot-
nost izmedu potencijalnog repertoara osobe i inter-
nalizovanih vrednosti i znanja u meni. Zbog toga ar-
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hai¢nu, odnosno tradicionalnu osobu karakteride pre
svega konzervativnost, dok su njene drustvene relacije
relativno stabilne. U modernoj osobi ideologija gubi
preoviadujucu ulogu, tako da se izmedu ja i mene
uspostavlja odredena ravnoteza. Zbog toga se osoba
lak3e percipira kao sustvaralac svog vlastitog Zivota,
dakle kao delotvoran akter. Konzervativni sadrZaj kul-
turne konvencije u modernoj osobi prepli¢e se sa stva-
ralackom inovativno3¢u, zbog Cega ta drusdtva karakte-
riSe kontinuirano menjanje socio-kulturnog tipa. "Post-
moderni" individualizam predstavija poku3aj previasti
ja nada mnom u osobi, oslobadanje pojedinca od dru-
gih, a na poslednjoj instanci i od sebe. Naravno, takvo
stanoviSte moZe biti samo nepotpuno, jer pojedinac
ostaje ukorenjen, ako ne drukgije, bar u kulturnoj
konvenciji jezika. Re¢ je o estom stanoviStu osobe u
dekadentnim periodima kada duZi period inovativnosti
vodi u anomiju i dezintegraciju zajednice.

Nezavisno od vrste socio-kulturnog tipa, u normalnoj
osobi moZemo razlikovati tri tipa dijaloga: ja sa ja
(intimni dijalog osobe uz minimalnu intervenciju mene,
individualni nivo osobe, kao na primer u ljubavnom
odnosu); ja sa drugima (odnos osobe sa konkretnim
i anonimnim drugima, nivo li¢nosti osobe, kao na pri-
mer odnosi s vr¥njacima); [ ja sa mnom (dijalog osobe
sa stanoviStem zajednice u sebi i drugima, apstraktni
nivo osobe, na primer ponaanje u skladu sa zako-
nom). Relativna ravnoteZa sva tri dijaloga (nazovimo
ih intimnim, sekundarnim i apstraktnim dijalogom)
karakteristi¢na je za normalnu osobu modernog doba,
dok je prevlast dijaloga zajedni¢kog stanovita na ra-
¢un intimnog i sekundarnog dijaloga karakteristina,
kao $to smo videli, za fanati¢nu osobu modernog so-
cio-kulturnog tipa.

Covek je celina organizma, pojedinca i osobe, proizvod

uzajamnog delovanja nasledne dispozicije organizma,

psihikog lika pojedinca i socio-kulturnog tipa u osabi.

Postojanje i razvoj svakog od tih elemenata je uslov

ofovetenja Coveka, dok je njihova uzajamna interakci-
ja njegova realizacija.

Uzmimo za prvi primer istopolnu usmerenost koja je
na prvi pogled pre svega bioloSki odredena. Poznata
su tri tipa teorija objadnjavanja: prema nekim miSlje-
njima uzroke (treba traZiti u prirodi pojedinca (na pri-
mer: homoseksualnost je stvar individualne izopaceno-
sti), u sredini (na primer: uzrok homoseksualnosti je
u neadekvatnom poroditnom vaspitanju ili u podsti-
cajima Sire okoline drugih), dok se u poslednje vreme
sve viSe afirmidu i teorije koje istiCu bioloSke uzroke
(na primer: da je grupa neurona u hipotalamusu kod
heteroseksualnih osoba gotovo tri puta veca nego kod
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homoseksualnih). TraZesi faktor koji bi objasnio takvo
kompleksno ponasanje, samo retko postavljamo pita-
nje Sta je, u stvari, uzrok a Sta posledica. Jesu li
konflikti u porodici uzrok homoseksualne sklonosti ili
mozZda njena posledica? Da li manji sveZanj neurona
prouzrokuje homoseksualnost ili pak homoseksualna
usmerenost prouzrokuje smanjivanje sveZnja neuro-
na? Verovatno je polna usmerenost funkcija interakci-
je sva tri tipa faktora, organizma, pojedinca i osobe,
dok se njihova hijerarhija razlikuje od sluéaja do sluca-
ja i stvar je empirijskog izucavanja.

Uzmimo za drugu ilustraciju pojavu religije koja je,
na prvi pogled, izrazit primer socio-kulturne pojave.
Radi se o izrazito arhai¢noj pojavi koju nije moguce
zadovoljavajuce objasniti bez bioloSkog faktora. Izvor
svake religije je u misti¢noj svesti koja osobi omo-
gucava preskok iz svakodnevne realnosti u natprirodni
svet pomocu halucinacija (Tomc, 1993: 10). Po sub-
jektivnoj Zivosti halucinacije podsecaju na percepciju
u svakodnevnom Zivotu, ali uz znacajnu razliku da u
slu¢aju halucinacija nedostaje objektivna realnost kao
njen predmet. Ponavljanjem, halucinacije postepeno
preovladuju u svesti osobe i osoba oblikuje celovitu
misticnu percepciju sveta. Fiziolo¥ki, halucinacije se
mogu protumaciti smetnjama u percepciji do kojih
dolazi zbog delovanja endogenih i egzogenih droga na
relevantne nervne Celije. U slucaju vidnih halucinacija,
na primer, jo§ vidimo, ali iskrivljeno: ne vidimo, re-
cimo, "siva macku", ve¢ "ljubi¢asto Cudoviste" ("Ne-
verjetni..", 28. 3. 1992). Za osobu sa takvim haluci-
nacijama percepcija je podjednako stvarna (privid ¢u-
dovidta izaziva u njoj stvarni uzas), a problem se obic-
no javlja kada nastoji da druge ubedi u svoje videnje.
Njena (ne)ubedljivost zavisi od psihi¢kog ustrojstva,
od eventualne harizme, vezanosti, artikulisanosti, itd.
Ukoliko joj pode za rukom da ubedi druge, ukoliko
njena licna halucinacija postane konvencionalna za
druge, u tom slu¢aju imamo posla sa religijom kao
socio-kulturnom pojavom. Treba, medutim, ukazati
na to da time jo§ ne tvrdimo da je pojava religije
izvorno bioloska. Jer, sama priroda halucinacija bitno
se razlikuje medu razli¢itim socio-kulturnim tipovima,
na osnovu Cega mozemo zakljulivati da je u pojavi
religije re¢ o medusobnom preplitanju sva tri nivoa i
da se za celovito objaSnjenje ne moZe prenebregnuti
nijedan od njih.

Covek je, medutim, i istorijski konstituisano bice koje
stvara istoriju iako Cesto nije svestan toga. On se krece
iz jedne situacije u drugu i u svakoj se novoj situaciji
nanovo stvara. Ono 3to ga uopSte odrZava kao celinu
jeste tanka linija secanja (Berger, 1967: 124). Njegova
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intimna istorija odrZava ga kao pojedinca, naslede kul-
turnog tipa u meni odrZava ga kao osobu, a secanje
na druge odrZava ga kao drultveno bice. S druge
strane, medutim, uspostavljajuci tako samoga sebe u
zajednici drugih, on uspostavlja i socio-kulturni tip i
drustvo kao procese koji traju. Mi proizvodimo istoriju
i njen smo proizvod. Iz te perspektive je Vajtova
tvrdnja (L. L. Whyte) da smo "u sudtini slepa rasa i
da ¢e naredna generacija, slepa za viastitu slepost, biti
zatudena nad najom" samo delimi¢no ta¢na (Koest-
ler, 1989: 545). Jer, u najgorem slucaju, svoju sle-
post bar vidimo.

U arhai¢nim a delimi¢no i tradicionalnim socio-kul-
turnim kontekstima osoba arhetipovima i vetitim po-
navljanjem nastoji da ukine vreme, dok u modernom
kontekstu vreme povezuje sa neponovljivim i slobod-
nim delovanjem. Prva dozZivljava vreme cikli¢no, druga
u trajanju; prva je apsolutno stvaralacka, jer uestvuje
u ponavljanju kosmogonije, dakle, u stvaralaStvu na
kosmitkom nivou; druga je stvaralacka samo ukoliko
je istorijska i deluje za druge prema svojoj slobodnoj
odluci (Eliade, 1992: 150, 152). Ukratko, ukoliko pre-
dmoderna osoba ukida vreme, moderna osoba
moZe postojati samo u vremenu.

(Sa slovenackog prevela
Tanja POPOV)
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RADIKALNA
KRITIKA
U OKVIRIMA

SUPER:-
MODERNIZMA

Na3a epoha bife moZda pre svega epoha
prostora. U epohi smo simultanosti: u epohi
Jukstaporzicije, epohi bliskog i udaljenog, jed-
nog-uz~drugog, dispergovanog. U ovom tre-
nutku vuveren sam da nase iskustvo sveta nije
toliko iskustvo jednog dugog Zivota koji se
odvija kroz vreme, koliko iskustvo jedne mre-
Ze koja povezuje tacke i ukrita se s viastitim
povesmom. MoZda bi se moglo reéi da se
neki ideoloki sukobi koji pokreéu danasnje
polemike opiru smernim potomcima vreme-
na i determinisanim stanovnicima prostora.

Misel Fuko (Michael Foucault)

Dosti€i istotu pogleda nije tedko, to je ne-
moguce.
Volter Benjamin (Walter Benjamin)

Neophodno je praviti slike koje su same po
sebi sposobne za samo-kretanje.
Zil Delez (Gilles Deleuze)
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Radikalna imanentna kritika

Koncept radikalne imanentne kritike inspirisan je tra-
dicijama filma, knjiZevnosti i pozoriSta, idejama Inter-
nacionalnih situacionista i novijim studijama o urba-
nom polju i socijalnoj teoriji. To je oblik kritike koji
nastoji da demaskira reprezentaciju institucija, ali bez
diskvalifikovanja te reprezentacije, odnosno preovla-
dujuée vizuelne kulture kao takve. "Demaskiranje” nije
nedto 8to se Cini da bi se razotkrio autenti¢ni ideal
neuprljan pogledom — to je otvaranje reprezentacije.
Cilj je videti stvarnost oslobodenu simulacije u kojoj
vide nidta nije vazno. TeZnja za autentitnim je hvale
vredno polaziSte, ali potraga za autentino$¢u koja
potiva na negaciji pogleda je beznadeZna, naivna bor-
ba. Neuporedivo je plodotvornije teZiti stalnom de-
maskiranju svih vrsta institucionalnih vrednosti koje
prebivaju i skrivaju se u naSem drudtvu pogleda. To
podrazumeva primarnost pokreta, dijaloga i sukoba.
Nada je u stalnom demaskiranju otudenja. Uostalom,
u svakodnevnom Zivotu uvek ¢e biti otudenja. A bez
otudenja, nema filozofije. PokuSa¢u da objasnim ra-
dikalnu imanentnu kritiku poredeci ideje arhitekte Re-
ma Kolhasa s idejama filmskih reditelja Kventina Ta-
rantina, Dejvida Lin¢a i Zan Lik Godara. Filmovi ove
trojice nude zanimljive paralele s kinematografskim
pristupom Rema Kolhasa. Kritika i predstavljanje
stvarnosti. Logika filma! iznova je visoko na listi mno-
gih arhitekata. Pored toga 3to je film izvor nadahnuca
za "arhitekturu zvezda"?, on ima i dugu tradiciju ima-
nentne kritike.> Film je zanimljiv ne samo zbog toga
$to zarobljava vreme, prostor i pokret svakodnevnog
Zivota u fiktivnoj reprezentaciji*, veé i zato $to mozZe

1 Delo, Nouvela i Tschumia je, na primer, pod jakim uticajem
filmske kulture.

2 Film nam od devetnaestog veka pruZa sjajan predloZak za istra-

Zivanje modernizma u domenu tehnike i teorije. Istovremeno, s

razvojem filma postali smo svesni kretanja u prostoru i vremenu u

filozofiji, umetnosti i arhitekturi. Vidi: Anthony Vidler, "The Ex-

plosion in Space: Architecture and the Filmic Imaginary", Assembl-
age 21, 1993.

3 Vidi: Robert Stam, Reflexivity in Filn and Architecture, From Don
Quixote to Jean—Luc Godard, New York, Columbia University Press,
1985.

4 Arhitekta Robert Mallet Steven primetio je 1925. da je "...nespor-
no da film znacajno utie na modernu arhitekturu; zauzvrat, moderna
arhitektura daje filmu svoju umetniku stranu... Moderna arhitektura
ne sluZi samo filmskom dekoru, ona udara svoj pedat na mise-en-
scéne, izlazi iz svog okvira; arhitektura ’igra™. A za filmske autore,
sa arhitektonskim obrazovanjem (npr. Lang, Kracauer, Eisenstein)
film je, po prirodi, imao potencijal za razvoj jedne nove arhitekture
prostora i vremena, nesputane ogranifenjima gravitacije i svakodnev-
ne stvarnosti.
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da ponudi skup instrumenata za raspravljanje o stvar-
nosti.> U tom kontekstu arhitekte i filmski reditelji
mogu se upustiti u potragu za jednom drugatijom
stvarno3¢u u okvirima kulture pogleda. S tim u vezi
Valter Benjamin kaZe: "..film, pod genijalnim vodst-
vom objektiva, omogucuje uvid u zakonitosti koje u-
pravljaju nasim Zivotom, s jedne strane krupnim snim-
cima skrivenih detalja poznatih predmeta, istraZiva-
njem banalnih sredina; s druge strane, on uspeva da
nas uveri u ogromno i neo¢ekivano polje akcije. Cinilo
nam se da nas nale kréme i velegradske ulice, kan-
celarije i nameStene sobe, ZelezniCke stanice i fabrike
beznadezno okivaju. Onda se pojavio film i digao u
vazduh taj utamni¢eni svet dinamitom desetinki se-
kunde tako da sad putujemo mirno i pustolovno po
njegovim nadaleko razbacanim ruevinama i otpacima.
Krupni plan uvecava prostor; usporeni snimak uvecava
pokret. ...Nesvesno probijen prostor zamenjen je pro-
storom koji Covek svesno istrazuje... Kamera nam ot-
kriva opticko nesvesno, kao Sto nam psihoanaliza ot-
kriva nagonsko nesvesno."®

Zaslepljujuca orgija pogleda

Covetanstvo je sve vise u vlasti pogleda. U tom smislu
viSe se ne radi o devetnaestovekovnom reZimu kojim
je dominirala istina, ve¢ o rezimu pogleda. Gij Debor
(Guy Debord) je to ovako formulisao 1967. godine:
"Celokupna egzistencija drustava u kojima preovladuju
moderni proizvodni odnosi pokazuje se kao jedno o-
gromno gomilanje pogleda. Sve §to je predmet nepo-
srednog iskustva podleZe opisivanju.” Iskustvo omogu-
cava beleZenje utisaka. Javlja se jaz izmedu vanjske
percepcije i unutradnjeg iskustva. Nafom podsvedéu
vladaju sloZeni mehanizmi poznog kapitalizma. Do-
minantna nacela su: redukcija, fragmentacija vremena
i prostora, hijerarhizacija, globalizacija i alijenacija. In-
telektualna svest, nasuprot nesvesnom, smatra se eks-
cesom miSljenja. Britke analize druStva munjevito sle-
de jedna za drugom, bez ikakvog uticaja na dnevnu
realnost. Arhitekta-praktifar vi§e ne zna gde da gleda.

3 Vidi: Wim Wenders, The Act of Seeing, "Find myself a city to
live in..." , Verlag der Autoren, 1992. Vim Venders u razgovoru sa
arhitektom Hansom Kolhofom.

% Walter Benjamin naveden u: Anthony Vidler, "The Explosion of

Space. Architecture and the Filmic Imaginary", Assemblage 21, 1993.

(Vidi: Walter Benjamin, Uz kritiku sile, "Umjetnitko djelo u doba

svoje tehnike reproduktivnosti”, prev. Snje¥ka KneZevi¢, Razlog,
Zagreb 1971, str.75-76. Prim.prev.)
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Svaki inovativni potez je, od samog pocetka, osuden
na neuspeh. Pokazuje se da je jedino trajan specijali-
zovani, mesmeristi¢ki stil. Arhitektonska profesija za-
tvara se u estetitki vakuum. Zivimo u shizofrenoj
situaciji u kojoj je dominantna realnost skrivena iza
krajnje vidljive i naoko liberalne pseudorealnosti. Re-
¢ju, kritiCka tradicija je u krizi. Kao prakti¢ni intelek-
tualac arhitekta bi trebalo da dela, kako je rekao
Edvard Sajd (Edward Said), u dubu opozicije, a ne
prilagodavanja... Intelektualac, kako ga ja shvatam,
nije ni pomiritelj ni graditelj konsenzusa, ve¢ onaj Cije
celokupno bi¢e potiva na kritickom osecaju, osecaju
koji ne pristaje da prihvati Jake formule i gotove kliSee,
ni uvek tako prilagodavajuce potvrdivanje onoga $to
mo¢ ili konvencija nalaZzu da se kaze i ¢ini... Zadatak
intelektualca je napor da se razbijaju stereotipi i reduk-
tivne kategorije, koji toliko ogranifavaju ljudsku mi-
sao i komunikaciju.” Drugim regima, ne radi se toliko
o tome kako arhitektonska kritika moZe da sluZi arhi-
tekturi, koliko o tome kako arhitektura moZe da bude
medij kriti¢ke aktivnosti.

Kritika kao pokret a ne kao negacija

Veci deo kriti¢ke tradicije pokusava da ignoriSe pogled.
To je kritika o€aja. Kriti¢ar traga za autentinim, du-
hovnim, telesnim, zanatskim ili neuprljanim. On veruje
u bolji svet netaknut tehnoloskom revolucijom. To je
kritika negacije. Ona diskvalifikuje i prilitno nesuptilno
reaguje na dostignu¢a modernosti. Bekstvo je jedina
nada, koliko god bila sicu$pa. To je razumljiva reakcija
poSto nas istorija udi da svaki avangardni pokret, u
svom nastojanju da se bori protiv siromastva Zivota,
odmah biva odseten od Zivota komercijalnim mehaniz-
mima razvijene kulture srednje klase, da bi tek kasnije
bio vrednovan i slavljen kao avangarda. BurZoasko
drustvo vrsi kontrolu odbacivanjem za kojim sledi pri-
hvatanje. Ideja umetnosti koja daje smisao dnevnom
Zivotu nema viSe izgleda na uspeh. Sama umetnost
pokazuje se nesposobnom da demaskira pogled. Po-
zicija izvan potroSatkog sistema danas postaje sve neo-
drZivija. Viktor BurdZin (Victor Burgin) s pravom pri-
mecuje da "TrZidte nije iza ni¢ega, ono je sve." U
danasnjim okolnostima nije viSe plodonosno verovati
u bekstvo. Kritika negacije zaslepljuje samu sebe pra-
vedi od morala apsolut, nedto izvan njene vlastite po-
zicije. Ona razvija alternativu, nezavisno od situacije

7 Edward W. Said, Repr tations of the Intellectual The 1993 Reith
Lectures, London, Vintage, 1994.
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u kojoj se sama nalazi. Ona vlastito subjektivno sta-
novidte stavija izvan sopstvenog diskursa. Kriticke ana-
lize savremenosti veoma su pojednostavljene i ne uspe-
vaju da opaze altcrnativne mogucnosti. Po mom mi3-
lienju, nuZno je da razvijemo oblik kritike — unutar —
savremenih uslova. Situacionisticka Internacionala bila
je mozda poslednji avangardni pokret i najvise se pri-
bliZila takvoj strategiji. Situacionisti su definisali kul-
turu kao odraz dnevnog Zivota i nudili primer za mo-
guée nafine njegovog organizovanja u datom isto-
rijskom trenutku; bila je to celina estetike, osecanja,
vrednosti i normi kojima zajednica reaguje na dnevni
Zivot. Oni su nastojali da stvore situacije u urbanim
uslovima, koje su realnost po sebi, i umetnicke situacije
otvorene za raspravu. Igrom derivacija (tok)- skretanje
(diverzija) i "unitarnim urbanizmom" istraZivali su ur-
banu kuituru u traganju za jednom drugom stvarno3cu
skrivenom iza sveta pogleda. Inspirisani nadrealizmom,
situacionisti Su smatrali da imaginarno, poetsko i tak-
tilno imaju potencijal za beg od zakona pogleda. Pesi-
mizam je zastareo.

Ne mislim da jc prikladno razvijati alternativu savre-
menosti negirajudi je, jer se tako gubi put i ka proslosti
i ka buducnosti. Nije stvar u tome da se sledi fiksirani
ideal, nego da se prihvati nuZnost kretanja. U mnogim
modernim filmovima, u gradskoj kulturi i novijim arhi-
tektonskim delima moZe postojati jedan tip prostora
koji ima svojstva neutralne mreZe: jedan detalj moZe
se povezati s drugim na bezbroj razli€itih na¢ina, ume-
sto da veze budu prethodno definisane. Taj dinamizam
inspiride jedan oblik kriticke produkcije koja nije toliko
zainteresovana za stvari same koliko za dogadanja koja
se zbivaju izmedu stvari i kroz njih. Ona traga za
iskustvima koja otkrivaju skrivenu stranu reprezen-
tacije. Ona ulazi u jednu situaciju prezentacija u kojoj
se aktuelna, autenti¢na iskustva susreéu u otvorenom
dijalogu - i time seZe “iznad"® banalnih, institucionalnih
kliSea reprezentacije, ne odbacujuéi ih kao dobre ili
lofe. To je oblik kritike sistema koji ne traZzi alternativu
izvan njega, ve¢ pre implicira jednu imanentnu kritiku
koja tezi da iznutra radikalizuje postojecu situaciju.
To je stalna reidentifikacija koja ostavija prostor za

8 Vidi i: Homi K. Bhabha u: "The Location of Culture", London,
1994. "Ono $to je teorijski inovativeo i politicki kljuéro jeste potreba
da se misli iznad uzrocnih i inicijalnih subjektiviteta i usredsredi
se na one momente ili procese koji nastaju artikulacijom kulturnih
razlika. Ti ’medu’ prostori daju prostor za elaboraciju strategija
sopstva — pojedinatnog i komunalnog - koje iniciraju nove znake
identiteta t nove tacke saradnje i nadmetanja, u Cinu definisanja
ideje samog drustva.”
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sukobe. Stoga je ambivalentna i shizofrena po svojoj
prirodi. Svaka interpretacija je u stalnom pokretu. Ona
je svesna promene jer je otvorena za druga stanovista.?
Radikalna imanentna kritika za koju se ja zalaZem
nastoji da da primat iskustvu reprezentacije. I otud,
potkopava reprezentaciju i demaskira je. Po recima
Skota Lasa (Scott Lash), reprezentacija je, po defi-
niciji, monolo3ka, ona je fiksirana kreacija subjekta.
Prezentacija je, kao i igra, dijalo3ka, ona otvara i pod-
razumeva igru saigrata. Kad dZez grupa improvizuje,
to je kao igra. Takav je i fudbal kad je pravi, kad tim
stvarno Sutira loptu, pravi otvaranja, tr¢i za loptom,
kre¢uéi se kroz prostor.}0 Prema LaSu, emancipacija
ne dolazi kroz idealni dijalog nego kroz estetiCku krea-
ciju - kao u dZezu, na primer. Ona ne nastaje preko
nekog transcendentalnog estetitkog subjektiviteta, ni
preko reprezentacije — ona nastaje prezentacijom,
shvacenom kao "performans". Dogadaj ne konstituide
toliko reprezentacija, kao prisustvo vrednosti. To nije
toliko ni estetika ogradenog prostora kao estetika do-
gadaja koji se odvija u tom ogradenom prostoru — od
znacaja za kritiku je aktivnost formulisana u progra-
mu.!l Ili, kako bi rekao Adorno, "Lepota danas ne
moZe imati druge mere osim dubine do koje delo
razrelava suprotnosti. Delo mora da prodire kroz
suprotnosti i da ih prevazilazi, ne skrivajuci ih nego
sledeci ih." Da li iskustvo u tom prostoru poprima
znacenje vizuelnim stimulansom ili neposredno tak-
tilnim, nije toliko vazno. Radikalna imanentna kritika
sastoji se od polifonije razli¢itih dimenzija. One su u
interakciji. Idu paralelno. Mogu se medusobno pre-
secati, bitt kontradiktorne ili ravnodu$ne medusobno.
To je videslojna struktura u kojoj odnosi medu dimen-
zijama mogu varirati zavisno od ekonomskog i kul-
turnog konteksta, mesta, projekta i programa (tipo-
logija i serija aktivnosti). Tim dimenzijama zajedni¢ko
je 3to imaju refleksivne, simultane, deformativne ka-
rakteristike i dubinu fokusa. Drugim refima, one ma-
nipuliSu re¢nim tokom prikiju¢ujuéi se njegovom kre-
tanju. "Pokreti se, na nivou sportova i obifaja, me-
njaju", kaze Delez. Dugo, verujemo u energetski kon-

9 Razume se da se ovde ne pozivam na stavove poput onog koji je

nedavno izneo Filip DZonson: "U arhitekturi morate znati na kom

tlu stojite, a za mene je to uvek kretanje.” Phillip Johnson, 9/27/95,
Architecture on Line, Princeton www magazine, izjava meseca.

10 geott Lash, "Difference or Sociality?", izlaganje na konferenciji
"The Theory of the Image", Vanr Eyck Academy, Maastricht, 1995.

1 vidi i; The Invisible in Architecture, Ole Bouman, Roemer van
Toorn, London, 1994,
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cept kretanja: postoji vanjska tacka oslonca, §to pod-
razumeva da jc telo izvor svakog pokreta. Trcanje,
stavljanje vlastite teZine u pokret, itd. podrazumeva
napor, otpor, pofaznu tacku, snagu poluge. Ali prime-
¢ujemo da se danas kretanje sve manje definide na
temelju upotrebe tatke oslonca. Svi novi sportovi —
surf, surf na vetru, letenje zmajem — su tipa "uhvati
postojeci talas". To znali da viSe nema izvora napora
kao polazne ta¢ke — samo put ulaska u trajektorijum.
Nacin na koji dopustate sebi da vas ponese kretanje
velikog talasa ili vazdudni kovitlac je "stati izmedu", a
ne vide biti izvor napora, i to je osnovno.!2

Refleksivnost!? raskida s umetnoSéu kao oaravanjem
i skrece paZnju na artificijelnost njenih konstrukata.
Arhitekta mora pribe¢i vlastitoj manipulaciji i klijenta
1 konteksta vidljivog u delu ubacivanjem referenci na
prihvacene kodove. Delo je prepoznatljivo veStacko,
konstrukcija, ideologki instrument u stalnoj raspravi o
kontrastima druStvene stvarnosti. Ova vrsta kulturnog
proizvoda ima metaforicki kvalitet autokontemplacije.
Strategija kritike je ta koja teZi da uspostavi stalnu
krititku otvorenost. Da bi izbegli konfuziju razliku-
jemo dva oblika refleksivnosti: autenti¢nu i narkoti¢ku
refleksivnost. Teorija i praksa Bertolta Brehta (Bert-
holt Brecht) daju neke uvide u to. U autentitnoj
refleksivnosti, gledalac je aktivno uklju¢en. U mnogim
televizijskim programima, sasvim suprotno, potroSac¢
ostaje pasivan i preplavljen narkoti¢nim, kulinarskim
iskustvima. Ovde televizija deluje kao gumeni zid. Po-
kulavate da komunicirate s njom, ali vam se svaka
akcija jednostavno vraca. Brehtov cilj nije bio da zado-
volji o¢ekivanja gledalaca, ve¢ da ih transformiSe, dok
je centralni poriv komercijalne televizije da transfor-
miSe samo dve stvari: gledalatke i kupovne navike
publike. Brehtov cilj nije bio da bude popularan kao
onaj koji puni sale, ve¢ da bude popularan tako Sto
¢e stvoriti novu publiku za novo pozoriSte vezano za
nacine drudtvenog Zivljenja, dok je cilj komercijalne
televizije, bar sa stanoviSta njenih menadZera, da bude
popularna u sirovo kvantitativnom smislu "rejtinga”.
Film i arhitektura su po svom karakteru simultani.

12 Gigles Deleuze, "Tlet denken in plooien geschikt” /Thought arran-
ged in folds/, Kampen 1992, Prevod sa francuskog. Paurparlers: 1972
—1990, Paris, 1990.

13 Robert Stam, Reflexivity in Film and Architecture, From Don

Quixote (o Jean—Lue Godard, New York, Columbia University Press,

1985; i Roemer van Toorn, Archaism, Fascinism, Reflexivity. Three
Strategies of Resistance, European Catalogue, Paris, 1994.
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Sled scena u montaZi stvara mentalni prostor koji
opstaje utoliko 3to tvori prostor. To je mesto aktivnosti
i pokreta. Korisnik je vlastiti reditelj. Arhitektonski
prostor je fizi¢ki i, za deli¢ misli, kao i film, simultan
po svom karakteru. I film i arhitektura koriste se
sledom pokreta u prostoru.!* Njih povezuje memorija.
Prostorna simultanost je vazno svojstvo za sezanje do
refleksivnosti. I to nas dovodi do komplikacija. NaSe
drudtvo sve vide funkcionie posredstvom ne totali-
tarnih nego pluralisti¢kih simultanih sistema. Savreme-
ni deregulisani kapitalizam pametno koristi refleksiv-
nost.!® Jzrazi moéi najdejstveniji su posredstvom sup-
tilnih mehanizama koji nude iluziju tolerancije i, po-
sebno, participacije. Novi multimediji (CD-ROM, itd.)
su, na primer, tipi¢ne virtualne tehnologije u &ijim je
okvirima korisnik proaktivan i ima iluziju da samo-
stalno odlu¢uje. Simultanost je krajnje operativna,
fleksibilna i neuporedivo mocna. Simultanost, ambi-
valencija, shizofrenija i refleksivnost su izvanredno po-
godne da se postojeca situacija ofuva nerazumljivom.
Posledica ne sme biti to da se odreknemo simultanosti
prostora. Umesto toga morali bismo da iskoristimo tu
shizofrenu simultanost da razvijemo jednu otvorenu
arhitekturu specifi‘nosti i meduzavisnosti trajno spo-
sobnu da izlazi nakraj sa reprezentacijama.

ObilaZenje
Situacionisticki teoreti¢ar Gij Debor, razlikovao je dve
vrste — zaobilaZenja. S jedne strane, izmes$tanje moZe
biti rezultat malog zaobilaZenja. Izmeni se mali sa-
stavak, nevaZan za celinu, ali to proizvodi ¢itav novi
kontekst znatenja. Kao u Spanskom gradanskom ratu
- "Lepe usne su crvene". Otudenje — zaobilaZenje ipak
je svesna diverzija intrinsi¢no smisaonog elementa, $to
zahteva drugadiju viziju. Ovaj metod, po Deboru, me-
tod je napada na institucije iznutra koji tako otvara
put otvorenom drustvu u kome su namerne diverzije
stalne. Plutaju¢i kroz svakodnevnu stvarnost grada
situacionisti su stvarali situacije koje su bile izazov
kulturi pogleda i umetnosti unutar te svarnosti. Svesna
diverzija svakodnevnih, prepoznatljivih strana naleg

14 Koncept simultanosti iscrpno je raspravljao Edward W. Soja u
Postmoderm Geographies, The reassertion of space in critical social
theory, London, 1989.

15 vidi: Scott Lash and John Urry, Economies of Signs and Space,

London, 1994. Ulrich Beck, Anthony Giddens, Scott Lash, Reflexive

Modemization, Politics, Tradition and Aesthetics in the Modem Social
Order, Oxford, 1994.

32



REMER VAN TORN

drudtva ima prednost da komunicira sa svakodnevnim

Zivotom. Diverzija je vaZno sredstvo demaskiranja si-

stema zna¢enja bez neminovnog njegovog dizanja u
vazduh ili poricanja.

MontaZa i dubina fokusa

Filmski reditelj Sergej Ejzenstajn (Sergei Eisenstein),
koji je imao prethodno obrazovanje arhitekte, jednom
je rekao: "Ako sc krece, Zivo je." Za njega je montaZal®
bila &etvrta dimenzija filma. "Intelektualna montazZa",
smatrao je, "treba da bude nacelo svih umetnosti." Za
njega su sudar i sukob bili klju¢ni pojmovi (20-ih
godina). Slike medusobno stoje u dijalektickom od-
nosu i kroz sudar ili sukob vode sintezi. Andre Bazen
je to video drugatije. U "Qu’est—e que le cinéma"l’
on takvu montaZu kritikuje jer ne ostavlja mesta am-
bivalenciji. Reditelj ne treba da upravlja gledaocima
- treba da im ostavi da sami filmu daju znaCenje.
Fragmentacija montaZznog filma, organizacija u vre-
menu i Cesta upotreba verbalnog razlozi su $to je
montazni film tako imperativnog karaktera. Montazu
ne treba koristiti tako da podrazumeva strukturisanje
u vremenu — ona treba da bude inkorporirana u pla-
stinost slike. Struktura slike koja je komponovana u
dubinskoj dimenziji je, prema Bazcnu, mnogo realistic-
nija jer je oko moZe istraZivati i tragati za vlastitim
znaCenjem. Zasluga EjzenStajnove montaZe jeste u
tome 8to uvodi estetiCki transformer. To znalenje nije
smedteno u slici — to je senka projektovana u svest
gledaoca posrcdstvom montaZe. To je metod doda-
vanja opaZajnoj stvarnosti stvari kojih tamo zapravo
nema. Ima i filmova koji pokuSavaju da zakrile stvar-
nost. To su, po Bazenu, filmovi koji napadno pokazuju
dubinu fokusa. Dubina fokusa dovodi posmatrada u
odnos sa slikom koji je intenzivniji od njegovog odnosa
sa stvarnoScu. Posledica je da gledanje takve vrste
filma podrazumeva aktivniji mentalni stav posmatraca.
Film, po Bazinu, treba stvarnosti da vrati njenu ori-
ginalnu ambivalentnost. A to je ono §to nalazimo u
neorealizmu Roselinija (Rossellini) i drugih autora,
kao i u delu Zan Lik Godara.

Pogledajmo sada malo dublje gore pomenuta svojstva
koja iniciraju pokret tako 8to ¢emo se pozabaviti ide-
jama Godara, Tarantina, Lin¢a i Kolhasa u kontekstu

16 Sergei Eisenstcin, "Montage Het konstructie principe in de kunst”
/The Construction Principle in Art"/, Sunschnit 175, Nijmegen, 1961.

17 Andre Bazin, Qu'est-ce que le cinéma, Paris, 1975.
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radikalne imanentne kritike. Arhitektonska pouka koja
se da izvudi iz dela ovih kreativnih umetnika moZe se
opisati kao "arhitektura protiv arhitekture”, jer radi-
kalna imanentna kritika ne moZe da cveta u okvirima
tradicionalnih arhitektonskih pojmova.

Kontrakadar u delima Godara i Kolhasa

Zan Pol Farzije (Jean Paul Fargier) je primetio da je,
zahvaljujuci videu, Godar mogao da utini vidljivim
"kontrakadar”, da pokaZe "skriveno lice" slike. To je
oblik dubine fokusa, refleksija, deformacija i simulta-
nost koji omogucavaju da "Iznenada, u istoj slici, po-
stoje dva prostora koji.pripadaju razlititim periodima...
Dva vremena, u svoj njihovoj relativnosti, preplicu se,
Citava povrSina se fragmentizuje te drugi prostor posta-
je vidljiv: prostor koji je sinonim za besteZinsko."1® To
$to on predstavlja je kontrakadar razliCit od mate-
rijalnog sveta, koji prikazuje kadar. Iza slike se pojav-
ljuje nedto kao verovatna interpretacija koja ne potiva
u predstavljenim stvarima. Taj verovatni svet nije nesto
iluzorno, nesto $to postoji samo u duhu posmatraa.
Verovatno nuzno mora imati i mogucu egzistenciju,
konzistentnu sa konkretnim slikama i akcijama likova.
Kako to Godar kaZe, "Nije nuZno stvoriti svet, ve¢
mogucnost sveta." Tako za Godara slike nisu to 3to
jesu. Vidljivi svet proganja "mogucnost drugog sveta".
Otud slike nisu estetske u svojoj lepoti, &vrstini ili
potpunosti, ve¢ u svojoj transparentnosti, krhkosti i
potencijalnosti. Godarovo delo je "tableau" nesavr-
Senih fragmenata koji teZi, kao osakacena konstrukcija,
kao otvoreno umetni¢ko delo, obrtanju slike. Tako se
te slike, u nekompletnom stanju, ne nude na¥em po-
gledu kao objekt, ve¢ pozivaju pogled takav kakav je
da stupi i pluta izmedu sastavnih delova, malih stvari,
clemenata od kojih su salinjene. Posmatra¢ mora da
probije put u sliku da bi razumeo njenu sustinu. Ovde
se ne radi o videnju stvari kao takve, ve¢ o prodiranju,
ulaZenju medu stvari.!?

18 Jean-Paul Fargier, "La face caché de la lune”, u: Art Press: Spe-
cial Godard, no. 4 (1984-1985).

19 Obratite paZnju i na to kako Bazen karakteriSe Godarovo delo:
"Multiplicitet nikada nije u terminima, koliko god da ih je, ni u
skupu ili njihovom totalitetu. Multiplicitet je upravo u I, koje nije
iste prirode kao elementi ili skupovi... I nije ni ovo ni ono — uvek
je izmedu dva, ono je granica, uvek postoji granica, &iledi trag ili
tok, samo ga mi ne vidimo, jer je jedva vidljiv. A ba¥ se duZ tog
Eileéeg traga stvari dogadaju, postaju, revolucije smi3ljaju." "Trois
questions sur 'Six fois deux™, Cahiers du cinéma, no.271, 1976.
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Kolhas piSe arhitektonske scenarije. Njegove gradevine
nude nam krov nad glavom i predstavljaju i saZimaju
mnoge narative svojstvene Zivotu u savremenom me-
tropolisu. On ubrzava super—sada. Nema svrhe u po-
ricanju onoga 3to se predstavlja kao stvarnost. Kao s
programom konstruktivista, i ovde moramo prihvatiti
"simultano kolektivno videnje", kako kaZe Benjamin
Buhloh (Benjamin Buchloh), i potom "zaista konstrui-
sati reprezentacije samih masa, opisati kolektivitet".20
Umesto da okreéemo leda na¥oj masovnoj kulturi,
moramo se usaditi u nju. Dana3nja arhitektura uglav-
nom ne eksperimentife sa savremenom situacijom.
Ona prihvata status quo, priznajudi ga ili ga negirajuci.
Arhitekte, ipak, moraju da eksperimentiSu. Oni se
moraju usudivati da preuzmu rizik otvaranja avenija
u urbanoj stvarnosti ka drugim stvarnostima. "Donevsi
sud, postajemo spori i rigidni", kaze Kolhas. Radije
bih rekao da ono $to jeste vazno to je odloZiti taj sud
§to je moguce vide, odvagati probleme $to je moguce
paZljivije i tako razmotriti §to je moguce viSe strana,
i dobrih i rdavih. U tom smislu verujem da funkcioni-
Semo gotovo kao "medijum", upravo jer, uprkos sve-
mu, jo§ uvek jesmo prakticari: izloZzeni smo pokretima,
tropizmima i tokovima koji stalno donose nove muta-
cije i, po mom misljenju, te stvari osetimo pre nego
§to prodru u nas svesni um. Kolhasa zanima urbana
kultura zato $to je, za razliku od arhitekture, po svom
karakteru otvorena. Ona nudi bogatstvo nepredvid-
ljtvih mogucénosti. Ona se, kao arhitektura, ne sastoji
samo od precizno formulisanih ograni¢enja. Kolhas
pravi projekte u kojima su razli¢ite dimenzije urbane
kulture date zajedno u kompaktnoj, apstraktnoj formi.
To je gomila prostora, funkcija, programa, praznina,
struktura, prilaza, javnih i privatnih domena. Gotovo
kao u beskrajnom lavirintu, disparatni elementi se me-
dusobno presecaju i sudaraju. Kriticki momenat je
rezultat njihove lavirintske montaZe usled koje sastojci
gube svoj preobilni, homogenizujudi, fragmentirani
identitet. U prvi plan izbijaju shizofrenija i ambiva-
lencija mnogostrukih znatenja. Mentalne okolnosti se
ubrzavaju dok ne proizvedu jednu novu, nepoznatu
stvarnost, bez poricanja suprotnosti svakodnevne nor-
malnosti. Kao i Godar, Kolhas spaja nove slike mon-
tirajuéi materijal iz svakodnevne moderne kulture. On
dostize dubinu fokusa koja prodire do znacenja stvari
i tako otvara put ka njihovom dubljem znadenju. Su-
Celjeni smo sa verovatnim svetom iza banalnih pro-

20 Benjamin Buchioh, "From Faktura to Factography”, October 30,
1984.
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grama potrofatkog drustva. Ono §to je vaZno nije
videnje stvari kakve one jesu, ve¢ prodiranje, ulaZenje
izmedu. Reprezentacija je demaskirana i zamenjena
prezentacijom koja Cini da se drugalije ponaSamo.
Delo poziva, da tako kaZemo, pogled da se usredsredi
izmedu stvari. Programske komponente su prerazmes-
tene tako da dobiju visok stepen "nepotrognosti".2! To
otud §to prihvacene funkcije poprimaju detaljnost,
poloZaj u okvirima celine, formu koja nas hvata nepri-
premljene. Prepoznajemo funkcije, ali ne i njihovu
reprezentaciju. U Nacionalnoj biblioteci u Parizu su,
na primer, mnoge sobe, funkcije, unutrasnji prostori
sabijeni u jednu ogromnu, pseudotransparentnu, Ce-
tvrtastu kutiju punu knjiga, kroz koju javni prostori
plutaju kao organi ljudskog tela. "U ovom bloku su",
primec¢uje Kolhas, "glavni javni prostori definisani kao
odsustvo gradevine, praznine izrezane iz informatickog
tkanja. Plutaju¢i u memoriji, oni su kao viSestruki
embrioni, svaki u svojoj tehnoloskoj placenti” Prak-
tiCno su svi tradicionalni kodovi arhitekture eksplo-
dirali. Rezultat su nizovi polja, ispresecanih obrazaca
i pokreta koji upucuju na pokrete neuronske mreZe.
Gradevina je kao ogromni grad knjiga kroz koje i
izmedu kojih "tumaralo” moZe da baza. Kao da je to
"derivacija” situacionista. Kolhas manevrile izmedu be-
skrajnosti i specifinosti u potrazi za javnim prostorima
koji su retroaktivni manifest naSeg doba a la deliri¢ni
Menhetn, u kome sadadnja urbana kultura s njenim
"prijavim realizmom"?2 otvara puteve jednoj drugoj
stvarnosti. Parkinzi, aerodromi, periferija i "ruZni" ma-
terijal upotrebljavaju se za razotkrivanje stvarnosti.

Verovarni svet

Godar i Kolhas spajaju slike u filmsku pripovest koja
hoée da pokaZe drugi verovatni svet iza svakodnevne
stvarnosti. Ta verovatna stvarnost uprkos (ili ba$ za-
hvaljujuci) njenoj vizuelnoj dimenziji nije iluzija — ona
je izazov drugacijeg videnja sveta. Sledece pitanje koje
moZemo sebi postaviti jeste koju to pri¢u verovatna
stvarnost smera da nam ispri¢a? Kakvu radikalnu ima-
nentnu kritiku podrazumeva? Kolhas je ofito zainte-

2l Fredric Jameson, The Seeds of Time, New York, 1994. Termin
je preuzet iz poglavlja "The Constraints of Postmodernism” u kome
Fredric Jameson raspravlja o Remu Kolhasu.

22 Termin iz Bil Badfordovog uvoda za "New American Writing",

Granta, no. 8, 1983. Oslanjajuéi se na taj pojam, Liane Lefaivre

prepoznaje isti "prljavi realizam" u arhitekturi. Vidi: European Architec-
ture Today", Design Book Review, no. 17, 1989.
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resovan za priznavanje novih kolektivnih dimenzija na-

$e masovne kulture. Sa stanovi§ta metoda i intereso-

vanja, njegovo delo izdaje latentnu ¢eZnju za nedovr-
$cnim projektom modernosti.

Tarantinove "Petparacke price” i Kolhas

U kojoj meri nam Tarantino omogucava da percep-
tivnije ¢itamo stvarnost? U "Petparackim pritama” nas
ne toliko filmska montaza zvuka i slike, koliko "misc
en scéne” navodi da shvatimo svakodnevnu stvarnost
kao "prljavi realizam". Film je smeSten na gradsku
periferiju. To je petparacki potez s arhitekturom bez
arhitekata. On nam pri¢a ¢udne prife naizgled pot-
puno realisticne. To je oblik ironi¢nog realizma, vic-
kastog i izvanrednog. To je fikcija "drugatijeg dosega”,
piSe Bil Badford (Bill Budford) o novoj ameri¢koj
kratkoj prici, posvecena malim lokalnim detaljima, ni-
jansama, malim potresima u jeziku i gestu - i sasvim
je primereno da je njena primarna forma upravo krat-
ka prita... Ali to su ¢udne prife: neukralene, nena-
mestene, jeftine tragedije o ljudima koji ceo dan gle-
daju televiziju, Citaju jeftine ljubice ili slulaju kantri i
vestern muziku. To su keinerice u drumskim kafeima,
kasirke u samoposlugama, gradevinski radnici, sekreta-
rice i nezaposleni kauboji. Oni igraju bingo, jedu ¢iz-
burgere, love jelene 1 odsedaju u jeftinim hotelima.
Mnogo piju i Cesto su u nevolji — zbog krade kola,
razbijanja prozora, dZeparenja... uglavhom bi mogli
biti odasvud: pliva¢i niz vodu u svetu pretrpanom
brzom hranom i opresivnim detaljima modernog kon-
zumerizma.2?

Tarantino se, prirodno, oslanja na ovu bezdomnost
moderne gomile u "Petpara¢kim pri¢ama" time §to
konfrontira grupu profesionalnih ubica sa izdancima
njihove vlastite nasilnicke kulture. Na isti nacin na koji
to ¢ini Tarantino i Kolhas koristi petparatku vizuelnu
kulturu. Ne—prostor. Prostor u kome smo Cesto, ali
bez svesnog iskustva o tome. Kolhas i Tarantino &ine
tu okolnost eksplicitnom stavljajuci je u vlastiti diskurs.
Obojica se sluze citatima. Oni sklapaju na gomilu
mnogo razli¢itih filmskih Zanrova. Njihova dela su aku-
mulacije kratkih pria. Oni se koriste svim Zanrovima
u zvani¢noj i neprojektovanoj arhitekturi. To proizvodi
jedan ironi¢an, srecan realizam primenljiv na $irokoj
skali. Pune sale i bududi projekti su zagarantovani.
Ono 3to smatram problemati¢nim jeste da je Taran-

2 Bill Budford, Uvod za "New American Writing", Granta, no.8,
1983,
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tinovo citiranje sputano konvencionalnom moralno$cu.
To je oblik autocenzure, koji se u "Petparalkim pri-
¢ama" moZe saZeti u frazu "zlo¢in se ne isplati". Koihas
koristi prijavi realizam ba§ kao i Tarantino, i ponekad
je nasilan u nacinu na koji maliciozno spaja elemente
realizma. Mislim da je kod Kolhasa straSno opasna ta
meSavina Zanrova, jer se ona, zamiSljena da ospori
(stilski) jezik arhitekture, lako moZe naci ulovljena u
zamku kritike. To se svakako dogada s Tarantinom.
"Petparacke pri¢e" su, na kraju krajeva, nesposobne
da bace senku sumnje na stvarnost i, za razliku od
Godara, nikad ne mogu da pokaZu verovatnu, dru-
gacdiju i bolju stvarnost iza stvarnosti. Tarantina bi
mogli da optuZimo za narkoti¢ku refleksivnost. On ne
provocira otvoreni dijalog koji prodire kroz reprezen-
taciju. Godar podsti¢e intelektualnu radikalnu ima-
nentnu kritiku, dok se Tarantino drZi populisticke ra-
dikalne imanentnc kritike inherentne f[ilmskim Zan-
rovima i banalnoj stvarnosti. Kolhas se, kao i Taranti-
no, sluZi citatima, ironijom i urbanim nasiljem. Taranti-
no se unekoliko non3alantnije bavi prijavim realizmom.
Kolhas se dosad trudio da njegovo delo ne postanc
niSta drugo do lagano osavremenjivanje "UCiti od Las
Vegasa" Roberta Venturija. Njegove apstraktne mo-
dernisti¢ke intervencije ponekad krenu u pravcu vero-
vatne alternativne stvarnosti koju Godar nastoji da
ostvari u svojim filmovima, ali ako bude preterano
opsednut idejama Veligine?*, tarantinovska nonalan-
cija lako moZe poprimiti groteskne forme.

"Diviji u srcu"

Cak i vife od Tarantina, Lin¢ kao da sledi neku vrstu
pirotehnike. To jest, jedan oblik sublimiranosti koji
nastoji da izbegne svaki postojeci red. Liotar (Lyotard)
ovaj koneept objanjava pozivajudi se na iskustvo de-
teta koje prvi put pali §ibicu i fascinirano je fenomeno-
logijom vatre. Za razliku od ideje kretanja koja ide
od tatke A do tatke B u skladu s nekom vrstom
logike, dete kao da jednostavno vidi to §to se dogada.
"Dete voli pokret, promenu boja, drhtavi plamen, sjaj
svetlosti, smrt palidrvea, cvrfanje. Dete, dakle, voli
sterilne razlike koje ni¢em ne sluZe.... Dete uZiva u
gubitku, onome $to bi fizi¢ar nazvao oslobadanje ener-
gije." Osim $to je vatra bukvalno rekurentna metafora
u "Diviji u srcu”, Lin¢ kao da stalno nastoji da dovede
prijavi realizam do takve krajnosti na kojoj njegova

2% Rem Koolhaas et al,, "Urbanism versus Architecture", Any Mag-
azine, no. 9, New York, 1994.
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sublimiranost postaje petparacka. Ni sublimiranost ve-
la, ni ono §to je iza vela — primarna je ideja biti pod
velom. Nema mimesisa, samo eklektickog parodiranja
svih stilova. Nalazim slicnu postmodernu ideju lepote,
intenzivnog simulakruma i kod Kolhasa. Zatvoreni
parkovi su, na primer, beskrajno uvecani (opet veli-
¢ina). Vidljivost i nasilje medusobno se uvecavaju vo-
dedi novoj, sublimiranoj lepoti. De Puter (Putter) je
s dobrim razlogom Lin¢ov film "Divlji u srcu” opisao
kao "bioskop prekomernosti"? u kome vidljivost ne
vodi, prema de Puteru, koraku u "totalno drugo" (kao
estetskom iskustvu), ve¢ samo u jo$ vide istog, pre-
komernoj upotrebi poznatog. Cini se da ista metodo-
logija fascinira i Kolhasa.

Problem "politickog pravijenja arhitekture"

Ako ispitamo Kolhasov rad sa stanovi§ta Tarantina ili
Linca, videCemo opasnosti koje prate pristup koji uZiva
u grotesknim izdancima prljavog realizma. Tarantino
i Lin¢ ¢ine sve §to mogu da ih ne sputaju vlastiti
sudovi. Oni su zaokupljeni kreativnim kori§¢enjem fa-
ze koja prethodi aktualnom sudu, to je za njih smesa
svesno i nesvesno otkrivenih elemenata iz diskursa
filma. Kako god da se moZda konceptuaino igraju
banalnim konotacijama modernog dnevnog urbanog
Zivota, oni na kraju estetizuju pronadenu banalnost.
Oni ubrzavaju savremenu situaciju veselim praskom
smeha. Dublje, nevidljive sile se ne priznaju. Vero-
vatna druga stvarnost pokazuje se kao puka iluzija.
To je oblik nadrealizma koji je mesmerizovan nasom
kulturom pogleda. To je svet generacije X29, gene-
racije koja Zivi iz Casa u ¢as u kosmickoj, pluralistikoj
praznini. "Jedemo. Pijemo. Razgovaramo. To je sve",
rekao je jedan od njenih glasnogovornika. Generacija
X se stalno trudi da nade na€in da za promenu iskusi
nedto autenti¢no. "U njihovom iskustvu nema impre-
sivnih stanja duha”, primetio je 0 ovoj generaciji Antil
Ramdas, oni ne vide znacajne ciljeve i [jubav nije viSe
za njih romanti¢ni ideal: i bez ljubavi je u redu. Oni
su u potrazi za sve jaCim stimulansima koji ih odvode
u marginalne teritorije: perverzna seksualnost, mrzZnja,
agresija, samokaznjavanje, humor pod ve3alima. Pre-
terivanja i samozadovoljstvo retki su vrhunci njihovih

25 Jos de Putter, Spelen met voor. De pyrotechniek van David Lynch
[Playing with Fire. The Pyrotechnics of David Lynch/, Skrien, Dec/Jan
199091, no.175.

26 Rob van Erkelens, Ronald Giphart, portparoli X generacije,
Groene Amsterdammer, 1994,
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Zivota, a van toga sve je lenjost, inercija, apatija i sve-
mocna dosada.

Tarantino i Lin¢ uzdiZu ovu trenutnost do velikih
visina na umetnicki, rafinovan nalin. Njihove pripo-
vesti su individualni monolozi ispunjeni stra$¢u i na-
siljem, ali zaobilaze sva politi¢ka pitanja. I zaista, ba§
kao i generacija X i oni su u potrazi za autentinim
trenutkom supersadadnjice. No, prirodno, ne mogu
izbe¢i moralna pitanja. Tako, zaobilaznim putem, do-
lazim do polititkog pitanja. Godar s pravom primecuje
da "Nije problem napraviti politicki film, ve¢ politicki
napraviti film." I tu, po meni, leZi bit problema. Slazem
se sa Santal Muf (Chantal Mouffe) da je polititka
dimenzija upravo dimenzija antagonizma, uvek pri-
sutnog u drudtvenom Zivotu u bezbroj razli¢itih oblika.
Strategije Tarantina, Lin¢a i Kolhasa jesu zanimljivi
slu¢ajevi za razmatranje u okvirima ovog shvatanja,
ali da li su uz to i "politicki”, da li iniciraju akcije u
mislima i stvarnosti koje nadilaze pluralistitke, zbunju-
¢e stvarnosti, nedto je Sto bi se mogli zapitati. §ekspir,
Breht, DZojs, Flober, Beket, Hajner Miler, Godar,
Fazbinder, Selers i mnogi drugi pozoridni, operski i
filmski stvaraoci dugo su radili u toj tradiciji i svi su
se pokazali sposobni da izbegnu zamku estetiziranog
antagonizma. Kothas je jedan od retkih arhitekata koji
puca odmerenim vandalizmom kroz kinesku prodav-
nicu arhitektonskih konvencija da bi stvorio arhitek-
turu vrednu mesta u ovoj cenjenoj kinematografskoj
i pozori$noj tradiciji. Vide od filma, takva arhitektura
krece se opasnim smerom. I pre no $to shvatite, ar-
hitektura postaje tek ogledalo svog vremena. Napraviti
ogledalo nije po sebi tako jednostavno, ali je neop-
hodno uloZiti i refleksiju, unutar i izvan neposrednog
videnja, a to je sloZen zadatak jer je arhitektura viSe
od same kritike. Nisu bez razloga internacionalni situa-
cionisti 1968. proklamovali: "Budimo realni, traZimo
nemogudée." Time su mislili na transformaciju svako-
dnevnog Zivota — transformaciju koja se u stvarnosti
nikad ne zavr8ava i traZi stalnu reviziju. Radikalna
imanentna kritika je ta koja pokuSava da sondira sva-
kodnevni Zivot akcijama ispunjenim individualno$cu,
zajedni§tvom i igrom.

(S engleskog prevela Vera Vukelic)

21 Antil Ramdas, NRC Handelsblad, "De generatie levensecht” /The
Generation True to Life/, sub. 7. okt. 1995.

Remer van Torn je kriti¢ar kulture, radi na televizijskim dokumen-
tarnim programima i vodi program za teoriju i istoriju u posledip-
lomskoj Arhitektonskoj laboratoriji Berlage Instituta u Amsterdamu.
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SOPING
| GRAD

Transkript uvodnog predavanja na konferenciji "Uce-
nje od americkih trznih centara”, odrZzanoj 22. novem-
bra 1997. na Univerzitetu Minesota u Mineapolisu.

Harvardski projekt o gradu

HTEO BIH PRVO DA OBJASNIM NESTO U VE-
Z1 S KONTEKSTOM OVOG IZLAGANJA. Kao
$to je pomenuo Tom FiSer, pofeo sam da predajem
u Americi pre dve godine, a razlog je bio veoma vazZna
okolnost u arhitekturi: vrlo je te3ko da arhitekta, uz
sve pratece teSkoCe, ima nevin odnos prema odre-
denim situacijama. Drugim reima, jedna od tegobnih
strana arhitekture za mene jeste to $to se od arhitekte
uvek trazi da menja neku situaciju, ali nikad da stvarno
proceni ili razume situaciju. Drugacije refeno, arhi-
tekta, po definiciji, uvek ima krajnje motive, ili je
instrument onih koji imaju krajnje motive, i neki od
elemenata koji nisu na njegovom/njenom repertoaru
jesu analiza, istraZivanje ili prosto ispitivanje. A ako
ste arhitekta — praktiCar, onda ste u paradoksalnoj
situaciji da je va§ interes u krajnjem diktiran nizom
nasumi¢nih sudara s klijentima i projektima koji vam
ne dopustaju da istraZite stvari koje bi bile nezavisne
ili izvan njihovog polja videnja. Stoga sam osecao da
je sve vaznije da svoj Zivot podelim na razli¢ite delove:
jedan koji proizvodi arhitekturu, i drugi koji je u stanju
da bude nezavisan od arhitekture — to jest, da pokuSa
da razume na najosnovnijem nivou Sta se zbiva u
svetu i kako neke od pojava u svetu uti€u na arhitek-
turu.

Zamajac za ovo drugo je predavanje na Harvardu i
stvaranje onoga $to se tipino pompezno naziva Har-
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vardski projekt o gradu. On se zapravo sastoji od
ispitivanja niza pitanja u celini vezanih za grad; sve su
to istraZivanja urbanih okolnosti. Nastojao sam da ih
odaberem tako da odraZavaju i neke prikladne ili neo-
bi¢ne, nove ili, $to je najvaznije, nepoznate okolnosti
urbanih mutacija koje se u ovom trenutku odvijaju u
svetu. Na Harvardu se smatra da taj projekt nema
nikakve veze s projektovanjem - to je &isto istrazivacki
projekt, na kome radi desetak doktoranata godidnje.
Studenti sa mnom istraZuju predmet, od kojih je prvi
bio Pearl River Delta, deo Kine oko Hong Konga,
gde se godidnje proizvede 500 kvadratnih kilometara
urbane supstance, gde se dakle radi nezamislivom brzi-
nom. Drugi projekt kome ¢e biti posveéeno ovo moje
preuranjeno izlaganje, odnosi se na 3oping. Treci pro-
jekt bi¢e posvecen uslovima africkih gradova, a Cetvrti
moZda rimskom gradu. Drugim re¢ima, naizgled i na-
oko nema veze izmedu razliCitih predmeta, ali nadamo
se da ¢emo pre ili kasnije uspeti da uspostavimo izve-
stan stepen koherentnosti i konzistencije.

Zbog toga je veoma vazno da pre nego §to bilo $ta
drugo kazem, razjasnim da je ovo grupni projekt i da
je deo koji ¢u prikazati istraZivanje mojih studenata.
U tom smislu, ovo izlaganje je kolaZ njihovih istraziva-
nja sa, u nekim slutajevima, mojim predrasudama ili
misljenjima. Na njemu su radili sledeci studenti: Tae
— Wook Cha, Jutiki Gunter, Dan Herman, Hiromi
Hosoya, Jeffrey Inaba, Sze Tsung Leong, Kiwa Mat-
shushita, John McMorrough, Jean Palops — Casado,
Markus Schaefer, Tran Vingh, Srdan Jovanovi¢ Weiss,
Louise Wyman. Kao $to Cujete na osnovu njihovih
imena, to je vrlo raznorodna grupa. Raznorodnost,
medutim, nije nuZno najzanimijivija strana koliko je
ona sadaSnje stanje, na primer, studentskog tela na
Harvardu - ali, mislim da uop3te sve vi§e univerziteta
odrazava isti fenomen — veliku globatnost, dolazak iz
toliko razli¢itih kultura, tradicija i intelektualnih do-
mena. Ta okolnost na vaZan nacin obrce situaciju
predavanja, utoliko 3to predavanje nije vide distribui-
ranje centralnog znanja na Univerzitetu, ve¢ pre skup
razli¢itih uvida i razli¢itih iskustava u kojem, u mnogo
slu¢ajeva, sami studenti pokazuju dublje poznavanje
nekih vrlo specificnih okolnosti od onog koje bi se
predava¢ ikad mogao nadati da ga moZe reprezen-
tovati. Obrt je jedna od zanimljivih okolnosti dana3njeg
momenta globalizacije koji omogucava realizaciju pro-
jekata kao 3to je ovaj.

NE INTERESUJE NAS ISTORIJA SOPINGA; MO-

GLO BI SE CAK RECI DA NAS SOPING NE

INTERESUIJE. U osnovi celog poduhvata su dve os-
novne teze, ¢ija me medusobna tenzija zanima:

'
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Ncocekivan je rasplet dvadesetog veka u tome Sto je
Soping postao ultimativna aktivnost ljudske rase - ter-
minalna faza modernizacije. Njegova sveprisutnost po-
tajno nagriza ono 3to smo nekad zvali civilizacija, po-
mera parametre, i ravnomerno i tiho uspostavlja ne-
izbeZnu paradigmu — univerzum sistematske prezasi-
cenosti i pothranjenosti u isto vreme.

Druga teza zaokuplja moje posebno interesovanje u
bavljenju ovim predmetom, uprkos njenoj ogranicenoj
prijatnosti, a to je veza sa arhitekturom:

Ponekad, u burleski ili grékoj tragediji, ostajemo slepi

za ono $to nas najviSe ugroZava, upravo za one sile

koje odlu¢uju 0 na3oj sudbini. Takva je situacija arhi-

tekte u odnosu prema Sopingu. Na kraju dvadesetog

veka, jedino arhitekta nc zna za njegovu apoteozu,

disfunkcionalan je prema njegovim implikacijama, slep
za njegov uticaj.

Mi pokuSavamo da uspostavimo konceptualnu osnovu
i konceptualno istrazivanje onoga §to su sustinski as-
pekti Sopinga, kako on mutira, i §ta te mutacije povlace
sobom u nizu kategorija: prirodi, arhitekturi, urba-
nizmu, tehnologiji, marketingu, politici. Zadovoljstvo
rada na ovakvom projektu je upravo u tome da se
od situacije gotovo potpunog neznanja stvori oblast
relativne jasnosti, koja ¢e, nadajmo se, na kraju pre-
rasti u uverljivu prezentaciju.

Kao $to sam rekao, nas ne interesuje Soping, ali se
naravno moramo baviti njegovim poreklom, a to po-
reklo nam je svima poznato. Grafitka demonstracija
razli¢itih tokova Sopinga od najranije tacke pokazuje
kako se elementi pribliZavaju, radvaju, stapaju, spajaju
s drugim elementima, dok dubina povezujuce trake
kazuje nesto o ucestalosti ili prisustvu.

Negde pred kraj XIX i potetkom XX veka javljaju
se brojni tehnicki pronalasci koji imaju veze s rastucim
nivoom artificijelnosti i rastuc¢im nivoom efikasnosti,
kao $to su celitna konstrukcija koja je donela pove-
¢anu efikasnost proizvodnje; lift, koji nam je omogudio
da umnoZimo spratove i u¢inimo ih dostupnim; i neon,
jedan isto tako vaZan pronalazak koji se pojavio oko
1913. Svi ovi pronalasci su istovremeno, na neki nadin,
stvorili tehni¢ku atmosferu u kojoj je stvarno mogla
da po¢ne prava eksplozija Sopinga.

Medutim, za mene nijedan pronalazak nije vaZniji za
Soping od pronalaska pokretnih stepenica. Za razliku
od lifta koji je ogranien brojem onih koje moZe da
preveze izmedu razli¢itih spratova, velika prednost
pokretnih stepenica jeste §to mogu da opsluze i podne-
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su svaki priliv, i omoguce gotovo neopaZzen prelazak
izmedu spratova, s takvom efikasno$¢u koja u mnogim
slu¢ajevima u stvari brie razlike i odvojenost medu
pojedinim spratovima. Dakle, pored CeliCne konstruk-
cije, pored klima uredaja (koji su omogucili naselja-
vanje sve vecih unutradnjih prostora), pored elektri¢-
nog i neonskog svetla pokretne stepenice su onaj klju-
¢ni element koji je bio okida¢ neverovatnog razvoja
na pogetku XX veka, koji sada konano nastanjujemo
i koji nas tako neverovatno zbunjuje.

Moglo bi se re¢i da su pokretne stepenice same po

sebi omogucile nastanak robnih kuca (nastanak po-

kretnih stepenica, pojava robnih kuca; brz razvoj po-

kretnih stepenica u instrument zatudujuce udobnosti

i njihova nagla identifikacija i interpretacija od strane
trgovine).

Ovo objadnjava sve to sam veleras rekao: pokretne
stepenice sa usponom dolara i svojom sposobno$¢u
da pretvore virtualni prostor u maloprodajni prostor,
sa svim prate¢im prihodima. Poginjemo da opazamo
neke zanimljive stvari: izmedu ukupnog broja trZnih
centara i robnih kuéa vidimo neverovatan uspon samih
pokretnih stepenica — uspon prakti¢no intenzivniji od
uspona trznih centara i robnih kuca zajedno — da bi
dostigao taku na kojoj je, prema na$im najboljim
proracunima, sada u svetu u upotrebi 300.000 po-
kretnih stepenica, a broj im se udvostru¢ava na svakih
deset godina. Ova proliferacija pokretnih stepenica
omogucava nam da gotovo automatski (onako kako
su termin koristili nadrealisti} i bez razmidljanja na-
stanjujemo ovo ogromno carstvo gradevina, s primet-
nim odsustvom definicije i otpora.

Nai€¢i ¢emo i na zanimljiv momenat u kojem se odvo-

jeni delovi robne kuce, trZznog centra, itd. zgudnjavaju

u jedno difuzno, kontinuirano i hibridno iskustvo, u

kome je Soping zdruZen sa zabavom, aerodromima,

muzejima, i tako dalje, apsorbujudi gotovo sve aktivno-
sti u jedinstvenu celinu.

Iz prebrojavanja pokretnih stepenica kao indikatora
trijumfa 3opinga, u ovom projektu smo neverovatno
zainteresovani za kvantitativno, jer je ta oblast u arhi-
tekturi gotovo uvek ignorisana. Nastojimo da izra¢u-
namo kvantitet Sopinga na svakom kontinentu; Ame-
rika nesumnjivo vodi, Azija je odmah iza nje, a onda
nailazite na mnoge delove sveta koji su, $to se Sopinga
ti¢e, pod znakom pitanja.

— Da ponudimo i drugi smisao kvantiteta Sopinga: u
Sjedinjenim DrZavama to je prostor 12,7 puta veci od
Menhetna, dok je u Evropi samo tri puta veci.
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— Da to iskazemo lokalnije: umnoZavanje trZznih cen-
tara u Americi u kategorijama kori3¢enja za Soping
ima faktor od 2.000 puta; u Evropi 450, i tako dalje.

— Pogledajte kvantitet novih prodajnih prostora koji
se grade svake godine u Americi, a ako pogledate
ispod povrSine i zagledate ulaganje u te prostore u
odnosu na ukupna ulaganja u novu gradnju, onda
vidite da prodajni prostori predstavljaju jednu cetvrti-
nu nove gradnje svake godine u Americi. Otud je i
njegovo ogromno naruavanje svih drugih sektora ja-
sno | naizgled neizbezno.

PA IPAK, SOPING DOZIVLIAVA APOTEOZU -
sveprisutan je, diktira nade Zivote, na mnoge nacine
formira i nafu okolinu - ali je u isto vreme ugroZen,
delom upravo zbog svoje sveprisutnosti, ali i zbog sve
veceg broja virtualnih nacina Sopinga, koji se smiljaju
i koriste. Mo7da je, onda, najbolja metafora Sopinga
ona o Zivotinji na umoru - slonu — koja u svojoj
samrtnickoj borbi postaje potpuno divlja i nekontrolisana.

Jedno od fascinantnih predvidanja dvojice najpamect-
nijih trgovaca na svetu je, imajuci u vidu ogromnost
ulaganja svake godine koja jo§ uvek traje, da ¢e "S0
do 75 odsto maloprodaje nestati za deset godina”. Ovo
predstavlja vrlo zanimljiv arhitektonski problem, jer ée
to podrazumevati prilicno veliki broj konverzija. Do
istog zakljucka su dosli i u Kanadi: "Polovina po-
stojecih kanadskih maloprodajnih kompanija ispa3ce
iz posla do 2000 godine." Jedno drugo predvidanje
kaZe da ¢e "600 od 2000 regionalnih trZnih centara
moZda biti zatvoreno ili preimenovano”.

Ono $to ova predvidanja znace i §ta za sobom povlace
jeste potraga za kupcem. S pocetka je Joping bio u
veoma povoljnom polozaju — stalno je mogao da pri-
menjuje nove mamce efikasnosti i dostupnosti i nudi
vrstu bogatstva u smislu izbora. Odskora je, medutim,
dostigao tatku zasicenja; krivulja povracaja novca se
usiljila, pa je Soping sada u mnogo goroj poziciji koja
ga tera da juri kupca.

- Razvijaju se brojni visokotehnitki metodi, ideologije
i planovi za koje mi kao grupa predosecamo da ce
veoma brzo dosta uticati na ukupnost nacina na koje
mislimo o teritoriji i 0 geografiji. Dok arhitekte i plane-
ri i dalje notorno robuju reprezentacijama i simplifika-
cijama fizitke situacije, ovi planovi otkrivaju jedno
drugo mnogo nadmocnije znanje o drugim slojevima
mape: nevidljivim slojevima koji, u krajnjem, mnogo
znalajnije uti¢u na urbanu produkciju.
- "Konturna" mapa pokazuje vrhove i dna trZi§nog
potencijala — trodimenzionalna reprezentacija koja nc
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prikazuje brda i doline, ve¢ jednu oblast i predstavlja

prihode. Ono §to se pokazuje je savrSeno jasan 0secaj

za to gde je novac — gde je veliki novac, gde srednji,

i gde ga nema - $to diktira projekcije i raspored u
svetu Sopinga.

— Druga tehnologija donosi mnogo detaljnije znanje
preko tragaca vezanih za pojedinacna kolica u trgovini,
tako da se celokupno ponaSanje svih koji koriste od-
redenu samoposlugu beleZi do najsitnijeg detalja preko
toplotnih senzora, te se viSe nista od naseg ponaSanja
u trgovinskom centru ne ignoriSe, niti ostaje nepo-
znato. To viSe nije jednostavna operacija; ona se pre-
tvara u operaciju koja nije nuZno operacija rnamam-
ljivanja potroSaca, ve¢ njegovog pracenja kroz sistem
osnovnog okruZenja.

- Pogledajte nacin na koji Ameriken Ekspres rekla-
mira svoje neverovatno detaljno znanje o delovima
mape — ne mislim da ¢e ovu vrstu informacija imati
svuda — ali oni reklamiraju svoje poznavanje ovih tipi¢-
no prigradskih uslova u kojima mogu identifikovati za
svako pojedino domacinstvo proseéne prihode, da li
mnogo trode, da li kupuju jednom nedeljno, itd., tako
da je sve veci deo naSeg ponaSanja poznat. Da bi se
kupac izvukao iz skloniSta, postaje neophodno razvijati
sve precizniju informisanost ne samo 0 njegovom po-
nasanju, ve¢ i lokaciji, do mere da ova vrsta znanja
poprima vojnu preciznost. Uvidamo da se Soping, uz
svoja pogrebna zvona, udruZuje s drugim domenima,
od kojih je jedan vojni.
— Ratovi zvezda sada se, u stvari, vode protiv kupca:
"Safeway razvija sistem vestacke inteligencije koji moZe
da povrati one koji su prestali da kupuju u nekoj rad-
nji preko kartica lojalnosti."

— Ova vrsta sli¢nosti Sopinga sa vojnom precizno$cu
dobila je svoj logitki zakljutak kada je jednog od
najpoznatijih generala Pustinjskog rata, Gusa Pago-
nisa, angaZovala firma Sears da preokrene neuspesnu
kampanju i u tome uspela. Kako kaZe Pagonis: "Ko-
ristim umeca koja sam naucio u vojsci upravo ovde,
u civilnom svetu. Razlika je u tome $to umesto da
koristim vodu, municiju j gorivo, ovde pomeram halji-
ne, alatke i ruZeve.”

— To superiorno znanje veoma znacajno uti¢e na naSe
Zivote, ali i na nalin na koji nastanjujemo gradove;
ono ¢e konatno i temeljno izmeniti karakter gradova
— proces koji je veé u toku. Dok je grad bio suStinski
definisan polarno$¢u javnog i privatnog — gde je javno
bilo viSe-manje neutralni veznik niza privatnih ele-
menata koji su dolazili iz rezidencijalnih u druge sadr-
Zajne univerzume, model koji nam je sluZio od Rimlja-
na do sredine ovog veka — sada imamo temeljno dru-
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gadije stanjc izmedu uslova kontrole i ostalih uslova.
Vi§e nije re¢ o javnom nasuprot privatnom, nego o
okolnostima koje su strogo definisane, 0 kojima postoji
neverovatno znanje, koje nisu ni privatne ni javne. U
krajnjoj analizi, jasno je da Soping, zbog svoje gramzive
potrebe za zaradom, ne moZe biti javan. Umesto toga
imamo paradigmatski zaokrct u kome javno i privatno
u osnovi prelaze u poznato i kontrolisano, ostalo i od-
bagcno — i to ima znacajne poslcdice.

POMENUO SAM DA JE SOPING U OPADANJU,
da smo suofeni s ambivalentnom situacijom istovre-
menog trijumfa i buduce propasti, i da je u tom
opadanju napor da se izmeSa s maksimalnim brojem
drugih programa i okolnosti. I naravno, imajuci u vidu
ovu potrebu da sc potrofad ulovi u mreZu, Soping
traga za onim okolnostima u kojima je potrofac za-
robljen i bespomocan. U tom smislu niSta nije efi-
kasnije od aerodroma i sve viSe ih se prctvara u trinc
centre. S proseénom zaradom cetiri do Sest puta ve-
¢om od zarade regionalnih trinih centara, aerodromi
postaju nevcrovatno privliatan domen, do tacke na
kojoj Cak moZete da ispitate i vidite da dok je nekad
Soping opsluZivao aerodrome, ta proporcija/odnos svc
se viSe obrée. BAA, nekad poznata kao British Air-
ports Authority, sada se samo uzgred bavi uprav-
ljanjem acrodromima, a uglavnom se posvetila smis-
ljanju i vodenju trinih centara. Sada se¢ cak 3ire iz
zemlje porekla Sirom sveta, pa je jedan od acrodroma
kojim upravljaju i Pitsburg. Tradicionalni plan aero-
droma nastojao je da ukaZc na najdircktniji i naj-
zgodniji put od A do B; sada ga zamenjuju lavirintska
izvodenja planova koji nisu simplifikacije, ve¢ pre kom-
plikacije kojc prosto povecavaju mesta dodira sa So-
pingom, pri tom osudujuéi potrofaca ili na relativnu
izgubljenost na tim mestima dodira, ili na povezivanje
s maksimalnom spoljnom ivicom u datim razdobljima
koja su mu na raspolaganju.

— Nowvi Hitrou govori sam za sebe...

I prostor je kona¢no potpuno determinisan; ovde ima-
mo tipi¢no modernu situaciju u kojoj ne vidimo ni-
kakvog fizickog pokazatelja Cinjenice da je to aero-
drom; krucijalni clement ovde je nova vrsta prostora,
0 kojem ¢u kasnije govoriti, ali je to nova vrsta pro-
stora koja sistematski zatvara sve izlaze. To je prostor
u kojem nc vidite tacke prividnog preseka paralcla,
prostor u kojem sc svaka povrdina krivi da bi otkrila
nove prodajnc prostore i moguénosty, i gde ideja da
se morate probiti kroz lavirint da bi stigli do svojc
destinacije postaje gotovo besramno jasna, toliko da
su izlazi SaSava zadnja misao.
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Kao 3to sam pomenuo, BAA se §iri i sada je dovoljno
samopouzdana da ima svoje prodajne centre u pred-
gradima bez ikakve veze s aerodromima.

Ono 3to vidimo to je da trZni centri postaju paradigma
sloZenih organizacija i paradigma komunalnog isku-
stva. Primer "dizajniranja ambijenta za oboZavanje na-
lik trznom centru" samo je jedan, ali to je i "prodaja
raste u modernoj". A svi znamo $ta se podrazumeva
pod modernom: Muzej moderne umetnosti. Po refima
Glena Lourija, bivieg potpredsednika Blumingdeijla i
sada3njeg direktora prodaje firme MoOMA’s: "ispiti-
vaéemo samostalne radnje, elektronske radnje, po-
vlastice, fabritke znakove, veleprodaju na nacionalnom
i internacionalnom nivou". Ovde radnja vife nije u vezi
s muzejom, a muzej postaje mafina za proizvodenje
aure koja se udvostrugava neverovatnim sistemom koji
eksploatile tu auru: o muzeju se vec govori kao o
"MoOMA’s marki".

Sve kategorije — religija, kultura — ranjive su i nijedna

nije sveta. Za one arhitekte koji jo§ imaju emocija,

moZda je jedna od onih krajnjih formi svetogrda knji-

Zara u Miesovom paviljonu u Barseloni, i to zaista

jeste kraj puta, nulti kraj, ili momenat nultog stepena
za arhitekturu i za potencijale arhitekture.

POSTO JE SOPING TAKO SVEPRISUTAN, posto
smo svi njegov deo, podto smo u njemu svi locirani,
i posto (i to je moZda najklju¢nije) nemamo pri tom
nimijivijih ¢itanja Citavog univerzuma Sopinga bilo bi
videti ga kao ekologiju. Tako je jedno od na$ih na-
stojanja i to da opiemo ekologiju $opinga, i jedna od
stvari koju otkrivamo jeste da je ekologija Sopinga
umnogome sli¢na ekologiji ekologije. To samo po sebi
sugeride da je moZda veliki izazov Sopinga u tome $to
ima potencijal da bude tretiran kao nauka, kako to,
na primer, neki od komparativnih ekoloSkih dijagrama
i dijagrama Sopinga pokazuju:

~ "Ekoloski optimalni oblik leje: EkoloSki optimalna
leja osigurava nekoliko prednosti i uglavnom je 'u
obliku svemirskog broda’, s okruglim jezgrom radi
za8tite resursa, i zakrivljenim ivicama i tek nekoliko
produZetaka radi disperzije vrsta."

Ove definicije odnose se skoro od re¢i do redi na
logiku Sopinga, kao Sto pokazuju dijagrami postojecih
prodajnih centara.

- "Povezanost mreZe i protofnost: povezanost mreze
(to jest, stepen u kojem su sastavni delovi povezani
koridorima), kombinovana sa protofno$¢u mreZe (to
jest, stepenom u kojem postoje putevi ili alternativni
putevi) ukazuju na jednostavnost ili sloZenost mreZe,
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i pruZaju celovit indeks efektivnosti veza za kretanje
vrsta." Kretanje vrsta je Soping.

"Disperzija i male povezane leje", opet poredenje izme-

du dijagrama i prodajnog centra: "Male leje ili sastavni

delovi duZ postojefe mreZe efikasno obezbeduju ha-

bitat u kom se jedinke odmore /ili idu u 3oping/, 3to

rezultira viSom stopom preZivljavanja za disperziju

jedinki pa otud i veéom disperzijom jedinki unutar
mreze."

— Ove forme preuzete iz ekoloSkog prirucnika slu¢ajno

obja¥njavaju i logiku Sopinga, a razmiSljanje koje stoji

iza dijagrama pokazuje se bukvalno jednakim ono-
me vezanim za 3oping.

PA DOBRO, STA TO ZNACI KAD VISE NISMO
U STANJU DA FORMIRAMO KRITICKU DI-
STANCU suoceni sa nekom aktivno$cu ili komer-
cijalnim programom prema kome smo, kao intelek-
tualci, instinktivno kriti¢ni? Rekao bih da je sve do
60-ih ili 70-ih godina takva kriticka distanca bila vero-
vatan odnos u bavljenju fenomenom 3opinga, no ta
distanca sada postaje sve beznalajnija, ako ne i ne-
mogucnija, jednostavno jer smo svi potpuno preplav-
lieni tim fenomenom. I mislim da je sasvim moguce
da kao $to ne moZete biti kritiCni prema kiseoniku,
ne moZete biti ni prema Sopingu. Mozda i moZete biti
kriti¢ni, ali viSe niste u stanju da uspostavite isti ste-
pen nezavisnosti od njega.

- Jedno od mesta gde je ta preplavljenost Sopingom
sasvim jasna jeste Las Vegas, i posebno i kao simptom
onoga $to se dogodilo s gradom. Nasuprot nevinim
¢itanjima venturijevaca iz ranih 70-ih godina, koji su
napravili mape i identifikovali neke formalne veze,
formalne tipologije i izvesne zakone, danas se Las
Vegas pretvorio u kompletnu tapiseriju 3opinga koji
preplavljuje sve druge medije i sve druge programe,
i u kom celina viSe nije izdeljena na prepoznatljive
entitete, ve¢ se naprotiv pretvara u potpuni pa&vork
svih aktivnosti, a arhitektonski u polje najneverovat-
nijeg urbanog kontinuiteta ikad videnog u ovom veku.

Suoeni smo s bezobli¢nom situacijom u kojoj se hotel
identifikuje jedino po velikom broju liftova, ali to je
zaista jedina indikacija. Osim toga nema drugih poka-
zatelja da je to hotel i vidite beSavni kompozicioni i
bezobli¢ni kontinuitet izmedu svih njegovih kompo-
nenti. U planu tipi¢nog lasvegaskog entiteta status
objekta je potpuno zamagljen, difuzan i negiran. Jed-
nim udarcem je i Citavo polje arhitekture negirano, a
ono 3to je ostalo je programska lava koja plavi Citav
grad, u kojoj je sve povezano sa svim.
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Tragi¢no je, naravno, $to smo mi skoro jedina profesija

koja u tome ne moZe da uZiva i §to smo jedina pro-

fesija nesposobna da to Cita kao arhitektonsku situaciju
moZda bogatu koliko i Rimski forum.

— Ambicija je bukvalno neverovatna: u ovoj sobi, na
primer, koja je prili¢no velika, arhitekta iz Vitnija pravi
mali muzej. Tako, ako pogledate celu stvar, tu je
verovatno bar 300 arhitektonskih mozgova na delu u
ovakvim prostorima. U toj tapiseriji ili mozaiku, mogu-
Ca su i sva druga ubacivanja, sva medusobno beSavno
povezana, bez zadrSke i bez teSkog ili odtrog identiteta
koji bi u svemu tome mogli razlikovati.

IZNAD NEVINOG GRUENOVOG TRZNOG
CENTRA u kome je aktivnost Sopinga obogacena
prisustvom prirode, priroda je bukvalno denaturisana.
Sad postoji jedna neverovatna nauka koja se zasniva
na vegetaciji, koja manipuliSe prirodom ne ubijajuci
je bukvalno; to je pre balsamovanje: biljke su bukvalno
tretirane posebnim vrstama obogacdivata koji im omo-
gucavaju da imaju prava stabla i pravo li¥¢e, ali do-
pustaju i potpunu modifikaciju svih neZeljenih strana.

— Vidite "zakrivljene vrhove grana koji obezbeduju lak

prelaz od grana ka liS¢u". Toliko o lako€i. Kad ih

pogledate, to su prava stabla, ali su, mogli bi reci, za-
vr¥ena. U tom smislu, ovo je evolutivni skok.

— Palme imaju Celidne armature u centru koje omo-

gucavaju da ih pri¢vrstite. Evo i nekih pojativada:

"dodajte rupu za maSinski zavrtanj". Ova vegetacija

odrZava se potpuno veStaki, potom joj se menja
oblik a potom rekonstituiSe.

— Tu su i stene opremljene zvukom.

— LiS¢e je zaSticeno od vatre, jer biljke, razume se,
predstavljaju opasnost.

DOSAD SAM GOVORIO O OKOLNOSTIMA KO-
JE SU NOVE i koje, stoga, nagovestavaju, kao u Las
Vegasu, dopustenu nakaznost i egzoti¢nost koje nam
omogucavaju da ih konceptualno zadrZimo na distanci,
da nas stvarno previSe ne brinu. Medutim, isti fenomen
se dogada i u naSim gradovima, zapravo kao deo naSih
gradova. Cak i Njujork, naizgled neiscrpan grad svih
moguénosti, i dobrih i loSih, ¢&isti se zbog potreba
Sopinga — to jest, Sopinga kome su potrebni bezbedni
krajevi, Sopinga kome je potrebna nevinost, i Sopinga
kome je potrebna kontrola. Sada na Medison aveniji
ni¢e jedan novi minimalisticki kvart, €iji je svaki in¢
cenzurisan koliko i Dizni, mada na "vifem" nivou. Ovde
imamo minimalisti¢ko ¢i¥¢enje Menhetna od svih disi-
dentskih emocija i svih disidentskih okolnosti.
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- To je, naravno, mnogo ofevidnije u 42. ulici gde
Dizni sada organizuje jedno od svojih najurbanijih
iskustava. I signifikantno, pre nego $to se bude or-
ganizovalo jedno urbano iskustvo, brie se svaki znak
ranijeg prisustva i gradi viastita potpuna kontrola. Od
60-ih godina najbolje misle¢i mozgovi nasih profesija
doprinose ovoj poslednjoj, terminalnoj fazi 3opinga.
Pogredno Citanje ulice, neverovatno intenzivni napori
da se ulica ocuva, neprijateljstvo prema automobilu,
neprijateljstvo prema svim onim neizbeZnim elemen-
tima XX veka — sve je to nekako stvorilo prostor za
ovo oduvanje i, u ime o€uvanja, dovelo do potpune
konverzije Citavih delova u centru grada u temeljno
antiurbane srcdine. — Ovo bi svakoga trebalo da raspla-
¢e. Niko nije mogao pomisliti da ¢e se XX vek okondati
faustovskom nagodbom s jednim miSom.

SOPING JE ZA MENE DRUGO IME ZA MO-
DERNIZACIIU. Suoceni smo s mutiranim urbanim
okolnostima modernizma, s njihovim neverovatnim os-
lanjanjem na artificijelnost. Dakle, gde je moderni-
zacija najintenzivnija, Soping mora biti najprisutniji i
najrazvijeniji. A kako se modernizacija nigde ne odvija
tako intenzivno kao u Aziji, u Aziji je Soping postao
ne samo norma, osnovni doprinos i osnovna kom-
ponenta urbane situacije, nego je i konceptualni for-
mat Sopinga bezmalo postao samovidenje nacije.

- Na izvestan nalin, drZava kakva je Singapur vidi
sebe kao trzni centar. Svi zakoni trznog centra ili
zakoni Yopinga diktiraju konfiguraciju i konceptuali-
zaciju ostrva. Singapur viSe nije ostrvo pojedina¢nih
gradevina, od kojih su mnoge namenjene trgovini. Svi
volimo da se snishodljivo podsmevamo azijatskoj sklo-
nosti prema Sopingu i luksuznoj robi. No, ono 3to se
zaista dogada je novi stepen belavnosti, u kojem ko-
natno samovidenje Singapura sve viSe postaje slika
tematskog parka ili trZznog centra i to u meri da, posle
20 godina ozhiljnih planskih dokumenata, Singapur
sebe viSe ne vidi kao grad koji bi se mogao planirati
na tradicionalan nacin. Ali gotovo poput trZnog centra,
i on se pretvara u nizove delica ili nizove kapi.

— Grad viSe nema urbani plan; ima samo "grozdastu

mapu Zivotnih stilova”, u kojoj je svaka aktivnost be¥a-

vno integrisana sa svim ostalim aktivnostima. Dakle,

ako hoéemo da planiramo, moramo biti u stanju da

odbacimo svoje pojmove formalne i fizicke kontrole,
i prepustimo se nekom od ovih modela.

U zemljama kakva je Indonezija, Soping postaje osni-
vacki akt urbanizacije, i to u toj meri da nova naselja
viSe ne opsluZuje trgovina, ve¢ ona u stvari zavise od

51



REM KOLHAS

Sopinga i njime su definisana. Lipo Grupa kontrolife
vecinu tih operacija.

— Jedna od gradevina koja se sada podiZze u DZakarti
je ova u kojoj je trZni centar temelj grada; on je toliko
velik da je to, za nas, bukvalno nezamislivo. Ono je
trZni centar sa vlastitim zarobljenim stanovnicima koji
formiraju logiku trZnog centra, ba8 kao 8to trZni centar
formira logiku grada. U ovom svetu je &k i mesto
stanovanja danas beznadeZno preplavljeno. Moramo
biti vrlo svesni svog skepticizma prema, na primer,
megastrukturi, kao i skepticizma prema Citavom nizu
pronalazaka i urbanistitkih pokreta koji su 60-ih go-
dina pokuSavali da stvore novije forme urbanog kom-
pleksa i novije forme integracije. Na neki nacin, mi
smo ih ismevanjem liili postojanja u poslednje tri
decenije. Ali, oni su vrlo Zilavi u drugim delovima
sveta. Ideja megastrukture, iako se ne vraca, vrlo je
prikladno prisutna u drugim delovima sveta. A ako je
tome tako, onda je to jedino kroz intenzitet i medij
Sopinga.

NAJZAD ZELIM DA GOVORIM O ODNOSU 1Z-
MEDU SOPINGA 1 ARHITEKTURE. Arhitektura
prostora namenjenih Sopingu nisko je vrednovana
zbog svoje svedenosti na dijagram i to dijagram naj-
elementarnijeg tipa — Soping, parking i infrastruktura
koja im sluZi. To je dijagram u svom najelementar-
nijem, najbanalnijem i najtvrdem obliku. Jedna od
nadih tragedija kao arhitekata jeste u tome $to nismo
u stanju da se bavimo ovim domenom i da se zainte-
resujemo za njega. Kao da je nafa inteligencija, ne-
kako, uvredena neverovatnim ogranifenjima arhitek-
tonske imaginacije koje dijagram predstavlja i, na muc-
niji nagin, ¢injenicom da ni sami nemamo da ponudimo
alternativu za njega. Izgleda neminovno da potpuna
zasi¢enost sveta Sopingom ima svoje reperkusije po
arhitekturu. Makar da se mi, veéinom, ¢edno uzdrZa-
vamo, Cini se da estetika Jopinga sada diktira ono $to
se ocekuje od arhitekata. Od dekona do minimalizma
i postmoderne, sve se te arhitekture mogu tumaciti
kao Soping bez logosa.

IstraZivali smo, statistiki opsednuti, karijere nekih ar-
hitekata koji su se zvani¢no bavili projektovanjem pro-
stora za 3oping, tragajuci za procentom njihovog dela
koji pripada toj oblasti i za ukupnom koli¢inom tog
prostora. Burnham je uredio 12 miliona kvadratnih
stopa prostora za 3oping, $to predstavlja 28 odsto
njegovog dela; Viktor Gruen je napravio 31 milion,
65 odsto njegovog dela; a arhitekta koji je, mislim,
trebalo da bude ovde, a &ije odustvo je moZda sasvim
zgodno, Jon Jerde napravio je 15 miliona kvadratnih
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stopa, §to €ini 77 odsto njegovog dela. Zauzet je podi-
zanjem koli¢ine na preko 50 miliona.

Jerde je jedna od kljucnih figura svakog ozbiljnog
istraZivanja odnosa 3opinga i arhitekture. U naSem
istraZivanju uporedujemo Jerdea i Franka Gerija. Oni
se vrlo dobro poznaju. Nekad su radili u susednim
kancelarijama. U njihovom delu i estetici ima velikih
slicnosti. Obojica projektuju i traZe kontekste za urba-
ni Zivot koji je, za Jerdea, uvek urbani Zivot trznog
centra.

Jedan od najpoznatijih Jerdeovih projekata Univerzal
SitiVok u Univerzal Sitiju, na prvi pogled je jedna od
onih simuliranih urbanih situacija, opet posveéena 30-
pingu. Kao arhitekta angaZzovan na Univerzal projektu
morao sam da provedem celo leto radeci u kancelariji,
praktitno na samom SitiVoku. Bilo je zanimljivo i
uznemirujuce: fascinira to $to fitavo ¢ovecanstvo pro-
lazi tim ulicama, a u stvari, ako ulicu posmatrate kao
Soping, tu gotovo da ga i nema. Radnje su neverovatno
neupadljive. Roba je neverovatno i zaista bezmerno
neprivlatna. Nikad nisam video da je ne$to prodato.
Jedino 3to jesam video to je ta neprekidna masa ljudi
koja prolazi. UJ gradu kakav je Los Andeles u kome
ima tek nekoliko ulica, to ukazuje na tragi¢nu okol-
nost: ¢ovetanstvo je programirano da Zeli, duboko je
nostalgi¢no za njima i, verovatno, ima potrebu za uli-
cama. Javnost i grad nisu u stanju da mu ih pruZe.
Sada su ove ulice napravljene jedino zbog 3opinga.
Ovo je ofit primer Sopinga kao iskustva koje isto-
vremeno nosi preteranu izloZenost i nedovoljno zasi-
¢enje.
Ovo je mozda najambiciozniji Jerdeov projekt. Dis-
kusija o Jerdeu mogla bi potrajati ceo sat, &ak ceo
dan, zato moram da teleskopiram sve §to kaZem o
njemu. A Jerde je samo primer, Gerijev zii blizanac.
Geri je jedini arhitekta koji se usudio da zver $opinga
pogleda pravo u o¢i, i tako je na¥ao, kako sam kaZe,
neverovatan nacin bavljenja Sopingom i iznalaZenja
arhitekture Sopinga i za Soping. To moZe i ne mora
da nas uzbuduje, ali su hrabrost i sposobnost, po sebi,
neverovatno velike.

Ipak i Jerde je ambivalentan. Kad je imao priliku da
bude angaZovan u projektovanju Euro Diznilenda, po-
javio se s neverovatnom vrstom idealnog utopijskog
grada napravljenog po ugledu na centar Pariza, sa
sedmospratnom arhitekturom u blokovima ispreseca-
nom redetkama i dijagonalama. To ukazuje na duboko
ambivalentan odnos izmedu Sopinga i naSeg sveta: ¢ak
i Sampion Sopinga, ¢ovek koji se preselio u drugi svet,
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svet Sopinga, kad se pokrene njegov najdublji emotivni
ili profesionalni identitet, jo§ uvek fantazira o Parizu.

Ve sam pomenuo da smatram da sveprisutnost $o-
pinga mora u krajnjem nametati svoje pretenzije i
arhitekturi. Opisao sam dekon, minimalizam i post-
modernizam kao 3oping liSen logosa. Sad najekspe-
rimentalnija avangardna arhitektura moZe samo da
simulira ambivalentne i neizgovorene paradigme $o-
pinga. Lakoca, sloZzenost, neodredenost.

Vidite gotovo neverovatnu slitnost koju namece tak-
tika Sopinga — konfiguracija Bilbao projekta, centralni
atrijum, kontrolisana cirkulacija, trZzni centar, i uz njega
razli¢ite prodavnice. Oc¢evidno je da se jedno od dru-
gog malo razlikuju. Najnoviju estetiku moZda u potaji
gaji najblistaviji komercijalni prethodnik. Gugenhajm
centar u Bilbau, pa ¢ak i Geti, i pored sve svoje
prividne preterane formalnosti: §ta su, u krajnjoj ana-
lizi, do trZni centri?

ZELEO BIH DA ZAVRSIM KLJUCNIM KON-
CEPTOM U RAZUMEVANJU SOPINGA. Po me-
ni, oping je uveo, de facto, potpuno novu paradigmu
prostora. Dakle, ovo je poslednja stvar o kojoj bih da
govorim u ovom izlaganju: o prostoru. Nikad dosad
nisam javno govorio o prostoru, pa evo sad ¢u. Go-
vorimo, dakle, o prostoru. Lepota aerodroma, posebno
posle svakog proSirenja. TrZzni centri, renoviranja, kon-
verzije, kazina, tematski parkovi, javni prostor. Izgra-
deni sediment modernizacije nije moderna arhitektura
— to je prepudten prostor. Prepusten prostor je ta
neuhvatljiva stvar koju ne Zelimo da razumemo, ne
uspevamo da razumemo, ali koju éemo, pre ili kasnije,
morati da razumemo jer je to, moZda, jedni prostor
koji nam je preostao.

Prepusten prostor je ono Sto ostaje posto je moder-
nizacija protutnjala, ili pre kontejner u kome se moder-
nizacija odvija. Prepusten prostor izgleda kao da je
uragan ispreturaoc nekad uredeno mesto, ali taj utisak
vara. On nikad nije bio koherentan i nikad tome nije
ni tezio. Mislimo da je prepusten prostor aberacija,
trenutno nazadovanje, ali to je greSka. Prepusten pro-
stor je stvaran. Stvorio ga je XX vek a sledeci ¢e biti
njegova apoteoza. Aerodrom Logan sad reklamira
"svetsku dogradnju za XXIT vek", XXI vek bice "svetska
dogradnja" XX veka.

Prepusten prostor: shvatite ga kao sajt, kao veb sajt,
projektovan ili zamiSljen ili skiopljen fotoskopom, s
istom takvom promiskuitetnom lako¢om skupljanja i
gomilanja poZeljnog, kao polje, trajektorijum koji mo-
Ze poteti kao veb, bez opomene se okrenuti hori-
zontalno, ispresecati se, spustiti, nenadano se ispreciti
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kao ogromna praznina u ogledalu lifta, brutalno se
prebaciti u naizgled blokiranu perspektivu iz koje vas
pokretne stepenice u poslednji &as podizu da bi vas
izbacile pred monumentalno granitno stepeniSte, koje
vas dovodi pred vidik od maltera koji skriva blaga
dogradnje. Na planu sve epizode izgledaju nekoordi-
nirane, izuzev izlaza za stu¢aj opasnosti. Pretpostavka
geometrije je rutinski izokrenuta. U stvari, ostaci starih
geometrija sada stvaraju novu pusto§, nudedi usam-
liene &vorice otpora koje stvaraju nepostojani vrtlozi
oportunisti¢kih tokova. Obrasci podrazumevaju pre-
poznatljiva ponavljanja ili ultimativno odgonetljiva pra-
vila. Prepusten prostor je iznad obrasca, geometrije i
prepoznavanja. On je ¢ak iznad memorije jer ne moze
biti pojmljen, a poSto nikad ne moZe biti pojmljen,
bukvalno je nezapamtljiv. Nemoguce ga se ikad sefiti.
Cikam onoga ko ce se setiti idega sa ove slike onog
trenutka kad je uklonim.

I tavanica je, takode poput nabrane, izguZvane ploce,
zbrékane kao Alpi. Duboki useci izmedu sastavaka,
stare azbestne $pilje koje bi, koliko znamo, jo§ uvek
mogle postojati, otkrivaju hrapave grede i grubi beton
u plafonskim prazninama punim ocekivanja koje pred-
stavljaju nedefinisane latentnosti. Provizorne reietke
od nestabilnih plota smenjuju se s komadima crne
plastike s monogramima, neverovatno izbu3enim Silja-
tim kristalnim lusterima. Koridori, tuneli turbulencije,
ispunjavaju svoju namenu §to se ti¢e ljudskih reka, ali
istovremeno povezuju strogo inkompatibilne destina-
cije. Zovu ih "arkade" da se ne bi gubilo nidta od
komercijalnog potencijala. Sve povrSine su ideolodke
- to jest, palimpsest nebrojenih razdoblja. Kako nazi-
vate doba u kome je odredeni tip tepiha od zida do
zida bio savremen? Koje razdoblje ovo predstavija?
Na podovima se smenjuju Cupavi tepisi, mermer, be-
ton, guma, plocice, parket, travertin, vinil. Materijali
su retko spojeni. Prelazi su obeleZeni prazninom, ogre-
botinama. Sve ¢edce su povezani zakivcima i, odskora,
lepljivim trakama. Zbr¢kane crne vrpce jedva odrZa-
vaju privid nerazbijene povriine. Neon oznadava i novo
i staro. Posle eksplozije dubreta, odjednom luksuz
dvora. Citavi odelici obloZeni poliranim porcelanom.
Jedina izvesnost je konverzija ili dogradnja za kojom,
u retkim slu¢ajevima, sledi restauracija.

U krajnjoj analizi, apoteoza Sopinga je apoteoza mo-

dernizacije, klimaks utilitarnog, bizarna kulminacija

doktrine "forma sledi funkciju", poslednja osveta fun-
kcionalizma.

(S engleskog prevela
Vera Vukelic)
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SAJBERRAT,
BOG |
TELEVIZIJA

INTERVJU S POLOM VIRILIOM*

Pod mostom Mirabo tee Sena

A nase ljubavi

Zar da me seca voda njena

Patnja pa radost posle kratkog trena
Nek dode no¢ i sata zvuk

Dani odlaze ja sam tu

Odlomak iz pesme Most Mirabo

Gijoma Apolinera (Guillaume Apollinaire),
koji je Pol Virilio (Paul Virilio)

naveo na po¢etku intervjua.

Lujza Vilson: Pre svega, Zelela bih da kaZem da vasem
delu prilazim kao vizuelni umetnik.

POL VIRILIO: Alj, ja uvek pifem slikama. Ne mogu

da napifem knjigu ako nemam slika. Uveren sam da

je filozofija deo knjiZevnosti, a ne obratno. Pisanje nije

moguée bez slika. Pri tom, slike ne moraju biti de-

skriptivne; to mogu biti pojmovi i Delez (Deleuze) i

ja o tome &esto raspravljamo. Pojmovi su mentaine
’ slike.

* 7a CTHEORY razgovarala Lujza Vilson (Louise Wilson)
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Ctheory: U tekstu "Muzej akcidenata" pisete o problemu
pozitivizma suocenog s muzeologijom nauke i potrebi
za "naukom jednog muzeja antinauke".

VIRILIO: U Muzeju akcidenata na kraju ¢lanka ka-

Zem da je televizija aktualni muzej. Na potetku kaZem:

muzej akcidenata je potreban i italac zamidlja zdanje

ispunjeno akcidentima. Ali, na kraju kaZem: ne, takav
muzej vec postoji, to je televizija.

To je viSe od metafore: film je sigurno bio umetnost,

ali televizija to ne moZe biti, posto je muzej akcidenata.

Drugim re¢ima, njena umetnost treba da bude mesto

gde se svi akcidenti delavaju. Ali, to je njena jedina
umetnost.

Ctheory: Tako, govoreci o industriji simulacije i njenoj
funkciji "da izlaZe akcident kako mu ne bi bila
izloZena", moZete li reci vise o tome u odnosu prema
televiziji?
VIRILIO: Neko izlaZe akcident da ne bi bio izloZen
akcidentu. To je inverzija. Postoji francuski izraz koji
kaze: izloZiti se akcidentu, prelaziti ulicu bez gledanja
levo i desno znati izloZiti se gaZenju. To je vile od
igre reci, to je temeljno. Kad slikar ima izloZbu svojih
slika, kaZe se: on izlaZe svoja dela. Sli¢no tome, kad
prelazimo ulicu, izlaZemo se automobilskom akecidentu.

I televizija izlaZe svet akcidentu. Svet je preko televizije
izlozen akcidentima. Urednik Njujork tajmsa nedavno
je u intervjuu za Nuvel opservater kazao nelto s ¢im
se zaista slazem: televizija je medij krize, 3to znaci da
je televizija medij akcidenata. Televizija moZe samo
da razara. U tom pogledu, mada je bio moj prijatelj,
verujem da Makluan (McLuan) uopite nije bio u
pravu (sa svojim idiliénim videnjem televizije).

Ctheory: No, sigurno je da se komodifikacija desila i
pre televizije kroz simulaciju?
VIRILIO: Da odmah kaZemo: simulator je objekt po
sebi, koji se razlikuje od televizije i vodi u sajberpros-
tor. Simulator letenja ameri¢kog vazduhoplovstva —
prve sofisticirane simulatore napravilo je ameri¢ko vaz-
duhoplovstvo — korid€en je da bi se uitedelo gorivo
obukom pilota na zemlji. Tu je, dakle, sajberprostorna
vizija: neko ne leti u pravom prostoru, neko stvara
sajberprostor, sa sludalicama na udima, itd., to je dru-
gacija logika. Na neki natin, simulator je bliZi sajber-
prostoru nego televizija. On stvara drugadiji svet. Tako
je, naravno, simulator brzo postao simulator akcide-
nata, ali ne samo to: poteo je da simulira stvarne
letatke Casove i ti ¢asovi su se rafunali kao stvarni
Casovi u evaluaciji iskustva pilota. Simulirani letacki
Casovi i stvarni letaCki Casovi postali su ekvivalentni, i
to je bio sajberprostor, ne akcident ve¢ nesto drugo,
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akcident stvarnosti. Ono 3to je akcidentno je stvarnost.
Virtualnost ¢e unititi stvarnost. To je, dakle, neka
vrsta akcidenta, ali akcidenta sasvim drugacije prirode.

Akcident nije akcident. Ako, recimo, pustim ovu CaSu
da padne, da li je to akcident? Ne, to je stvarnost
afe koja je akcidentirana, a ne ¢a$a sama. Cada je
sigurno slomljena i vi§e ne postoji, ali sa simulatorom
letenja, akcidentirana je stvarnost aSe, a ne sama
¢ala: akcidentirana je sama stvarnost Citavog sveta.
Sajberprostor je akcident stvarnog. Virtualna stvarnost
je akcident same stvarnosti.

Ctheory: Dakle, simulacija se stvarno ne pretvara da
je casa?
VIRILIO: To je pomalo teko objasniti. Mi imamo
osecaj stvarnosti podrZan fizi¢kom senzacijom. Sada
drzim flau: to je stvarnost. Imajuci "data glove" mo-
gao bih da drZim virtualnu flaSu. Sajberseks je slican:
to je akcident seksualne stvarnosti, mozda najizuzetniji
akcident, ali ipak akcident. U iskuSenju sam da kazem:
akcident se premeSta. Vise se ne defava u materiji,
veC u svetlosti ili slikama. Sajberprostor je lajtSou.
Tako je akcident u svetlosti a ne u materiji. Kreacija
virtualne slike je oblik akcidenta. To objadnjava zasto
je virtualna stvarnost kosmicki akcident. To je akcident
stvarnog.

Ne slaZzem se s mojim prijateljem Bodrijarom (Boud-
riltard) po pitanju simulacije. Re€i simulacija pret-
postavljam re¢ supstitucija. Ovo je stvarna ¢ada, nije
simulacija. Kad ima "data glove" t drZim virtualnu &adu,
to nije simulacija — to je supstitucija. T tu je velika
razlika izmedu mene i Bodrijara: je ne verujem u
simulacionizam, ja verujem da je svet veé zastareo.
Kako ja vidim stvari, nove tehnologije virtualnom
stvarno3cu supstituidu aktualnu stvarnost. I to je vise
od faze — to je definitivna promena. Ulazimo u svet
u kojem nece biti jedna nego dve stvarnosti, ba3 kao
Sto imamo dva oka, kao Sto Cujemo duboke i visoke
tonove, kao $to sad imamo stereoskopiju i stereo-
foniju: bie dve stvarnosti: aktualna i vurtualna. Dakle,
nema simulacije, to je supstitucija. Stvarnost je postala
simetri¢na. Razdvajanje stvarnosti na dva dcla je zna-
Cajan dogadaj koji nadilazi simuliaciju.

Ctheory: Sta reci o ranom filmu kao primitivnom obli-
lu toga, kad su ljudi uZasnuti beZali iz bioskopa?

VIRILIO: Za razliku od SerZa Daneja (Serge Daney)
ili Deleza, mislim da film i televizija nemaju nista
zajednitko. Postoji tatka prekida izmedu fotografije i
filma na jednoj strani, i televizije i virtualne stvarnosti,
na drugoj. Simulator je medufaza izmedu televizije i
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virtualne stvarnosti, jedan momenat, faza. Simulator
je momenat koji vodi u sajberprostor, to jest, proces
zahvaljujuci kome sada imamo dve boce umesto jedne.
Mogao bih da ne vidim ovu virtualnu bocu, ali mogu
da je osetim. Ona je smedtena u stvarnosti. To objas-
njava zadto je red virtualna stvarnost mnogo vaznija
od reti sajberprostor, koja je poeti¢nija. Sto se tite
pola, sada postoje dva muskarca i dve Zene — stvarni
i virtualni. Ljudi se zavitlavaju sa sajberseksom, ali on
je nedto Sto se zaista mora uzeti u obzir: to je drama,
rascep ljudskog bica! Ljudsko bice se sada mozZe pre-
tvoriti u neku vrstu vidne obmane ili duha koji vodi
seks na daljinu. To je zaista zastraSujuce jer je ono
$to je bilo najintimniji i najvaZniji odnos prema stvar-
nosti pocepano. To nije simulacija, to je koegzistencija
dva odvojena sveta. Jednog dana bi virtualni svet
mogao pobediti stvarni svet.

Ove nove tehnologije pokulavaju da uline virtualnu
stvarnost snaZnijom od aktualne stvarnosti, koja je Cisti
akcident. Dan kad virtualna stvarnost postane moc¢nija
od stvarnosti biée dan velikog akcidenta. Covetanstvo
nikada nije iskusilo tako izuzetan akcident.

Ctheory: Sta vi osecate prema tome?

VIRILIO: Nisam uplalen — samo sam zainteresovan.
To je drama. Umetnost je drama. I svaki odnos s
umetno3¢u takode je odnos sa smréu. Stvaranje postoji
samo u odnosu prema razaranju. Stvaranje je protiv
razaranja. Ne moZete odvojiti radanje od smrti, stva-
ranje od razaranja, dobro od zla. Tako je svaka ume-
tnost oblik drame koja stoji izmedu dve krajnosti —
radanja i smrti, kao 3to je i Zivot drama. To nije tuzno,
jer biti Ziv znali biti smrtan, prolazan. I umetnost je
Ziva jer je smrtna. Sem 3to je sada umetnost postala
vide od slikarstva, vajarstva ili muzike: umetnost je
viSe od Van Gogovog slikanja pejzaza ili Vagnerovog
komponovanja opere. Celina stvarnosti postala je ume-
tniki predmet. Za nekoga ko kao Zurbaran slika
mrtve prirode, limuni i kruSke su umetni¢ki predmeti.
Ali za inZenjera elektronike koji radi na tehnologijama
virtualne stvarnosti, ¢itava stvarnost postaje umetnicki
predmet, s moguéno3¢u da supstituile stvarno virtual-
nim.

Ctheory: Postoji Ii transcendencija tela?

VIRILIO: To je tesko reci. Prvo, ono o ¢emu se radi
nije samo telo kao takvo, ve¢ i njegovo okruZenje.
Pojam transcendencije je sloZen, ali tatno je da ima
nedto bozansko u ovoj novoj tehnologiji. IstraZivanje
sajberprostora je traganje za Bogom. Da se bude Bog.
Da se bude ovde i tamo. Recimo kad kaZzem: "Gledam
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u vas, mogu da vas vidim", to znaci: "Mogu da vas

vidim zato §to ne mogu da vidim $ta je iza vas: gledam

kroz ram koji pravim. Ne mogu da vidim unutar vas."

Kada bih mogao da vidim ispod ili iza, bio bih Bog.

Mogu da vas vidim zato 3to su moja leda i moje strane

slepe. Moglo bi se ¢ak zamisliti kako bi bilo videti lju-
de iznutra.

Tehnologije virtualne stvarnosti pokuSavaju da nam

omoguce da vidimo ispod, iznutra, iza, kao da smo

Bog. Ja sam hri§¢anin 1 mada znam da govorimo ©

metafizici a ne o religiji, moram reéi da se sajberpros-

tor ponala kao Bog i bavi se idejom Boga koji je sve,
koji vidi i ¢uje sve.

Ctheory: Sta ée se dogoditi kad virtualna stvarnost nad-
viada?

VIRILIO: Veé jeste. Ako uzmete Zalivski rat ili nove
vojne tchnologije, onc se krecu prema sajberratu. Ve-
¢ina video tehnologija i tehnologija simulacije koristi
se za rat. Video je, na primer, stvoren posle Drugog
svetskog rata radi radio kontrole aviona i nosaca avi-
ona. Tako je video dosao s ratom. Trebalo je dvadeset
godina da postane sredstvo umetni¢kog izraZavanja.
Tako je i televizija prvobitno zamiSljena da se koristi
kao neka vrsta teleskopa, a ne za emitovanje. Isprva
Jje Svorkin (Sworkin), izumitelj televizije, Zeleo da sme-
sti kamere na rakete Sto bi omogucilo posmatranje
neba.

Ctheory: Dakle, samo je pitanje stepena 10 $to je Za-
livski rat postao "virmualni rat", da li je direkini prenos
stvarno doprineo toj promeni?

VIRILIO: Visoke tehnologije koris¢ene tokom Zaliv-
skog rata ¢inc taj sukob sasvim jedinstvenim, ali je
sam proces derealizacije rata poteo jo§ 1945. Desio
se rat u Kuvajtu, ali se desio i na ckranima Sirom
sveta. Mesto poraza ili pobede nije bilo na zemlji, veé
na ekranu. (Napisao sam knjigu Desert Screen [Pu-
stinjski ekran/ o Zalivskom ratu.) Tako biva jasno da
je televizija medij krize, muzej akcidenata.

Ctheory: To sigurno mora dovesti i do neke psihicke
krize?
VIRILIO: To je kao kad bih izvadio oko, bacio ga,
a 1 dalje bio v stanju da vidim. Video je prvobitno
dekorporacija, diskvalifikacija ¢ulnih organa kojc za-
menjuju masdine... Oko i ruku zamenjuje "data glove",
telo zamenjujc "data dress”, scks sajberseks. Svi kvali-
teti tela preneti su pa maSinu, To je predmet koji
raspravljam u mojoj najnovijoj knjizi Umetnost masine.
Jo3 se nismo prilagodili, zaboravljamo svojc telo, gubi-
mo ga. To je akcident teia, dekorporacija. Telo je po-
cepano i dezintegrisano.
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Ctheory: Oko Zalivskog rata bilo je toliko nerazumeva-
nja jer je bio tako udaljen.
VIRILIO: Zalivski rat bio je prvi rat "uZivo". Drugi
svetski rat bio je svetski rat u prostoru. Sezao je od
Evrope do Japana, Sovjetskog Saveza, itd. Drugi svet-
ski rat bio je sasvim drugaciji od Prvog svetskog rata
koji je geografski bio ogranien na Evropu. Ali u
slu¢aju Zalivskog rata, imamo posla s ratom Krajnje
lokalnim prostorno, ali globalnim u vremenu, jer je to
prvi rat "uZivo". I onima koji, kao moj prijatelj Bod-
rijar, kaZu da se taj rat nije aktualno dogodio, odgo-
varam: taj rat se mozda nije dogodio u aktualnom
globalnom prostoru, ali se dogodio u globalnom vre-
menu. [ to zahvaljujuéi CNN-u i Pentagonu. To je
novi oblik rata i svi bududi ratovi, svi bududi akcidenti
bice ratovi uZivo i akcidenti uzivo.

Ctheory: Kako ée to pomeranje uticati na ljude?

VIRILIO: Prvo, derealizacijom, akcidentom stvarnog.
Nije to jedan, dve stotine ili hiljade ljudi koji su ubijeni,
to je stvarnost sama. Na neki nacin svako je ranjen
ranjavanjem stvarnog. Taj fenomen je slican ludilu.
Luda osoba ranjena je vlastitim iskrivljenim odnosom
prema stvarnom. Zamislite da ja odjednom postanem
ubeden da sam Napoleon: viSe nisam Virilio nego
Napoleon. Moja stvarnost je ranjena. Virtualna stvar-
nost vodi sli¢noj derealizaciji. No, ona vi§e ne deluje
samo na nivou pojedinaca kao ludilo, ve¢ na nivou
sveta. Uzgred, to moZe zvucati kao drama, ali to nije
kraj sveta: to je i tuZno i srecno, prljavo i prijatno.
To je mnogo kontradiktornih stvari istovremeno. I to
je slozeno.

Ctheory: Kako da se bavimo tim gubitkom?

VIRILIO: Pravi problem s virtualnom stvarno$¢u jeste
u tome 3to orijentacija vide nije moguca. Izgubili smo
repere za orijentaciju. Derealizovan ¢ovek je dezori-
jentisan tovek. Moju najnoviju knjigu Umetnost ma-
§ine, zakljutujem ukazujudi na skora$nje ameri¢ko ot-
krice GPS (Global Positioning System - Globalni si-
stem pozicioniranja) koji je drugi Casovnik. Prvi Ca-
sovnik vam kaZe koliko je sati, drugi gde se nalazite.
Da imam GPS, mogao bih znati gde se ovaj sto nalazi
u odnosu na ceo svet, sa iznenadujucom preciznoscu
zahvaljujudi satelitima. To je izuzetno: u XV veku
smo izmisiili prvi ¢asovnik, a sada smo izmislili GPS
da bi znali gde smo.

Kada se nadete usred virtualne stvarnosti, ne znate
gde ste, ali sa ovom masinom mozZete znati. Ovaj
casovnik kori§¢en je na brodovima i on ne samo da
vam moZe kazati gde sc nalazite, on moZe da kaZe i
drugima gde ste: radi u dva smera. Pitanje koje ste
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mi postavili zaista je zanimljivo. Jer, ¢ovek mozZe i da
ne zna $ta to znaci biti izgubljen u stvarnosti. Lako
je, na primer, znati da ste se izgubili u Saharskoj
pustinji, ali biti izgubljen u stvarnosti! To je mnogo
sloZenije! Posto postoje dve stvarnosti, kako moZemo
reéi gde smo? Daleko smo od simulacije, dostigli smo
supstituciju! Verujem da je to, sve u isto vreme, fanta-
stitan, vrlo zastrafujuci i izvanredan svet.

Ctheory: Ali, da se vratimo pitanju transcendencije...

VIRILIO: Sve u svemu, verujem da ova boZanska
dimenzija postavlja pitanje transcendencije, to jest pi-
tanje judeo-hriScanskog Boga, na primer. Ljudi se
slaZu da su racionalnost i nauka eliminisale ono 3to
se naziva magijom i religijom. Ali, na kraju, ironi¢na
posledica ovog tehno-naulnog razvoja jeste obnov-
ljena potreba za jdejom Boga. Mnogi ljudi danas do-
vode u pitanje svoj religijski identitet, ne nuZno raz-
misljajuci o prelasku na judaizam ili islam: radi se
jednostavno o tome da tehnologije ozbiljno dovode u
pitanje status ljudskog bic¢a. Sve tehnologije pribli-
Zavaju sc istoj tacki, sve one vode ka Deusu ex Mac-
hina, Bogu—ma$ini. Na neki natin, tehnologije negiraju
transcendentalnog Boga da bt izumile Boga-masinu.
No, oba ta boga pokrecu sli¢na pitanja.

Kao 3to mozZete videti, jo§ uvek smo u muzeju akci-
denata. To je ogroman, kosmicki akcident i televizija
koja je uctinila da svet eksplodira, njegov je deo. Slazem
se s onim $§to je Ajndtajn (Einstein) govorio o tri
bombe: postoje tri bombe. Prva je atomska bomba,
koja dezintcgriSe stvarnost; druga je digitalna ili kom-
pjuterska bomba, Koja razara nacelo same stvarnosti
~ ne aktualni predmet — i ponovo ga gradi; i, najzad,
treca bomba je demografska bomba. Neki strufnjaci
su utvrdili da ¢c za pet hiljada godina teZina sta-
novnistva biti veca od teZine planete. To znati da ce
CoveCanstvo predstavijati planetu za sebe!

Ctheory: Da li uvek odvajate telo od tehnologije?

VIRILIO: Ne. Telo je za mene izuzetno vazno zato
$to je planeta. Na primer, ako uporedite Zemlju i
astronoma, videcete da je Covek planeta. Postoji jedna
vrlo zanimljiva jevrejska poslovica koja kaze: "Ako
spases jednog Coveka, spasao si svet." To je obrnuta
verzija idcje mesijc: jedan Covek moZe spasti svet, ali
spasti jednog ¢oveka znati spasti svet. Svet i dovek su
identiCni. Zbog toga je rasizam najglupija stvar na
svetu.

Vi ste univerzum i ja sam; ovde je Cetiri univerzuma.
I oko nas su milioni drugih. Otuda telo nije prosto
kombinacija plesa, miica, bodi-bildinga, snage i seksa:
ono je univerzum. Hri§¢anstvu me je privukla inkar-
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nacija a ne uskrsnucée. Posto je Covek Bog, a_Bog
Covek, svet nije drugo do svet Coveka — ili Zene.
Zato odvajanje duha od tela nema nikakvog smisla.
Za materijalistu, materija je esencijalna: kamen je ka-
men, planina je planina, voda je voda, a zemlja je
zemlja. Sto se mene ti¢e, ja sam materijalista tela, §to
znaci da je telo osnova celokupnog mog dela.

Za mene je ples izvanredna stvar, mnogo izvanrednija
nego 3to vedina ljudi misli. Ples je prethodio pisanju,
govoru i muzici. Kad nemi ljudi govore svojim telesnim
jezikom, to je istinski govor pre nego hendikep, to je
prva re¢ i prvo pisanje. Tako je za mene telo funda-
mentalno. Telo i, naravno, teritorija, jer ne moze biti
animalnog tela bez teritorijalnog tela: tri tela su naka-
lemljena jedno na drugo: teritorijalno telo - planeta;
drudtveno telo — par; i animalno telo — vi i ja. A
tehnologija cepa to jedinstvo, ostavljajuci nas bez ose-
¢aja gde se nalazimo. I to je, isto tako, derealizacija.

Postoji jedna budistitka poslovica koju mnogo volim.
Ona glasi: "Svako telo zasluZuje milost." To znati da
je svako telo sveto. To je odgovor na pitanje o telu.

Tehnologije su prvo opremile teritorijalno telo mosto-
vima, akvaduktima, Zeleznicama, autoputevima, aero-
dromima, itd. Sada kada su najmocnije tehnologije
postale sicudne -~ mikrotehnologije, sve tehnologije mogu
da nagrnu u telo. Te mikromasine hraniée telo. Rade
se istraZivanja radi stvaranja dodatne memorije, na
primer. Zasad, tehnologije kolonizuju nase telo im-
plantatima. Poceli smo s ljudskim implantatima, ali
istrazivanje nas vodi ka mikrotehnoloSkim implantatima.

Teritorijalno telo zagadeno je putevima, liftovima, itd.
Tako i nafe animalno telo pocinje da se zagaduje.
Ekologija se viSe ne bavi samo vodom, florom, Zivotom
u divljini i vazduhom. Bavi se i telom samim. To je
uporedivo s invazijom: tehnologija zahvaljujuci mini-
jaturizaciji vr8i invaziju naSeg tela. (Misleci na mikro-
fon sagovornice: "kad dodete slededi put necete ni pi-
tati — samo Cete baciti malo praSine na sto!")

Postoji jedna velika nau¢nofantastitna priCa, toliko je

rdava da ne mogu da se setim imena njenog autora,

u kojoj je izmisljena kamera koju mogu da nose snezne

pahulje. Kamere se ubacuju u vestalki sneg koji ispus-

taju avioni, i dok sneg pada, ofi su posvuda. Nema
slepe mrlje.

Ctheory: Ali, $ta cemo sanjati kad sve postaje vidljivo?
VIRILIO: Sanjacemo da smo slepi. To je umetnost
masine. Umetnost je nekad bila slikarstvo, vajarstvo,
muzika, itd, a sada je sva tehnologija postala umetnost.
Naravno, taj oblik umetnosti jo§ uvek je vrlo primi-
tivan, ali polako zamenjuje stvarnost. To je ono 3to
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nazivam umetnost masine. Kada se, na primer, u Fran-
cuskoj vozim TGV-om (Train & Grande Vitesse),
volim da posmatram pejzaZ: taj pejzaZ je, kao i dela
Pikasa ili Klea, umetnost. Ma$ina pravi umetnost ma-
$ine. Vim Venders (Wim Wenders) pravi drumske
filmove, ali §ta je maSina drumskog filma? To je au-
tomobil kao u filmu Pariz Teksas. Dromoskopija. Da
bi udli u carstvo umetnosti sada treba samo da uzme-
mo automobil. Mnoge ma3ine ¢ine Istoriju.

Ctheory: Na kraju, vratimo se akcidentu! Da li se telo

moZe videti kao simulator? (U medicinskim istrazi-

vanjima u vazdusnom prostoni, udes samog tela — bolest
kretanja, moZe se iskoreniti.)

VIRILIO: Telo ima dimenziju simulacije. Proces uce-
nja, na primer: kad neko uli da vozi kola ili teretnjak,
kad se nade u leretnjaku, ose€a se potpuno izgub-
ljenim. Ali kad nauCite da vozite, ceo teretnjak je u
vaSem telu. Integrisan je u vaSe telo. Drugi primer:
Covek kaji vozi dZambo-dZet odmah ¢e osetiti da mu
boing ulazi u telo. Ali, to 3to se sada dogada, ili ¢e
se deseti za jednu ili dve generacije, jeste dezintegracija
sveta. "Zive" tehnologije stvarnog vremena, sajber-
stvarnost, omogucile su da se svet inkorporira u samog
sebe. Covek ¢e biti u stanju da ¢&ita ceo svet, kao za
vreme Zalivskog rata. 1 ja ¢u postati svet. Telo sveta
i moje telo bice jedno. Da ponovim, to je boZanska
vizija; i L0 je ono za ¢im vojnici tragaju. Zemlja je vec
integrisana u Pentagon, i ¢ovek iz Pentagona ve¢ up-
ravlja svetskim ratom - ili Zalivskim ratom - kao da
je kapetan ¢iji ¢e ogroman brod postati njegovo vla-
stito telo. Tako to telo simulira odnos prema svetu.

Ctheory: Da li sugerifete da ce ljudsko telo nestati u
svakom smislu reci?

VIRILIO: Jo§ nismo dostigli tu tatku: ono §to sam

opisao je kraj, ili vizija kraja. Ono $to ¢e previadati

to je ta volja da se svet svede do tacke na kojoj ga

je mogucée poscdovati. Sve vojne tehnologije svode

svet na niSta. A posto su vojne tehnologije razvijene

tehnologije, ono 3to one sada skiciraju je buducnost
civilnog domena. Ali i to je akcident.

Kad sam bio mlad vojnik, traZeno je od mene da
vozim ogroman teretnjak, a ja nikada nisam vozio ni
automobil. T eto me kako vozim kroz nemacko selo
(to se delava za vreme okupacije), a tu je i taj moler
koji je smestio svoje merdevine na jednu stranu ulice.
Mislio sam da ¢e moj ogromni teretnjak smrviti nje-
gove merdevine. To se nije desilo. Jednostavno sam
prosao.

(S engleskog prevela Vera Vukelic)

64



ISTRAZIVANJA







MUZEJI|
GALERIJE
U SRBIJI

ISTRAZIVANJA

Publika muzeja i galerija, kao i publika umetnosti
uopste, kod nas se veoma retko istrazuje kako u socio-
logiji kulture, tako i u marketingu, a bar ova druga
danas predstavljaju rutinski zahvat i standard poslo-
vanja muzeja u svetu. Poslednje celovitije istraZivanje
muzejske publike u Srbiji izvrdio je Zavod za prouta-
vanje kulturnog razvitka jo§ 1977. godine.

Ovo istraZivanje je pre svega poku3alo da da odgovor

u kojoj meri muzejske i galerijske ustanove deluju u

sredini u kojoj se nalaze, kako svojim programima i

aktivnostima odgovaraju na promenjene drustvene okol-
nosti, nove potrebe i vrednosti okruzenja.

Smatrali smo da analiza muzejske publike ima smisla
samo ako se sagleda u kontekstu ukupne analize mu-
zejske delatnosti, kulturne ponude muzeja i galerija i
oblika njihove prakse. A kako je muzejska praksa ¢esto
uslovljena zadacima kulturne politike, to je istrazivanje
obuhvatilo i ovaj domen, ali samo u meri u kojoj se
reflektuje na ponaSanje muzejske publike, tj. u meri
u kojoj stimulie muzeje, tj. muzejske radnike, da raz-
vijaju sopstvene komunikacione programe.

Da bi se odgovorilo postavljenim ciljevima neophod-
no je bilo organizovati sledeca istraZivanja:

1. IstraZivanje kulturne politike i njenih instrumenata
u oblasti muzejske delatnosti s posebnim osvrtom na
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odnos prema publici (kod nas i u svetu) - komparativni
metod.

2. Istrazivanje animacionih i marketindkih metoda kao
i oblika pedagolkog rada muzeja Srbije - anketa je
obuhvatila uzorak od 48 muzeja u Srbiji.

3. Istrazivanje publike muzeja Srbije — anketom je
obuhvaéen 971 ispitanik (planirani uzorak 1000). U
smislu regionalne zastupljenosti planirana struktura:
Beograd — 25%, Vojvodina 25%, Kosovo 10%, juzna
Srbija 10%, Sumadija 10%, istotna Srbija 10%, za-
padna Srbija 10% uglavnom je ostvarena. Takode,
uzorak je vodio raduna i o ravnomernoj zastupljenosti
publike razli¢itih tipova muzeja i galerija, od komplek-
snih, preko specijalistitkih — likovnih, arheolo3kih, et-
nolo3kih... do tehni¢kih i napokon monografskih muze-
ja (Nikole Tesle itd.) do galerija: sa stalnom izloZbe-
nom postavkom, povremenim (Zirirane, komercijal-
ne...) itd. IstraZivanje je obavljeno u periodu od 15.
marta do 1. maja 1996. godine.

4. Dubinski intervju je obavljen sa 100 posetilaca u raz-
licitim muzejima Srbije.
5. Sprovodenje ankete: Srpski imaginarni muzej! pre-
dstavljalo je poku3aj da se utvrdi lista od 50 eksponata
srpske umetnosti u svesti muzejske publike, kao i liste
najpoznatijih srpskih slikara i vajara.

Sva ova istraZivanja rezultirala su posebnim studijama,

a u ovom broju Kulture objavljujemo tri kraca teksta

koja odgovaraju profilu &asopisa i interesovanjima nje-
govih Citalaca.

Milena Dragicevi¢-Sesi¢, rukovodilac istraZivanja i au-
torski tim: Borivoje Surdi¢, Gordana Dobri¢, Branimir
Stojkovi¢, Milica Cuki¢, Sa8a Sreckovic¢ i Tatijana Rap.

1 Prema A. Malrou (André Malraux) — Le musée imaginaire, Ga-
llimard, Paris, 1965. Malro je ovaj termin uveo u istoriju i teoriju
umetnosti upravo preispitujuci ulogu muzeja i savremenih tehno-
logija (tada fotografije) u na3oj percepciji i poimanju umetnosti.
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PUBLIKA

(...) Publiku likovnih dela Cine svi oni "gledaoci" koji

od nastanka dela uZivaju u njemu, doZivljavaju ga kao

estetski, zabavni, emocionalni, saznajni, informativni
ili bilo koji drugi komunikacioni medij.

Publika muzeja znatno je 8ira od likovne publike, jer
interesovanje ljudi za otkrivanje istorijskog korena,
kulturnog identiteta, ili "kurioziteta" (zanimljivosti),
uvek je prevazilazio interesovanje za doZivljaj umet-
ni¢kog dela (Cak i u umetniCkom delu traZeni su od-
govori na ova pitanja — vi§e od Cisto estetskih odgo-
vora), te ¢e ovo istraZivanje pokusati i da odgovori na
pitanje u kojoj se meri ove dve grupacije razlikuju.
Istovremeno, neophodno je da napravimo distinkciju
medu pojmovima: muzejska publika i muzejski po-
setioci. Statistike se pre svega bave muzejskim pose-
tiocem, osobom koja ude u neki muzej ili galerijski
prostor, bez obzira na motivaciju, ucestalost poseta i
istinske razloge posete. Dakle, posetilac nekog kul-
turnog programa, pa i muzeja, jeste osoba koja dode
na te programe, Cesto bez nekog posebnog razloga ili
iz tzv. pararazloga (praviti drudtvo nekome ko Zeli da
ide na takav program i sl.). Publiku Cini onaj deo
posetilaca koji aktivno doZivljava ponudeni program,
ima stav i kriticki razmiSlja o ponudi.

Ipak, teSko je razluciti koji deo muzejskih posetilaca

predstavlja istinsku muzejsku publiku. Po nekim raz-

misljanjima to su svi oni koji ne dolaze u okviru oba-

veznih kolektivnih poseta — ali i medu njima moZe biti
ljubitelja muzeja.

Ukupan broj muzejskih posetilaca u Srbiji menjao se
tokom poslednjih tridesetak godina. Nakon II svetskog
rata naglo je povecan broj muzeja, da bi Sezdesetih i
sedamdesetih godina doslo i do naglog poveéanja broja
posetilaca — od 1 619 000 posetilaca u 1968. godini,
preko 1 973 000 u 1971, stiglo se do 2 418 000 u
1974. godini. Medutim, u devedesetim u skladu sa
ogromnom materijalnom i duhovnom krizom, raspa-
dom zemlje i gubljenjem misije brojnih muzeja, dolazi
do opadanja broja muzejskih posetilaca — tako da je

69



MILENA DRAGICEVIC-SESIC

u 1994. zabeleZen broj odgovarao situaciji iz 1968.
godine — 1 652 000. To je znacilo da ¢emo istraZujuci
publiku sada u muzejima sresti "istinsku" publiku, ne
onu dovedenu preko radnih kolektiva i 8kola, koja je
sedamdesetih godina, u skladu sa ekspanzijom edu-
kativne funkcije muzeja i razvojem brojnih programa
kulturne akcije, ¢inila njen pretezni deo.

U mnogo ¢emu se pretpostavljena slika o muzejskoj
publici potvrdila ovim istraZivanjem.

Na osnovu podataka dobijenih od kustosa — realizatora
istraZivanja, muzeje su znatno vise posecivale organizo-
vane grupe no individualna publika.l Medu organizo-
vanim grupama prednjace deca iz osnovnih i srednjih
Skola (Galerija Matice srpske, Narodni muzej u Kra-
lievu), grupe vojnika (za Vojni muzej u Beogradu),
kao i neke specifi‘ne grupe na putovanjima — poput
dobrovoljnih davalaca krvi iz Kraljeva u poseti Beo-
gradu i Vojnom muzeju. U odredenim muzejima u
ovom periodu gotovo da nije bilo publike (Muzej
Vuka i Dositeja) ili samo na otvaranjima (Muzej u
Vricu), ili svega po nekoliko u toku dana (od 4-10 u
Calanskoj galeriji). Ba¥ muzeji koji nisu imali indivi-
dualne posetioce, niSta nisu radili ni na privlalenju
grupnih poseta iako je u trenutku istraZivanja bila
sredina II polugodista, dakle, posebno pogodno vreme
za dacke posete.

Odnos organizovanih grupa prema individualnoj pu-
blici kre¢e se od priblizno pola — pola (Vojni muzej,
gde brojni roditelji ili babe i dede dovode decu, te je
udeo porodicne posete takode znatan), do odnosa
85:15 u korist organizovane publike (Narodni muzej
u Panfevu). Ovo po sebi nije ni dobro ni lose, veé
samo ukazuje na oblik aktivnosti muzeja i njegovu
okrenutost sredini i druStvenim zahtevima.

Smisao grupne posete jeste pre svega animacijski —
tako se privlaCi onaj deo stanovni$tva koji nema ni
naviku ni interes da sam, samoinicijativno, dode u
muzej. Cesto je takav &ovek ispunjen i predrasudama
da je muzej nedto "stra$no kulturno”, dakle dosadno
i nerazumljivo — nepristupano. Grupna poseta razbija
strah od nepoznatog, ali treba i da podstakne, da bude
dozivljaj koji navodi na buduc¢u samostalnu ili porodi-
¢nu posetu.

11y istraZivanju vrSenom 1977. godine ovo su najbrojniji posetioci:

u 3abatkom muzeju ulenitke grupne posete iznosile su fak 62,4%

posetilaca, a najmanji procenat bio je u leskovalkom muzeju —

36,4%. Svega nekoliko muzeja imalo je oko 50% individualnih po-
setilaca: Smederevo, Krudevac, Novi Pazar.
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U muzeje podjednako odlaze mu3karci i Zene, i to
gotovo na isti nacin u sve tipove muzeja, s tim $to u
muzeje opsteg tipa (kompleksne) nedto malo viSe odla-
ze Zene (53%), a w memorijalne muskarci (54%).
Naravno, polna razlika je bitna i kad je u pitanju Vojni
muzej (13% Zene, 87% muskarci), kao i Etnografski,
Muzej primenjene umetnosti i Muzej naivne umetnosti
(u koji odlaze viSe Zene no muskarci).

Prema generacijskoj pripadnosti, individualna muze;j-
ska publika je veoma raznovrsna. Publike do 18 godina
ima 12% (ali da je uzorak za anketu uzeo u obzir
$kolske grupe koje dolaze organizovano, taj bi broj
mogao izneti i do 80%), 17,5% publike do 25 godina,
10% publike od 26 do 30 godina, 20% publike sred-
njeg doba od 31 do 40 godina, 17% publike izmedu
41 i 50 godina, 22% publike preko 50 godina. Me-
dutim, interesantno je kako publika generacijski varira
od muzeja do muzeja. U Vojvodanskom muzeju u
Novom Sadu preteZni deo publike jeste ona do 25
godina (Cak 66%), u Muzeju primenjenih umetnosti
u Beogradu situacija je upravo obrnuta: 58% publike
ima preko 40 godina, a svega je 20% publike iz prve
tri grupe — dakle publike do 30 godina2. Slitna je
situacija i u Narodnom muzeju u Beogradu gde je
vedina posetilaca takode pripadala najstarijoj gene-
raciji, 3to se moZe dovesti u vezu i sa prirodom izloZzbe
koja je bila trenutno u Muzeju. Muzej savremene
umetnosti ima prevashodno publiku srednje genera-
cije, dok Galerija Matice srpske i Narodni muzej Pan-
tevo imaju ipak pretezno mladu publiku. Neke pro-
mene u generacijskoj strukturi u odnosu na rezultate
istraZivanja iz 1977. godine mogu se objasniti Cinje-
nicom da je danas vide i one publike koja je bila mlada
tih godina (57% publike do 30 godina u 1977), a koja
je u meduvremenu postala redovna publika muzeja,
a da istovremeno ima znatno manje organizovane,
Skolske mlade publike. Ta dva razloga mogu biti uzrok
znatno vece generacijske raznovrsnosti muzejskih po-
setilaca danas, no 3to je to bilo pre dvadeset godina.

Na pitanje o stru¢noj spremi ispitanici su dali odgovore
koji su bili otekivani. Cak 54% ispitanika ima visoku
i vidu Skolsku spremu, 37% srednju. Ukoliko se ti
podaci uporede sa podacima o obrazovanosti popu-
lacije, sagledava se ogromna razlika i ¢injenica da po-
lovina posetilaca dolazi iz grupacije koja u ukupnom
broju stanovnika ne prelazi cifru od 5% ukazuje na

Zat0 je muzej koji bi pravom marketinskom aktivno¥éu mogao i
morao da privufe znatno veéi broj mlade publike, imajuéi u vidu
interesovanje mladih za dizajn, novu potroSaZku kulturu, itd.
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izuzetnu meduzavisnost obrazovnog nivoa i Zelje da
se poseti muzejska ustanova.

Drugi vazan podatak jeste i Cinjenica da je fak trecina
muzejske publike nezaposlena, 8to pokazuje da su svi
iz generacije mladih do 30 godina, koji dolaze u muze;j,
jo§ uvek na nekom obliku Zkolovanja i ¢ekanja na
posao. Ali, to moZe biti i posledica neadekvatnog rad-
nog vremena muzeja u odnosu na potrebe zaposlenih.

Razlike u obrazovanosti ispitanika ovog i prethodnog
istraZivanja proistiu delimi¢no iz Cinjenice da je u
uzorku 1977. bilo mnogo viSe ufenika srednje Skole
(deklarisanih kao ispitanici sa osnovnom 3kolom). Dru-
gi bitan faktor razlike ¢ini i grupa ljudi sa obrazo-
vanjem za KV radnike (11,5%) verovatno kao dela
grupnih posetilaca u muzejima u Novom Pazaru i
KruSevcu. Te grupe u uzorku iz 1996. godine vise
uopste nema (ali nema viSe ni poseta radnih kolektiva,
fabrika — muzejima).

Najzastupljenije profesije medu posetiocima muzeja
su svakako one vezane za umetnost, pedagogiju i nau-
ku. Ako se izuzmu udlenici i studenti, kojih ima u
uzorku oko 26% (15% i 11%)3, medu zaposlenima
najvide je profesora i nastavnika — 17% (12,78% u
ukupnom uzorku)?, "intelektualaca” (naucnika, prav-
nika, novinara, prevodilaca...) 14,29% (10,65%), ume-
tnika i kulturnih radnika - 13,33% (9,94), inZenjera
- 10,48%, ekonomista — 8,89%, lekara i stomatologa
- 6,35%, te zaposlenih sa srednjoms spremom: tehni-
Cara, bolni¢arki itd. — 15,40% (11,48%) i sluZbenika
- 8,41% (6,27%). 1 medu ovim zanimanjima preteZu
ona koja imaju neku umetni¢ku ili humanisti¢ku kom-
ponentu: fotografi, ton-majstori, tekstilni tehni&ari ili
hortikulturni tehnifari, kao 3to i medu profesorima
pretezu oni koji predaju umetnost, istoriju i jezike.
Naravno situacija se razlikuje i prema tipu muzeja, tj.
izlozbe koja se posecuje. Tako je medu publikom
Narodnog muzeja u trenutku anketiranja bilo viSe
profesora istorije no §to bi ih inafe bilo na likovnoj
izlozbi®, a u Muzeju savremene umetnosti likovnih

3 3% 1977. godine.
tu prethodnom istraivanju 1977. godine - 8,1%.

1 istraZivanju 1977, visok je postotak tehnike inteligencije —
12,8%.

% U toku je bila izloZba Istorijskog muzeja posveéena dinastiji

Obrenovié, neposredno nakon emitovanja TV serije o Aleksandru

Obrenovicu i kraljici Dragi Ma3in, koja je izazvala ogromnu paZnju
javnosti i interesovanje za istorijske &injenice.
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umetnika i kritiCara, jer je upravo bila otvorena nova
staina postavka koju je pre svih Zelela da vidi i pro-
fesionalna javnost. Interesantno je da je profesionalno
najrazudenija, ali i sa srazmerno pajviSom stru¢nom
spremom, publika Muzeja primenjenih umetnosti. Pu-
blika Prirodnjatkog muzeja takode je veoma razno-
vrsna ali medu posetiocima ima gotovo podjednak broj
lica sa fakultetom i srednjom strunom spremom, i
znatno manjc onih koji su diplomirali drustvene i hu-
manisticke nauke.

Ocito je da muzejsku publiku ne ¢ine drudtvene i
polititke elite, ve€ pre svega imaoci "kulturnog kapitala”.

Prema teoriji Pjera Burdijea, upravo su kulturni kapi-

tal i svest 0 njegovom posedovanju mnogo bitniji ele-

menti za ufedce u kulturnom Zivotu od finansijskog
ili socijalnog kapitala {drustvene veze).

Zadto poscbno navodimo svest 0 posedovanju kul-

turnog kapitala? Stoga Sto kritiCnost u samoproceni

posedovanja predstavlja veliku prepreku udescu u

kulturnom Zivotu, ¢ak i kad postoji kulturna potreba

i navika. Ona ometa ¢ak i onc koji bi Zeleli da budu

muzejska publika, da postanu istinska aktivna, "misle-
¢a", krititna publika.

To nam potvrduju navodi anketara zaposlenih u Ga-
leriji Matice srpske u Novom Sadu, koji ukazuju na
nespremnost publike na saradnju povodom ankete,
posebno kad je u pitanju tzv. posebna molba, otvoreno
pitanje na kraju da se navedu imena najzna&ajnijih
umetnika ili njihovih dela koja ¢ine trajnu vrednost
srpske kulture. Postoji bojazan kod muzejskih pose-
tilaca da nisu dovoljno stru¢ni da bi mogli imati sop-
stveno miSljenje, da bi uopSte mogli da udu u dijalog
sa muzejskim kustosima.

U sociologiji publike kao i u teoriji menadZmenta u
kulturi, jednu od klju¢nih oblasti predstavlja tumacenje
lojalnosti publike tj. vezanosti publike za instituciju.
Stoga je anketni upitnik obuhvatio i pitanje o ules-
talosti korid¢enja kulturne ponude u datoj grani um-
etnosti koja se istrazuje, ali i ulestalosti odlaska u isti
muzej. OC€ito je da su forme vezivanja publike za
muzej retke i stereotipne — rauna se na to da ¢e
publika hteti da vidi svaku novu izloZbu, a kako su
cene ulaznica niske ili ih i nema, to godidnji "laisser-
passer" u ovim okolnostima nema smisla, posebno kao
ekonomski stimulans. No, kako se stepen atraktivnosti
kulturne ponude meri i brojem novih posetilaca koje
neka izlozba ili drugi program uspeju da privuku, to
su i vaZnost posebnog odnosa prema stalnoj publici i
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razvijanje razlicitih programa za privlatenje nove pu-
blike, podjednako vaZne aktivnosti muzeja.

Stoga se odgovori na pitanja o odlascima u muzeje
mogu visestruko tumaciti.

Tabela br. 1

Da li vam je ovo prva poseta muzeju?

uopste ovom muzeju
1977. 1996. 1977. 1996.
2) da 11,9% 4% 38,3% 16%
b) ne 96% 84%

Prvo, mozZe se konstatovati da muzejsku publiku ¢ine
oni koji ve€ imaju navike odlaska u muzej i znaju Sta
mogu dobiti i ofekivati od muzejske posete. Ovo je
provereno i kasnijim pitanjima o posetama drugim
muzejskim i galerijskim institucijama u gradu, na koje
je vecina ispitanika odgovorila tako $to je istakla da
je redovan ili Cest posetilac galerija — 37% i drugih
muzeja’ — 24%. Ipak, najveéi broj posetilaca (37%)
odskora odlazi u muzej — od 1995-6, a isti taj procenat
¢ini i stare, redovne posetioce muzeja (od pre 1985.
godine). Najstariji i najredovniji posetioci sreu se u
Narodnom muzeju u Beogradu, dok su mladi pose-
tioci, oni koji su po pravilu tek od pre nekoliko godina
poceli da dolaze u muzej, karakteristi¢na publika mu-
zeja u unutradnjosti. Medu redovnim posetiocima na-
laze se naravno najed¢e profesionalci (istoritari ume-
tnosti, slikari, itd.) ali ima i onih koji bi se mogli
smatrati istinskom publikom: inZenjer geologije ili
sluZbenik u GENEX-u (u Muzeju primenjenih umet-
nosti), referent nabavke Zeleznitkog transportnog pre-
duzeca (u Kraljevu), fotograf (u Subotici), lekar ili
blagajnik JAT-a (u Etnografskom muzeju u Beogra-
du), ucitelj, pravnik, advokat, sluZbenik... (u Narod-
nom muzeju u Beogradu ili Galeriji Matice srpske u
Novom Sadu) itd. Ako podatke poredimo sa rezul-
tatima prethodnog istraZivanja moZe se konstatovati
da je danadnja publika, ba$ stoga Sto ne dolazi vide

7 ovo je visok postotak ako se ima u vidu da mnogi nisu odgovorili
na to pitanje jer u njihovim gradovima nema drugih muzeja za pose-
éivanje.
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samo preko radnih organizacija i $kola, ve¢ samostalno
- uglavnom istinska profesionalna i ljubiteljska publika,
da Cesto odlazi u muzeje, pa i vie puta u muzej u
kome se i prilikom anketiranja zatekla. Ovaj podatak
je relevantan za ocenu marketindke delatnosti — malo
nove publike znali pre svega nedovoljan rad na nje-
nom privladenju, a &injenica da je ova publika relativno
stalna publika kulturnih dogadanja govori samo to da
je re¢ o osobama sa kulturnim kapitalom, koje nije
teSko privuéi na neko od muzejskih dogadanja.

Razlozi posete muzeju

Najveci broj ispitanika (Cak viSe od 1/3) odiazi u muzej
zato da bi video odredenu izloZzbu (36%), ili stoga $to
mu je odlazak u muzej ve¢ postao potreba i navika
(20%), a potom iz postovnih (ili Skolskih — izrada
seminarskog rada) razloga (9%), porodi¢no-pedagos-
kih (5%) ili turisti¢kih razloga — bilo da su doveli gosta
(5%) ili su se sami nali u drugom gradu Ciju kulturu
Zele da upoznaju (1%). Preostala trecina ispitanika je
u muzej dosla slucajno (6%) ili po necijem nagovoru
(8%) i stoga Sto ga je zainteresovala reklama (4%).
Kao $to se moZe primetiti, klasifikacija ponudenih od-
govora nije sistematska i daje mogucnost da se razlozi
dolaska preklope, no ovakva kakva jeste bila je nuzna
radi uporedivosti podataka sa prethodnom anketom
obavljenom pre dvadeset godina u Srbiji.

U prethodnom istraZivanju razlozi su bili znatno dru-
gacije rasporedeni:

Tabela br. 2

1977.  1977. 1996.

Beograd Srbija

— zato 3to me muzeji posebno interesuju 28,% 285% 20%

~ svako treba da poseti muzej 26% 202% -3
- po nedijem savetu 14,0% 1,9% 8%
- doveo sam gosta 11,5% 10,0% 5%
- drugi razlozi (izlozba) 11.5% 97% 36%
- sluajno 85% 64% 6%
— doveo sam dete 1,7% 17,2% 5%

8 Ovaj ponudeni odgovor je namerno izostavljen u anketi 1996.
godine.
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Kulturne potrebe i navike muzejske publike

Muzejsku publiku karakteride i raznovrsno, kulturno
i nau¢no interesovanje. Kako u uzorak za ispitivanje
nisu ulazili samo umetni¢ki muzeji, ve¢ i muzeji nauke,
tehnike, prirodnjacki, istorijsko-etnografski, itd., to smo
posli od pretpostavke da muzejsku publiku karakteri§u
brojna i veoma raznovrsna interesovanja. Ipak, u foku-
su paZnje stavili smo kulturne potrebe, smatrajuci da
su one medusobno stimulativne i da se naj¢e3¢e razvi-
jaju kao grozdovi interesovanja. (Panti¢, D.)

Tabela br. 3

Da Ii posecujete druge institucije u gradu:

redovno cesto I::Z;f; retko nikad (l:g;
pozoriite 11% 19% 40% 14% 2% 14%
bioskop 8% 16% 28% 23% 5% 20%
galeriju 19% 18% 30% 13% 3% 17%
video klub 5% 9% 14% 16% 25% 31%
knjiZaru 19% 24% 25% 1% 2% 23%
biblioteku 18% 21% 23% 13% 4% 2%
druge muzeje 9% 15% 34% 15% 2% 24%
kulturni centar 6% 10% 17% 17% 10% 40%

Slika koju smo dobili je naravno znatno povoljnija no
kad se radi istraZivanje kulturnih potreba na general-
nom uzorku populacije.

Vecina ispitanika je istakla da je redovan ili Cest pose-

tilac galerija — 37%, drugih muzeja — 24%, pozorista

— 30%, biblioteke — 39%, knjiZare — 43%, dok su

znatno niZe na listi bioskopi (24%}), video klubovi (14%),
kulturni centri (16%).

Otito je vec, i po broju pitanja bez odgovora, da bar
jedna petina posetilaca muzeja nije u sustini publika
sa razvijenim potrebama i navikama. Medutim, kako
zbir odgovora u rubrikama redovno, Cesto i povre-
meno na gotovo sva pitanja iznosi preko 50% (pozo-
ridte — 70%, bioskop - 52%, galeriju — 67%, knjizaru
- 68%, biblioteku 62%) dok su samo video klub —
28% 1 kulturni centar — 33% u fokusu paZnje tek
trecine ispitanika, moze se zakljuditi da je vecina mu-
zejskih posetilaca raznovrsnih kulturnih potreba i na-
vika. Statisti¢ki prikazano, muzejsku publiku Cine: a)
redovni posetioci — ljudi razvijenih interesovanja i kul-
turnih potreba i prema drugim vrstama umetnosti —
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oko 50%, b) povremeni posetioci, koji ¢ine oko 30%

publike, nerazvijenih su drugih kulturnih interesova-

nja, to su posetioci koje viSe privlace istorijsko-saznaj-

ne komponente muzeja no umetni¢ki doZivljaj, i c)

slucajni posetioci ine samo oko 20% publike, a to su

uglavnom oni koji nikada ne odlaze u druge ustanove
kulture.

Ovo potvrduju i podaci o ¢itanju Stampe.

Samo 22% muzejskih posetilaca sebe ne smatra redov-
nim ¢itaocem Stampe, a taj procenat odgovara i broju
slu¢ajnih posetilaca muzeja.

Dnevne novine redovno ¢ita manje od 1/4 ispitanika
(22%), samo 13% nedeljne a 12% zabavne revije i
Casopise.

Ipak 77,24% posetilaca redovno ¢ita neku vrstu Stam-
pe. Najbrojniji su &itaoci Politike (38% ispitanika, no
to je 50% od onih koji Citaju Stampu), zatim Vecernjih
novosti (10,60%) i NaSe Borbe (10%). Novosadski
Dnevnik (4%), Dnevni telegraf, Ekspres politiku, Sport-
ski Zurnal ukupno Cita zanemarljiv broj ispitanika.

Od nedeljnih novina naj¢itaniji je NIN (13,4%), Ne-
deljni telegraf (6%), Vreme (5%), Duga (3,91%), Ilu-
strovana politika (2,4%). Zenske | modne Casopise —
domace i strane Cita ukupno 9,37% ispitanika ali nji-
hova mnogobrojnost &ini svaki pojedini statisticki bez-
natajnim (izuzev Bazara koga Cita 3,4% ispitanika).
Popularni su i Casopisi o uredenju kuce: Kuca stil,
Casa, Votre maison, koje tita 3,2% ispitanika i zdravst-
veno-prosvetiteljski — Viva 1 Mo¢ prirode (2%). Mu-
zi¢ki i omladinski Casopisi: Vreme zabave, Huper, Tin
i Super Tin, Cool, Bravo, Ukus nestasnih, Ritam, okup-
ljaju 5,46% ispitanika, televizijski magazini poput RTV
revije 1 TV novosti sasvim su marginalni, a nije velika
ni popularnost Casopisa poput Infervjua, Revije 92,
Svet, Profil, Pogledi, Srpska rec... svi zajedno okupljaju
2,8% ispitanika.

Lokalni Casopisi nailaze na ve¢u popularnost samo u
Subotici (Suboticke novine, Het nap), Somboru, Pan&e-
vu dok ih u Zrenjaninu, Boru, Kragujevcu, Sapcu,
publika tek spominje. Cak i &asopisi za kulturu i ume-
tnost koji se Stampaju u tim mestima ne nailaze na
vede Citalatko reagovanje i tu je oCita nepovezanost
ustanova kulture u uzajamnom plasiranju kulturnih
sadrzaja. Ako se Ulaznica (Zrenjanin), Gradac (Ca-
¢ak), Sveske (Pantevo) pa i Transkatalog, Letopis Mati-
ce srpske (Novi Sad), Rukovet (Subotica) spominju tek
po jednom ili najviSe do tri puta jasno je da kulturna
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misija ¢asopisa u lokalnoj sredini, pa ni u $iroj javnosti
nije razvijena.

Pretplate nema, stoga najveci broj ispitanika o tome

koje ¢asopise redovno Cita ne samo $to navodi ma-

gazine poput Duge, Vremena zabave itd. ili daje uopSte-

ne odgovore tipa: ¢asopise za kulturu i umetnost, li-
kovne Casopise i sl.

Od Zasopisa najviSe se Citaju knjiZevni (3,6%) i likovni
(4,2%), dok su svi drugi statisticki zanemarljivi.® Od
knjiZevnih Casopisa najviSe se Citaju KnjiZevne novine,
a od likovnih Likovni Zivot, New moment i Projeka(r)t.

Posebnu grupu ¢ine i Casopisi — novine: Tajne, Trece
oko, Eureka, Enigma, Domino... Casopisi koji odgo-
varaju na nesigurnost i nestabilnost sadasnjeg vreme-
na, na potrebu ¢oveka da nade odgovore izvan sfere
racionalnog i umom shvatljivog. Ipak, u odnosu na
¢itanost ovih Casopisa u 3iroj sredini, muzejska publika
pokazuje za njih tek marginalno interesovanje.

Od stru¢nih Casopisa najvide se Citaju oni iz oblasti
ratunarstva i informatike, a zatim oni specifitni za
svaku struku, iako je signifikantno da procenat (ita-
nosti stru¢ne periodike nije veliki (9,57%) ako se uzme
u obzir da najvedi deo ispitanika ¢ine oni sa visokim
obrazovanjem koji bi po prirodi svoje profesije trebalo
da vode ratuna o permanentnom usavrSavanju. Ni
studenti nisu ¢itaoci stru¢nih ¢asopisa, sa malim izuze-
cima studenata knjizevnosti i istorije umetnosti koji bi
obi¢no navodili po jedan likovni ili knjiZevni &asopis.

Ako pri tom imamo u vidu i podatak da je svega
nekolicina ispitanika navela da ima mogu¢nost da ¢aso-
pise €ita na radnom mestu, a tek mali broj da bi ih
¢itao ali da za to nema mogucnosti, moZe da se pret-
postavi da materijalne nedace jesu odredeni, ali ne
presudni uzrok slabe Citanosti ¢asopisa. Nepostojanje
distributivnog sistema, mogucnosti pretplate (jer izlaze
neredovno) ukazuje na to da ¢itaoci, posebno u unu-
tra¥njosti, za veliki broj ¢asopisa i ne znaju. Stoga bi
nam se ¢inilo bitnim da muzejske prodavnice, posebno
u gradskim muzejima, dakle muzejima kompleksnog
tipa, prerastu u svojevrsne centre kulturne ponude,
koje bi sadrzavale i ¢asopise, ali i knjige iz oblasti
umetnosti i kulture. (Prodavnicu ocenjuje kao izu-
zetnu tek 18% ispitanika, a skoro polovina ispitanika

9 Ipak treba pomenuti pozori¥ne fasopise: Ludus, Scenu, Orchestru,
Ulaznicu, muzi&ke — Pro musicu.
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nije ni odgovorila na ovo pitanje, jer takvog objekta
u posebnoj ustanovi i nema).

Implikacije koje ovi podaci daju za buduce osmis-
ljavanje PR aktivnosti i aktivnosti marketinga, izuzetno
su znacajne. OCito je da ni likovna ni muzejska kritika
u dnevnoj i nedeljnoj §tampi ne mogu odigrati zna-
¢ajniju ulogu, jer se ova §tampa ne Cita redovno, a i
dodlo je do diversifikacije Citalatke prakse, pa se tesko
moZe oznatiti koji je najznacajniji list u kome bi treba-
lo fokusirati oglaSavanje. To znati da bi PR koordi-
nator u muzeju morao da odrZava veze sa urednicima
i novinarima najSireg spektra $tampe i medija.

Sli¢ni rezultati dobijaju se i analizom gledanosti TV
kanala 1 pojedinih emisija. OCito je iz broja i razno-
vrsnosti pominjanih emisija, da ve¢ odavno na naSim
programima nema emisija tog tipa koje bi bile prihvat-
ljive za Siroku publiku, koje bi se iS¢ekivale i 0 kojima
bi se govorilo. Jo§ uvek se spominju i Kenet Klark i
Lazar Trifunovi¢, ali i mnoge pojedina¢ne emisije koje
se pamte onda kada preklope li¢na interesovanja i
ukus pojedinog gledaoca.

Na osnovu samostalno pomenutih emisija kao zapam-
¢enih i znafajnih, moZe se zakljuditi da likovna publika
prati i poznaje emisije o umetnosti I, II i III kanala,
a da emisije Televizije Politika: L arz, RTV Studija B
— Sa kule, Akvamarin — Art kanala, Svitac — BK, nisu
gotovo uopste poznate, iako je veliki deo uzorka obu-
hvatio beogradsku muzejsku publiku. To se moze
obrazloZiti loSom vidljivo$¢u pojedinih kanala u nekim
delovima Beegrada, stalnim menjanjem uredivackog
koncepta i sheme, te mesta emisije u programu, ili
velikom iscepkano$¢u programa $to onemogucava
pamcenje imena i termina pojedinih emisija. Takode,
na malim televizijama emisije o umetnosti su skraj-
nute, nisu u tzv. udarnom vremenu (prime time),
nemaju dovoljnu duZinu da bi autori emisija mogli
ozbiljnije obraditi predmet istraZivanja, imaju nedo-
voljno fest termin (jednom mese¢no) i nikad se ne
najavijuju i reklamiraju unapred na samom kanalu
(8to je uobitajena praksa kad su u pitanju filmovi,
nove serije, ili specijalne polititke emisije — razgovori).

Uzimajudi u obzir, pored ovih, i rezultate istraZivanja
o likovnim emisijama na televiziji Milice Cuki¢!?, koja

10 Mitica Cukié — Uloga elektronskih sredstava komunikacije u una-
predenju muzeoloske delatnosti, magistarski rad, Fakultet dramskih
umetnosti, Beograd 1996.
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po kvalitetu 1 znaaju upravo izdvaja emisije II i III

kanala: Umetnicko veCe sa prof. Dragoslavom Srejo-

vicem i Kliker za arhitekturu (povodom 150 god. na-

stave arhitekture)!!, moze se reci da muzejska publika

uglavnom prati i zna one najzna&ajnije emisije, a druge

gleda sporadi¢no, stu¢ajno, jer po pravilu o njima nije
unapred obavestena.

Poredenjem dve liste: gledanih emisija o slikarima i
najpopularnijim slikarima, vide¢emo da ne postoji mo-
gucnost jednostavnih zakljuCaka. Apsolutno najveci
broj gledalaca video je emisiju o Savi Sumanovicu, i
to je sigurno jedan od razloga Savine popularnosti, ali
ne i jedini. To je, uz Paju Jovanovica, slikar kome
publika zna ne samo tematiku, ve¢ i konkretne nazive
slika. Medijski dobro praceni slikari su i: Olja Ivanjicki
(4), Milan Konjovi¢ (5), Milena Barili (6), Dragan
Martinovi¢ (4), Zdravko Mandi¢ (3), Mic¢a Popovié...

Medutim, mediji sami po sebi nemaju presudnu ulogu.
lako je afera sa ukradenom Renoarovom Kupacicom
bila u jeku, i 0 njoj se govorilo na mnogim medijima,
ipak je ispitanici nisu mnogo navodili — svega 3 ispita-
nika navodi medu emisijama kojih se seca i emisiju u
kojoj se govorilo o kradi. S druge strane, kao jedan
od najvrednijih eksponata Narodnog muzeja ova slika
dobija 3% glasova (6% ako ovom odgovoru pripojimo
uopstene odgovore koji istiCu kvalitet strane zbirke
impresionistikog slikarstva, u kojoj ova slika ima za-
paZeno mesto).

Prepreke ceScem odlasku u muzej
Muzej je u svakodnevici, u svom rutinskom radu,
shvatan kao dosadna, neatraktivna institucija. Stoga
mu je poseta uglavnom bila izuzetno mala, posebno
u unutradnjosti Srbije na svim likovnim izloZbama.
Ofito je da je naSa muzejska publika u unutradnjosti
viSe orijentisana na istorijske ili etnografske izloZbe.
To je bio razlog da su ponekad kustosi morali da
pribegnu anketi na samom otvaranju izloZzbe 3to nije
dobro relenje jer otvaranje okuplja specifiCnu publiku,
i metodoloskim uputstvima zahtevano je da se ankete
na vernisa¥ima ne rade!2. No, publika vernisaZa jeste
u velikoj meri i "najbolja" — redovna likovna publika

1 op. cit, str. 119.

12.4J trenutku ankete u brojnim muzejima ili galerijama nije bilo
stalne postavke i publika je dolazila iskljulivo na izloZbe.
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jednog grada. Tako je kustos galerije u Pirotu i prime-
tila da se publika na dva otvaranja koja su usledila
dan za danom u sutini poklopila. Koliko je to po-
zitivno za one koji Cine muzejsku publiku, jer svedoti
o dubini i Sirini njihovih interesovanja, to u sudtini
pokazuje i nedovoljnu brigu muzeja da diferencira
svoju publiku i da privule razli¢ite socio-profesionalne
kategorije na svoje razli¢ite programe, dakle, nega-
tivno je sa stanovita marketin8kih dometa muzejskog
rada.

Bitne prepreke vecoj poseti muzejima Srbije leZe pre
svega u nedovoljnoj likovnoj kulturi stanovnika, od-
sustvu interesovanja za savremenu umetnost i odsu-
stvu kompetencija neophodnih za njeno razumevanje
i pracenje, $to su nedostaci koji se mogu ispravljati
samo dugoro¢nom i sistematskom edukativnom i kul-
turnom politikom, koja ¢e od 3Zkole udliniti srediSte
kulturnog Zivota. Istovremeno, odsustvo marketingkih
strategija, elaboriranih ideja informativnog, animacio-
nog i edukativnog rada muzeja sa publikom, prepreke
su &ijim bi prevazilaZenjima sami muzeji mogli dopri-
neti svojim osmiSljenim i studioznim radom.

Cena ulaznice nije prepreka vecoj poseti. Svega 4%

ispitanika smatra da je cena visoka, 25% smatra da

je cena razumna, prilagodena moguénostima publike,

4% da je niska, ali ipak te$ko dostiZna za kuéni budzZet,

37% da je simbolitna, a 19% i 12% naveli su da je
ulaz besplatan ili nisu odgovorili.

Da cena ulaznice nije prepreka &eSem odlasku u
muzej svedote i podaci o poseti izloZbama Narodnog
muzeja u Beogradu. Subotom je broj posetilaca obi¢no
znatno veli no nedeljom kada je ulaz besplatan, na
1500 posetilaca u subotu 23. marta — 1100 u nedelju
24. marta; na 1360 posetitaca u subotu 30. marta —
950 u nedelju 31, a u nedelju 7. aprila svega 500
posetilaca. Naravno to moZe da znadi i neSto drugo
— da publika i ne zna za moguénost besplatnog ulaska
nedeljom, (ali i da je skraceno radno vreme nedeljom
neprilagodeno nacinu Zivota koje ostavlja moguénost
izlaska tek za popodne, nakon nedeljnog rucka), ili da
se cena od 5 dinara smatra nevaznom, premda je to
za muzejske prilike u Srbiji relativno visoka cena, jer
se u istom periodu cena muzejske ulaznice!3 kretala
od jednog dinara (Galerija Matice srpske, muzeji u

13 Treba imati u vidu da su izloZbe Vojvodanskog muzeja u Novom

Sadu, Gradskog muzeja u Subotici, Narodnog muzeja u Panlevu,

Narodnog muzeja u Leskovcu, Narodnog muzeja u Pirotu besplatne,

a da se ulaznice nisu naplaéivale ni u Muzeju savremene umetnosti

v Beogradu, kao ni u galerijama "Zlatno oko" u Novom Sadu, "Na-
dezda Petrovié” v CaZku.
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Kragujeveu, Kraljevu, Sapeu...), tj. 0,50 za dake i vojsku
do dva dinara (Galerija "Milan Konjovi¢" u Somboru).

Smisao i doZivljaj muzeja — znacaj

Da je interesovanje muzejske publike u Srbiji pre-
vashodno saznajno - dakle, vezano za istorijske teme,
svedodi i razgovor obavljen sa kustosima muzeja i
galerija, kao i njihovi istraZivacki izve$taji. Tako se u
izvestaju iz Kraljeva navodi da je izloZba Osamdesete
i devedesete godine u srpskom slikarstvu imala izuzetno
malo posetilaca, posebno u poredenju sa prethodnom
izloZbom etnografskih eksponata kraljevackog kraja.
Kakva je i kolika tradicija gledanja likovnih dela u
srpskoj kulturi svedoti i tzv. sluaj Pure Jak3ica i
njegove slike Majke boZije u crkvi u Srpskoj Crnji,
koju je narod, jer im se nije dopala, rasporio na tri
mesta,!

Sklonost da se u slici vidi pre svega poruka, znacenje,
otito je trajna karakteristika doZivijaja likovnog dela
u srpskoj kulturi. Od ikone preko realistickog isto-
rijskog slikarstva XIX veka, socijalistickog realizma i
njegovih zahteva, Medijale i njenih sadrZajnih misti¢kih
poruka, do konceptualnih umetnic¢kih ostvarenja se-
damdesetih godina i performansa i instalacija danas —
umetnitko delo je retko kada bilo posmatrano u svojoj
likovnosti, ekspresivnosti, snazi kolorita ili crteza, ve¢
pre svega kao poruka koja nas o nefemu obaveStava
ili ne¢emu udi, ili, u najboljem slucaju, Zeli da proiz-
vede odredeni emocionalni doZivijaj.

Cak i kad su u pitanju prevashodno umetnicki muzeji,

poput Naradnog muzeja u Beogradu, publika navodi

Ce3ce dela koja se mogu smatrati delima istorijsko-

saznajnog znacaja, kao osnovna i najvrednija dela tog

muzeja. Doduse, to je posebno istaknuto Cinjenicom

da je u vreme istrazivanja u Muzeju bila izlozba Dina-
stije Obrenovic.

Cak 60% ispitanika u Narodnom muzeju navodi dela

sa te izlozbe kao najvrednija dela Narodnog muzeja

(a samo 20% tj, 1/3 od navedenih medu tim ekspona-
tima isti¢e slike — portrete porodice Obrenovi¢!s

14 Dejan Medakovié, Srpski slikari, str. 186.

15 Medu njima posebno se navode portreti kraljice Natalije, Vlaha

Bukovca (6%), P. Ubavkica (2%) i B. Vukanovi¢ (1%), zatim portret

Kneza Mihaila (3%), te Kneginje Julije Uro¥a KneZevica i Kralja

Aleksandra Hermana Vasmuta. Tu su i slike Dure Jak¥ica - Knez

Mihailo na odru i Ubistvo Karadorda, te Atentar na kneza Mihaila.
(Kad nije posebno navedeno, radi se o 1% navoda).
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Publika narocito izdvaja arhivska dokumenta, drzavna

akta, dokumente o stvaranju srpske drZave i rodoslove

(21%), a naredna trecina (20%) istiCe predmete u

vlasniStvu porodice Obrenovic, i to posebno nakit (po-

lovina od tih ispitanika — 10%), a zatim odecu, name-
Staj, oruZje, posude...

Ukratko, moglo bi se reci da muzejska publika u sustini
nije likovna publika, da nema izgradeno interesovanje
za praCenje savremene umetnosti, ve¢ da je razlog
dolaska u muzeje pre svega saznajni. Uostalom, gale-
rija SANU u kojoj se odrZavaju i likovne i kulturo-
lodko-dokumentarne izlozbe, uvek beleZi znatno veci
broj posetilaca na ovim drugim — bilo da je re¢ o
"merenju” (nau¢no-tehni¢ka izlozba), arheoloskim na-
lazi$tima, itd.

Sli¢na je situacija i sa publikom pandevackog muzeja.
Cak 66% navodi kao najvrednije predmete — predmete
primenjene umetnostil® sa gostujuée izlozbe Etno-
grafskog muzeja: Paviljon Srbije na Svetskoj izlozbi u
Parizu, a samo 17% navodi dela likovne umetnosti
(Jovanovica i Danila) i isto toliko predmete vezane za
stalnu zbirku - arheolo3ke i etnolo3ke eksponate.

Izbor najznadajnijih muzejskih eksponata pokazuje $ta
je to 3to publika pamti, $to ponese kao trajnu vrednost
i uspomenu iz muzeja. Ali — najdedce je to ono Sto
se i nudi kao interpretacija — sudtina ponude. Stoga
ne ¢udi $to su u istom rangu portreti kraljevske poro-
dice i nekoliko osrednjih dela svetske umetnosti (im-
presionisti), uz dela koja odslikavaju mitski dozivljaj
istorije i koja su uestvovala i jo§ i danas udestvuju u
konstruisanju nacionalnog identiteta i kolektivnog se-
¢anja naroda.

Imajudi u vidu da je dosta dela srpskog slikarstva XIX
i1 XX veka u sustini navedeno ne zbog svoje umetnicke,
ve€ pre svega kulturoloSke vrednosti (slike koje pred-
stavljaju istorijske rekonstrukcije — Krunisanje cara
Dusana, Ulazak cara Dusana u Dubrovnik) — to se
moZe zakljuditi da cilj posete srpske muzejske publike
jeste pre svega saznajni — a znatno manje estetski,
umetnicki.

To, naravno, jeste izuzetno znalajna indikacija i za
strategiju marketinga s jedne, ali i za razvoj nedosta-
jucih obrazovnih formi s druge strane.

16 posebno se navode krst i kandilo, zatim filigranska kutija za na-

kit, kutija za rukavice, ram za ogledalo, ¢ilimi...

83



MILENA DRAGICEVIC-SESIC

Zakljucak

Uzimajudi u obzir i odgovore dobijene anketom publi-
ke, dubinskim intervjuima ali i podatke koje su davali
sami kustosi, poku3ali smo da dodemo do odredenih
zakljutaka relevantnih za raspravu 0 muzejskom me-
nadZmentu i marketingu, raspravu znacajnu kako sa
stanovidta kulturne politike tako i prakse.

1. Interesovanja posetilaca za muzeje, iako znatno
diferenciranija no 1977. godine, ipak se kreéu u krugu
uobicajenih odekivanja od muzejske ponude. I tada,
a i danas najveci broj ispitanika i deklarativno iskazuje
da preferira kompleksne muzeje u kojima svako moze
da pronade po nedto. Muzej jo§ uvek nije atrakcija
svojom izloZbom, svojom posebnom akcijom, novom
postavkom, itd., da bi postao kulturno Zariste, kulturna
ponuda meseca. Muzej nije ni zabava, ali ni nova
spoznaja, nova interpretacija umetnosti, savremenosti,
istorije...

2. Muzeji nisu razvili oblike animiranja posebnih kate-

gorija i grupa - iskljutivo su okrenuti osnovnim i

srednjim Skolama kao potencijalnim izvorima poseta.

Ne postoje veze sa poslovnim svetom, nau¢nim usta-
novama, izdavatima...

3. UspeSan primer somborske galerije pokazuje u ko-
joj su meri veze izmedu kulturnih ustanova i poslovnog
sveta nerazvijene, te da bi ustanova kulture mogla da
ponudi, i to ne samo u sklopu ocekivanja sponzorstva,
i razli¢ite programe usmerene ka poslovnom sektoru
grada u kome se nalazi. Konsultantske, stru¢ne usluge
prilikom kupovine likovnih dela za nagrade, penzio-
nisanje, poklone postovnim partnerima ili stvaranje
sopstvene kolekcije; partnerstvo u realizaciji proizvod-
nog programa za muzejsku prodavnicu, itd.

4. Skola nije uspela da razvije programe podsticanja
individualne posete muzeju, jer se samo kroz indivi-
dualne posete stvara istinski posetilac. Kolektivna po-
seta takode ima smisla, ali u odredenoj meri, kao prvi
podsticaj. Tek razvijanjem projektne nastave ili pod-
sticanjem daka da odredenim temama pristupe istra-
Zivacki, koristeci pored biblioteCkih izvora muzejske
potencijale, ustanove u kulturi bi mogle oZiveti. Spe-
cifitne kolektivne posete, vezane za istraZivanje odre-
dene teme, i dalje su retke.!”

17 Grupna poseta galeriji ,,NadeZda Petrovi¢” u Calku, koju je
posetila grupa ulenika sa profesorom engleskog jezika iz gimnazije,
jer trenutno rade lekciju o skulpturi Henrija Mura.
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5. Muzeiji nisu integrisani u kulturnu i turisticku ponu-
du gradova Srbije. Stranaca u njima ima veoma malo,
uglavnom u muzejima u Beogradu. Tako je Vojni
muzej, u periodu ankete posetilo 22 inostrana gosta,
Sto predstavlja 2,5% ukupnog broja posetilaca. Zapo-
sleni u bugarskoj ambasadi u Beogradu na proputo-
vanju do Sofije posecuju Muzej u Pirotu; Kineska i
ruska ambasada iz Beograda odlaze u Muzej u Topoli
koji posefuju i neke druge strane delegacije, itd. Do-
maci turisti ili oni koji su na postovnom putovanju se
ne upucuju ka muzejima, fak ni kad su u organi-
zovanoj — poslovnoj poseti. Izuzetak je Galerija "Milan
Konjovi¢" u Somboru koja &esto ugoséuje ovakve po-
setioce.18

6. Otito je da je turistitka privreda Srbije nedovoljno
razvila kulturni turizam, ¢ak i kad su u pitanju Zkolske
ekskurzije, a da se ne govori 0 ponudi usmerenoj ka
individualnom turisti koji odseda u gradu ili nekom
od obliZznjih banjskih mesta. Samo je u jednom muzeju
(Topola) spomenuta poseta dece koja se nalaze na
rekreativnoj nastavi, kao i posete $kolskih ekskurzija.
Treba napomenuti da je "turizam" kao razlog posete
muzejima najznacajniji razlog posete u svetu i da to
ukazuje na ogromnu razliku u poslovanju i moguéno-
stima nasih i svetskih muzeja. Kad je turizam razlog
posete — onda je poseta muzejskoj prodavnici i kupo-
vina predmeta — suvenira, pa ¢ak i kataloga, sastavni
deo muzejskog obilaska i dozivljaja.

7. Muzejska prodavnica kao razlog posete brojnim
muzejima sveta — samo je druga vrsta krajnosti u koju
se ode preteranom i neprimerenom upotrebom mar-
ketindkih tehnika direktno preuzetih iz komercijalnog
sektora. Medutim, postoje momenti kada muzejska
prodavnica treba da bude dodatni razlog posete, da
da dopunski motiv onima koji znaju da se tu mogu
nabaviti atraktivni pokloni, suveniri, itd., ali kupiti i svi
ostali elementi kulturne ponude grada i Srbije u celini
(Casopisi za kulturu i umetnost, na primer).

18y ispitivanom periodu galeriju su posetili: Medunarodna dele-
gacija Crvenog krsta u poseti somborskom Crvenom krstu, poslovni
partneri osiguranja "Dunav", delegacija privrednika iz Ukrajine u
poseti preduzecu "Boreli”, francuski ambasador u poseti Somboru,
gosti osnovne Zkole iz Nove Varodi, poslovni partneri preduzeéa
"Boja". Dakle, od 12 dana u kojima je vrieno anketiranje, ¢ak u 6
dana galerija je primila poslovne goste somborskih preduzeda i
ustanova, a u ostalim i kolektivne posete osnovne i srednje ¥kole
iz Sombora, kao i ufenike gimnazije iz Novog Sada.
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Integralne marketindke komunikacije unutar muzejske
delatnosti imaju smisla samo ako se razvija "total qual-
ity marketing", marketing i usluga i robe.

Iskustvo muzejske posete (koje podrazumeva nefi-
zicku prirodu usluge) mozZe se steéi tek na osnovu ko-
ri¥¢enja muzejskih potencijala unutar samog muzeja.

No odluka o poseti muzeju donosi se mnogo pre no
to se vide ponudene usluge ili robe. Stoga mora da
postoji poverenje sredine u muzej, ali sa druge strane,
mora da postoji spremnost muzeja na odgovor (re-
sponsiveness), usluznost, odgovornost — tacnost u od-
nosu na planiranu informaciju... Sve ove karakteristike
ne zavise od kvaliteta zbirke, ve¢ pre svega od ljudi
zaposlenih u muzeju.

Drugi nivo informacije i atraktivnosti muzeja vidi se
u "corporate branding" — odgovarajuéem total design-u
muzeja: slogan, logo, letering... $to u nadoj sredini
takode izostaje. Analizirajuci dobijen marketin3ki ma-
terijal pokazalo se da je prepoznatljiv, koncepcijski
odgovarajuéi vizuelni imidZ izuzetno redak. Cak iako
je muzej u trenutku osnivanja dobio odgovarajuéi
identitet, on do danas nije redizajniran u skladu sa
duhom vremena i moguénostima koje pruZaju nove
tehnologije.

Najbitnije je da marketing bude organizovan tako da
razvija lojalnost, da se veza uspostavljena sa muzejom
ne prekine odmah nakon prvog iskustva. Za muzej je
u stvarj vazno da razvija "odnosni marketing", mar-
keting koji je usmeren na sticanje i Cuvanje stalnih
klijenata — posetilaca. To je u teoriji inate oznafeno
kao laksi zadatak marketinga. Aktivnosti usmerene ka
odrZavanju paznje ve¢ postojece publike, jeftinije su i
jednostavnije od marketinskih aktivnosti okrenutih ka
potpuno novoj publici i pogotovo nepublici.

Takav marketing usmeren je ka oveku — muzejskom
posetiocu, koji mora da oseéa da je nalao "svoju”
ustanovu, ustanovu ijim posecivanjem on dobija na
vrednosti, i u kojoj je i on vrednovan i uvaZavan. Stoga
bi on u muzeju zadovoljavao i mnogo kompleksnije i
druge potrebe (kupovina slika, reprodukcija, plakata,
predmeta savremenog dizajna kojima se dokazuje od-
reden status vezan za posedovanje kulturnog kapi-
tala.). Takav posetilac vrlo rado pri¢a drugima o svom
iskustvu, i na svojevrstan nac¢in moZe biti tretiran kao
poverenik muzeja.
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IMAGINARNI MUZEJ
SRPSKE KULTURE

LISTA NAJPOZNATHIH DELA

. Seoba Srbalja —~ Paja Jovanovi¢

. Beli Andeo - Mile3eva

. Devojka v plavom — Dura Jaksi¢

. Borba petlova — Paja Jovanovi¢

. Na maj¢inom grobu — Uro8 Predic¢

. Kicenje neveste — Paja Jovanovic¢

. Krunisanje cara Du3ana — P. Jovanovi¢
. Pijani brod - Sava Sumanovi¢

. Put u Resnik — NadeZda Petrovi¢

. Zito — Milan Konjovié

. Autoportret sa strelcem — M. P. Barili
. Pejzaz — Sava Sumanovié

. Autoportret — NadeZda Petrovi¢

. Raspece ~ Studenica

. Statua iz Lepenskog vira

. Devojka pod velom — nep. autor

. Hercegovacki begunci (zbeg) — Uros Predi¢
. Sid — Sava Sumanovi¢
. Igrali se konji vrani — Simeon Roksandi¢
. Apostol Jovan — Sopodcani

. Kosovka devojka — Uros Predi¢

. Utopljenica — Porde Krsti¢

. Vesela braca — Uro§ Predic¢

. Kosovski boj - Petar Lubarda

. Akt — Sava Sumanovi¢

. Gvozden (gastarbajter) - Mica Popovi¢
. Pejzaz — NadeZda Petrovié

. Kraljica Natalija — Petar Ubavkic¢

. Seoski (11oki) put — Sava Sumanovi€

. Dereglije na Savi — NadeZda Petrovi¢

99
80
43
40
34
31
30
30

20
19
17
15
15
15
15

12
12
12
11
11
10

~ = 00 00 O O
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31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39,
40.
41.
42.
43.
44.

45.
46.
47.
48.
49.
50.

51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.

Karaula/Nocna straZza — Pura Jaksi¢
Boj na Kosovu — Paja Jovanovi¢
Devojka sa fampom — M. P. Barili
Autoportret — Katarina Ivanovi¢
Miroslavljevo jevandelje

Takovski ustanak — Paja Jovanovi¢
Konavijanka — Milan Konjovi¢
Majmuni - Mica Popovi¢

Guslar (Filip Vi¥nji¢) — Petar Lubarda
Portret majke ~ Ivan MeStrovi¢
Anatom — Dorde Krsti¢

Kupatice - Jovan Bijeli¢

Vuk KaradZi¢ — Petar Ubavkic¢

Konji na Trgu Sv. Marka u Veneciji — Petar
Dobrovié

Miris ruZa - Dorde Jovanovié

Crveni éilim — Sava Sumanovi¢

Spaljivanje mostiju sv. Save — Stevan Aleksi¢
Sv. Sava blagosilja Srpfad — D. Krstié

Plava vrata — Milo Milunovié

Bogorodifina crkva u Parizu — Peda
Milosavijevi¢

Pobednik — Ivan Mestrovié
Karijatide — Ivan Mestrovi¢
Mrtva priroda — Milo Milunovi¢
Vinogradar — Katarina Ivanovi¢
Bogorodica Trojerudica

Sofija Deli ~ Konstantin Danil

Proglasenje Dusanovog zakonika
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TATIJANA RAP

MUZEJ KAO
POSLOVNI
SISTEM

DOMETI MARKETINGA MUZEJA U
SRBIJI | PERSPEKTIVE RAZVOJA

Ovaj predmet istraZivanja ima za cilj da osvetli odnos
muzej-publika kroz marketindku delatnost muzeja, pri-
sutnost muzeja u uZem okruZenju, Siroj zajednici i u
medijima, a radi unapredenja njegovog poslovnog si-
stema kori§éenjem menadZment i marketing strategije.

Muzejski marketing je termin koji se ve¢ ustalio u

muzeologiji i 1 mnogim muzejima v svetu  doziveo

praktignu primenu i postao sastavni deo poslovne filo-
zolije muzeja i galerija.

Tokom 70-ih godina smanjila se vrednost dotacija mu-
zejima, a inflacija je podigla njihove operativne tros-
kove. S obzirom na to da je vladina finansijska potpora
smanjena, muzeji su se odjednom nasli suoeni s trzis-
tem i s potrebom za novim izvorima [inansiranja. Mno-
gi su postali sofisticiraniji v fund-raising-u, akcijama
Slanstva i naroCito u privlatenju publike, a neki su
izvore kapitala nadli u samom muzeju: prvi put se
naplacuju ulaznice, otvaraju se muzejske prodavnice
i kafei, iznajmljuje se muzejski prostor. Mnogi muzeji
su postali manje konzervativni i elitisti¢ki, okrenuli su
se trZidtu i masovnoj publici i razvili marketindki kon-
cept koji se bazira na potrebama korisnika. Shvatilo
se da muzej u svesti publike nema samo edukativni
karakter, ve¢ da publika svojim dolaskom u muzej
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otekuje i emocionalan doZivljaj i zabavu, organizuju
se "bombasticke" izloZzbe ali i dodatni programi kao
$to su koncerti, video i filmske projekcije, pozoriSne
predstave koje privlale publiku razli¢itih ciljnih grupa
S raznovrsnim kulturpim potrebama. Agresivnijom
promocijom svojih programa muzeji pokuSavaju da
promene imidZ elitnog u javnosti okrecudéi se sve vise
zapostavljenim grupama, kao $to su mladi, nacionalne
manjine... i udestvujudi sve vide u zajednici u kojoj obita-
vaju.

Marketing se obitno usko shvata kao reklamiranje,
$to je samo jedna od oblasti marketindke strategije.
Marketin3ka strategija jednog poslovnog sistema pod-
razumevala bi i istraZivanje trZidta, identifikovanje po-
treba korisnika, projektovanje i zadovoljavanje potreba
i Zelja potro3ata kreiranjem odgovarajuceg proizvoda,
programa ili usluge i njihovim promovisanjem koristeci
razli¢ite prodajne i promotivne tehnike.

Muzejski marketing bi podrazumevao:

1. IstraZivanje trZiSta kulture i odredivane ciljnih grupa,
korisnika muzeja

2. Projektovanje programa u odnosu na koncepciju
muzeja i potrebe korisnika

3. Promociju delatnosti muzeja kroz propagandne |
animacione akcije

4. Kontrolu i reviziju marketindke delatnosti

Istrazivanje muzeja u Srbiji je pokazalo da, ukoliko
postoji muzejski marketing (u 77% institucija) reali-
zuju ga kustos (29,7%) i direktor (24%) samostalno,
ili u saradnji (37,8%), ratunovodstvo ga realizuje samo
u dva slu¢aja, u Muzeju primenjene umetnosti i Ga-
leriji "Sava Sumanovi¢", a svega u tri sluaja to rade
profesionalci sa strane — u Narodnom muzeju u Beo-
gradu, u Zbirci "Pavle Beljanski” i u Muzeju afritke
umetnosti. Ovo nam govori da ne postoji sluzba u
muzeju koja bi se marketingom bavila sistematski, a
u malom broju slu¢ajeva njim se bave profesionalci i
to se angaZuju za pojedine izloZbe 1 akcije muzeja, a
ostali zaposleni to rade kao "usputan" posao.

Marketing plan (ciljevi, rokovi, metodi, budZet, kad-
rovi) kao strategija muzeja se primenjuje svega u
¢etvrtini od ukupnog broja muzeja, dok 23% muzeja
plan pravi nesistematski za pojedine izloZbe i akcije.

Marketin3ka strategija jednog muzeja podrazumeva:

1. Odredivanje ciljnih grupa istraZivanjem trZista kul-
ture i njegovim segmentiranjem — kome se obra¢amo?
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2. Odredivanje marketingkih ciljeva u odnosu na tipo-
logiju muzeja i koncepciju ustanove — 3ta Zelimo na
trzigtu?

3. Pozicioniranje institucije/programa na trZiStu kul-

ture. SWOT analiza i razvijanje strategije konkurent-

nosti — ko je konkurencija konkretnom izlagackom pro-
storu i gde je on u odnosu na konkurenciju?

4. Realizacija programa kori§¢enjem instrumenata
marketing mix-a: proizvod, cena, mesto i promocija —
Sta muzej/galerija nudi i kako?

Trziste kulture ne ¢ini samo publika, vec se pod njim

podrazumeva globalno podrucje: od obrazovnog si-

stema koji ¢ini bazu za uspostavljanje kulturnih potre-

ba i navika, do masmedijskog sistema kao najmocnijeg

sredstva uticanja i prenoSenja poruka.! Segmentira-

njem trZiSta odreduju se grupe zainteresovanih koris-
nika muzcjskih programa.

1. Publika a. stvarna b. potencijalna c. ciljna
2. Umetnici

3. Savetnici a. direktan uticaj (¢lanovi upravnog odbo-
ra) b. posredan uticaj {opinion makers)

. Mediji a.kritiari b.novinari
. Prijatelji

. Neprijatelji

e R =2 N T N

. Posrednici - kulturni menadZeri, art dileri

0

. Kolege-muzealci

9. Konkurenti — pozorista, bioskopi, koncertne dvorane
10. Finansijeri — upravni organi, sponzori, donatori
11. Kolekcionari

Publika predstavlja jednu homogenu celinu i ono §to
muzej interesuje jeste: ko je njegova publika, kakva
je mogucnost za privlaenje nove publike i kakvu pu-
bliku Zeli. RodZer Majls daje Venov dijagram koji
pokazuje odnos izmedu stvarne, potencijalne i ciljne
publike. Pri tome jedino stvarna publika realno egzi-
stira, dok potencijalna i ciljna predstavljaju mogucéno-
sti odredenog muzeja.

1 Milena Dragiéevic’-geﬁc’, Marketing 1 kulturi, str. 85, Kultura, me-
nadZment, animacija, marketing,
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IstraZivanjem publike ne osvetljavaju se samo kulturne
potrebe vec i sociodemografski podaci, navike, Zivotni
stil, razlog dolaska u muzej i u krajnjem slucaju —
oc¢ekivanja. Ovakva istraZivanja mogu da se obave u
okviru muzeja razli¢itim metodama; najjednostavnije
su anketa i intervju ili neposredna opservacija zapo-
slenih ukoliko nema sredstava za prva dva. Trecina
muzeja i galerija u Srbiji se do sada bavila ovakvim
istraZivanjima, i to 10 anketa, dva intervjua i Cetiri
posmatranja, ali ni to nije delatnost koja se u muzeju
obavlja sistematski, a i retki su muzeji koji su u odnosu
na ova istraZivanja projektovali svoje programe. Pri-
rodnjacki muzej sprema izlozbe prema Skolskom pro-
gramu, Grafi¢ki kolektiv je po Zelji publike priredio
izlozbu male grafike, ZaduZbina kralja Petra I izloZbu
ikona i kraljevskih insignija, Zbirka "Pavie Beljanski"
izlozbu Nadezde Petrovi¢ i Save Sumanovica.

Muzej savremene umetnosti u Beogradu koji je po
tipologiji umetnicki, a ¢ija je koncepcija sakupljanje,
proucavanje 1 izlaganje dela jugoslovenske umetnosti
20. veka organizovanje izloZbi i popularisanje jugoslo-
venske i svetske moderne umetnosti, ima za cilj da
omoguci kompleksnije upoznavanje savremene ume-
tnosti. Jcdan od marketin3kih ciljeva bi mogao da bude
povecanje broja posetilaca do 18 godina, jer oni Cine
svega dva odsto publike.

Svaki muzej bi trebalo da definiSe svoju poslovnu
filozofiju kroz stratedku analizu radi pozicioniranja na
trZistu. Za kulturu je najpogodnija SWQOT analiza koja
se odnosi na snagu (strength) i slabosti (weaknesses)
same institucije, kao $to su tehnicki potencijali, pro-
storni, finansijski uslovi i kadrovi, i mogucnosti (op-
portunities) i pretnje (threats) okruZenja u kojima
muzcj deluje: tradicionalno kulturno okruZenje, trzidte
kulture, produkcioni i poslovni odnosi unutar institu-
cija kulture.

Sa ovakvom analizom muzej nastupa u svom okru-

Zenju razvijajudi strategiju konkurentnosti, tj. on svoje

programe pravi ne samo u odnosu na publiku vec i

u odnosu na ponudu drugih muzeja i kulturnih insti-
tucija. Konkurentnost se postiZe:

1. Stvaranjem novih programa

~ Roger Miles, Muzeji i javna kultura i kontekst za komuniciranje
znanosti, str. 86, Informatica Muzeologica 1-2, 1988.
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Dodatni programi su postali stalna praksa muzeja i
galerija u Srbiji. Neki od njih su razvili i specificne
programe po kojima ih mnogi posetioci identifikuju.
Tako, Muzej africke umetnosti godinama odrZava pro-
dajne bazare, Muzej jugoslovenskog vazduhoplovstva
ima godidnja prvenstva u vazduhoplovnom maketar-
stvu, Centar "Zlatno oko" odrZava kurseve umetnicke
fotografije. Specijalnost Zaduzbine kralja Petra T u
Topoli jesu posebni programi za verske praznike i zna-
¢ajne datume iz Zivota dinastije Karadordevic.

2. Boljim kvalitetom programa

Muzeji sve viSe organizuju ekskluzivne izloZzbe, s dra-

gocenim eksponatima i obiljem dokumenata koji su

prijem¢ivi razlicitim segmentima publike: izloZba Ni-

kola Tesla Muzeja nauke i tehnike i Dinastija Obreno-
vida iz zaostavdtine Istorijskog muzeja.

3. Novim marketindkim metodama

Danas su retke izloZbe koje ne prate reklamne kampa-
nje, tako da se muzeji sve vi§e oglalavaju i izdvajaju
sredstva za marketing proizvode. Prirodnjacki muzej
je za jubilej - stogodidnjicu postojanja muzeja napravio
marketindku akciju koju je pratio novi total design
institucije, logotip i slogan. Oni su promovisani na svim
Stampanim materijalima: ulaznicama, katalozima i pu-
tem medija na kojima se vrtela reklama.

Da bi se muzej pribliZio ciljnoj publici nije dovoljna
atraktivna reklamna kampanja, veC spoj Cetiri elementa:

— proizvoda i programa muzeja, znaci, svega onoga
$to nudi: izloZbe, dopunski programi, publikacije, suve-
niri...;

— prostora, kako se muzej/galerija projektuje u okru-
Zenju i njegova dostupnost: udaljenost zgrade, putoka-
zi do nje, radno vreme;

- kako je profit jedan od ciljeva marketinga, tako se

i muzej ogleda kroz cenu svojih proizvoda, tj. koliko

je publika spremna da ih plati i kakvu vrednost zauz-
vrat otekuje;

— i na kraju, pitanje je koliko je publici potrebna
informacija i motivacija da uopSte poseti muzej: 3ta
im treba redi, kako im to reci i putem kojih medija?

Delatnost jednog muzeja ili galerije najbolje se ogleda

kroz politiku koju vodi u odnosu na svoj proizvod,

cenu koja ga prati, prostor u kome ga prezentira i
nacin na koji ga promovise.
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Mesto

Mesto muzeja u gradskom tkivu je vaZan faktor koji
moZe da utife na posecenost muzeja. Pri tome treba
uzeti u obzir: prostranost izlozbenog dela i atmosferu
muzeja, iskori§enost prostora za druge funkcije sem
izlagacke (prodavnica, kafe, ¢itaonica...).

Muzeji se nalaze uglavhom u centralnim delovima
grada, u kulturnim jezgrima (Muzej rudarstva i me-
talurgije, NM Kraljevo, Muzej Poniavlja Pirot) i zau-
zimaju istaknuto mesto svojom arhitekturom i repre-
zentativno§¢u (NM Beograd i Vojvodanski muzej).
Najidealnija lokacija muzeja je blizu gradskih 3etalidta
i parkova, jer ljudi u muzej dolaze peSice (59% anke-
tiranih). Idealnu lokaciju u Beogradu imaju muzeji i
galerije u krugu pe3afke zone Knez-Mihailove ulice
kao i oni koji se nalaze na Kalemegdanu. Prostornost
zidina je najbolje iskoristio Vojni muzej koji je deo
svoje postavke (teSko naoruZanje) smestio na travnjak
ispred muzeja. Isto je uradio i Muzej savremene ume-
tnosti sa svojim skulpturama na poznatom beograd-
skom 3etalidtu "US¢e". U prijatnom ambijentu parka
nalaze se i Muzej naive Jagodina i NM Kraljevo, a
Oplenac zadivljuje posetioce svojim prilazom i oko-
linom muzeja koji se nalazi u predivno sredenoj Sumi
odnosno parku.

Osim reprezentativnih, publiku privlae i muzeji ma-
njeg obima, ali originalni i specifitni po svojoj arhi-
tekturi koja odslikava koncepciju samog muzeja, kao
§to je Konak kneginje Ljubice i Muzej savremene
umetnosti. Konak datira iz 1831. godine, a sagraden
je kao rezidencija vladarske dinastije Obrenovi¢ — arhi-
tektura pod uticajem orijenta sa specifinim balkan-
skim obele?jima.> Muzej savremene umetnosti, arhi-
tekte Ivana Antica i Ivanke Raspopovi¢, predstavljen
je jednim polimorfnim kristalom vezanim za ambijent
tako organski da se, i pored relativno skromnih di-
menzija, ne oseca njegovo potéinjavanje velikom pro-
storu koji ga okruzuje.* Ovo govori da sama udaljenost
zgrade nije faktor koji moZe da odbije publiku da
poseti postavku koja je zanimljiva, medutim, ono §to
nedostaje muzejima jesu putokazi (samo ih ima 9 od
48 muzeja). Postojeci putokazi su malobrojni, nedo-
voljno vidljivi i ve¢ dotrajali. U gradovima Evrope na
ulazu u kulturno jezgro obavezno se nalaze reklamne

3 Darinka Tomi¢, Spoj starog i novog, str. 59, Informatica Muzeo-
logica 1-2, 1989/90.

4 Vodi Muzeja savremene umetnosti.
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table sa mapom jezgra i ubeleZenim svim znacajnim
muzejima, galerijama i kulturnim spomenicima. Ovak-
va jedna mapa potrebna je i na8im gradovima, recimo
u centru, na gradskom trgu, od koga bi onda vodili
putokazi do svakog pojedinainog muzeja.

Dostupnost programima - radno vreme

Nizak Zivotni standard i svakodnevni problemi doveli

su do nedostatka slobodnog vremena u kome bi [judi

zadovoljavali svoje kulturne potrebe. Dominira opSta

kulturna inercija tako da ljudi nemaju volje ni motiva-
cije da se have kulturom i umetno$cu.

Najveca poseta je u vreme vikenda, kad su i zaposleni
u mogucnosti da odvoje vreme za uZivanje. NaZalost,
kod nas neki muzeji ne rade vikendom, a nedeljom
vecina radi samo pre podne. Retki su muzeji i galerije
koji rade do vegernjih sati. Oni koji su kvantitativno
merilt publiku zapazili su da je u vecernjim satima
poseta veca; recimo u NM u Beogradu koji ¢etvrtkom
radi od 12 do 20 asova, a ostalim danima od 10 do
17 Casova, zapazili su je da je poseta veca Cetvrtkom
za nekih 50 odsto. Publika se duZe zadrZava u galeriji
u veCernjim satima (primeceno u Grafickom kolck-
tivu), §to je mozda posledica toga da ljudi svoje izlaske
vezuju za razliCite sadrZaje. Nekad program izlaska
sadrzi obilazak viSe izloZbi, nekad odlazak u pozorite,
bioskop ili na koncert, a pre toga na izloZbu.

Grupne posctce Cine znatan deo publike mnogih muzeja,

otprilike oko 50 odsto, a negde je taj procenat i veéi.

Zato bi njima trebalo omoguciti razgledanje postavke

i izvan radnog vremena uz najavu posete i organizovati

stru¢no vodstvo. Ovakvu praksu uspeSno obavljaju (za

mnogobrojnc privredne grupe) NM Vrdac, NM Pance-
vo, Etnografski muzej i Galerija "Konjovic".

Muzeji su najviSe poseceni u vreme odmora, na puto-
vanjima kao deo redovnog programa putovanja, §to
je narotito praksa agencija koje organizuju putovanja
u inostranstvo. Ovo bi trebalo da bude podsticaj za
razvoj muzejskog turizma, koji kod nas gotovo da ne
postoji. U sedam sluCajeva je muzej glavni scgment
turistiCke ponude (Muzej Vojvodine preko Turistickog
saveza grada, Konak kneginje Ijubice, ZaduZzbina kra-
ljia Petra I, Muzej naive, NM u Beogradu, Galerija
"Milena Pavlovi¢ Barili" i Muzej u Arandelovcu), a u
27 slu¢ajeva je zadovoljavajuce ukljuen u turisticku
ponudu. Ovo su neki muzeji u Srbiji shvatili pa imaju
sezonsko radno vreme zato $to jedan broj njihovih
posetilaca ¢ine turisti, Muzej naive i Zaduzbina kralja
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Petra I. ZaduZbina zimi radi do 16 ¢asova, a u letnjoj

sezoni, od maja do oktobra, do 20 &asova. Zimsko i

letnje vreme imaju i Vojvodanski muzej, Muzej savre-
mene umetnosti itd.

Pored turistikih saveza gradova i turisticke agencije
bi trebalo da se ukljufe u muzejski turizam. Agencije
bi u dogovoru sa muzejima mogle da razviju muzejski
turizam koji bi podrazumevao posebne ture za obi-
lazak velikih izloZbi koje su stacionarne. Takvih izloZbi
je sve viSe, jer su eksponati lomljivi, isuvie dragoceni
i ne moZe da im se obezbedi adekvatno osiguranje.

Muzeji bi trebalo da budu visc otvoreni za publiku,
odnosno, da svoj rad prilagode profilu publike koju
Zele da privuku. Zbog smanjenja trodkova idealno je
mozda da muzeji rade dvokratno, tj. da svoj rad produ-
7e u popodnevnim Casovima, jer tada publika ima
najviSe vremena. Cak i produZenje radnog vremena
samo jednom ncdeljno donosi rezultate, a svakako
treba uskladiti radno vreme stalne i povremene po-
stavke, tj. produZiti vreme tematske izloZzbe ako je
poseta velika, a za to vreme zatvoriti stalnu postavku.>

Cena ulaznica

Cena karata je stavka koja sc mnogo ne uzima u obzir,
iako je cena jedini clemenat marketing mix-a koji moze
da donese profit. Te3ko je izraCunati materijalnu vred-
nost koju poseta jzlozbi sobom nosi, a s obzirom na
to da muzej ima druStvenu odgovornost, bitnije je
privu¢i publiku besplatnim ulazom, nego ostvariti pri-
hod prodajom karata. Galerije su prostori gde se ne
naplacuju karte, osim u onima koje su memorijalnog
tipa i imaju stalnu postavku (primer Galerija "Milena
Pavlovi¢-Barili" u PoZarevcu i "Konjovi€" u Somboru).
Cenc karata se krecu od 0,50 do tri dinara za decu,
dake i studente i od jednog do 3est dinara za odrasle,
a grupne posete imaju popust od 50 odsto. U mnogim
muzejima postoji povlaS¢ena publika za koju je ulaz
besplatan: vojnici, prijatelji, pripadnici Drustva prija-
telja muzcja i studenti umetnickih akademija (za umet-
nicke muzeje). Etnografski muzej ima godi3nje ¢lan-
ske karte za uCenike koja koSta dva dinara.

5 Ovo je mera predostoZnosti ukoliko nema dovoljno ljudi koji bi

obezbedivali obe postavke, da ne bi doilo do krade eksponata iz

stalne postavke, §to se dogodilo u NM u Beogradu za vreme trajanja

izloZbe iz zaostavitine dinastije Obrenovié, kada je ukradena Ro-
denova slika Kupadica.
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Optimalna ccna za muzejsku ulaznicu bi bila pet dina-
ra jer se kod posetilaca muzeja sa ovom cenom javljao
odgovor da je ona razumna: NM Beograd, ZaduZbina
Karadordevica, Konak kneginje Ljubice, Galerija "Mi-
lena Pavlovi¢ Barili", pa ¢ak i da je ona simbolina
(37%), $to je pokazatelj da moZe da se poveCa. Za
onaj procenat ankctiranih koji su odgovorili da je cena
visoka (4%) i niska, ali za mene ipak skupa (4%)
treba uvesti dan kada se izlozba mozZe pogledati bez
naplate ulaznica. Ovakvu praksu imaju muzej Vojvo-
dine i NM Beograda koji nedeljom imaju besplatan
ulaz i tada je poseta velika. Ipak, namece se pitanjc
da li je poseta pove€ana zbog vikenda ili zbog bes-
platnog ulaza. Zato treba izralunati kojim danom je
poseta smanjena, i za taj dan smanjiti cenu ulaznice
za odredeni procenat ili uvesti besplatan ulaz.

Da naplacivanje ulaznica moZe da donese profit uko-
liko je izlozba dobro posecena dokazuje nam izlozba
Dinastija Obrenovica iz zaostavstine u NM u Beogra-
du, koju jc za 17 dana posetilo 13127 posetilaca, od
toga je bilo 3901 odraslih (koji su placali ulaznicu po
pet din.) i 5441 studenata i uccnika (po dva din.), §to
iznosi 30387 dinara. Oostale ulaznice su bile besplatne.
IzloZba je trajala Cetiri meseca. Iako nije svih mescci
bio isti priliv publike, muzej je ovom izloZbom ostvario
visok prihod. Ovako velike i zanimljive izloZbe mogu
da donesu znatan prihod muzeju, te zato treba pove-
¢ati cenu ulaznice kada su u pitanju nove tematske
izloZzbe, a osim toga mogu se naplacivati i dopunski
programi, kao §to su koncerti, filmske projekcijc, mod-
ne revijc, pogotovo u onim prostorima koji nemaju
mogucnost da naplacuju ulaznice za izloZbu. Jedino
Etnografski muzej naplacuje koncerte koji se odrZa-
vaju svakog pctka, cena karte je 10 dinara i poseta
je zadovoljavajuca (60 posetilaca po koncertu).

Cenu ulaznice moZe da odredi i sama publika, tj. da
da dobrovoljni prilog nakon obilaska izloZzbe (primer
muzeja u Bostonu). Za izlozbu impresionista nisu se
naplacivale ulaznice na ulazu, ve¢ je publici ostavljena
sloboda da sama da svoj nov&ani prilog. Pri tome, na
izlazu je stajao plakat s troSkovima koje muzej ima
za organizovanje izloZbe i broj posetilaca godi$nje. Da
bi se posetioci lakSe odlucili za prilog istaknute su cenc
nckih drugih kulturnih de3avanja. Zaposleni su prime-
tili da je prihod povecan za 50%, a ovaj sistem im jc
istovremeno omogucio da u odnosu na visinu priloga
vide koliko je publika zadovoljna iziozbom.?

6 Majki O’Her, Cena ulazmice i radno vreme muzeja, str. 111-113,
Kultura br. 41
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Proizvod

Proizvod muzeja su pre svega njegovi programi, znaci
izloZbe, stalne i tematske, i dopunski programi. Bitno
je znati da kupac ne kupuje sdm proizvod ve¢ ono
Sta taj proizvod njemu pruZa, Sta Cini za njega. Pla-
¢ajuci muzejsku kartu posetilac ocekuje da ée u mu-
zeju saznati neSto novo, da ée preko eksponata up-
oznati neke druge zemlje i narode, saznati istoriju, ali
1 "stvoriti i dopuniti svoj nacionalni identitet", kako je
to rekao jedan posetilac izlozbe o Obrenoviéima.

IstraZivanje je pokazalo da je publika zainteresovanija
za tematske izloZbe nego za stalne postavke (36%).
Razlog tome je pre svega zastarelost stalnih postavki.
Vojni muzej postavku nije menjao od otvaranja 1961.
god, u Konaku je 16 godina stara, u Etnografskom
12 godina a zatim i njihova neatraktivnost. Mnogi
muzeji i pored bogatog fonda i prostora nemaju tre-
nutno stalnu postavku (Muzej primenjene umetnosti).
Mnogi muzeji nemaju uslova za stalnu postavku, pre
svega prostornih, a kod onih koji je imaju publika je
smatra prevazidenom i staticnom. Publika smatra da
treba Ce$fe menjati stalnu postavku, ili makar neke
njene segmente jer materijal za izlaganje ne nedostaje
i publika Cesto nije u prilici da vidi neprocenjivo blago
koje leZi po muzejskim depoima.

Postoje ¢ak autori koji zagovaraju ukidanje stalne po-
stavke koju bi zamenile velike tematske izloZzbe iz
fonda muzeja koje bi se organizovale na svakih godinu
dana. Modernizacija stalnih postavki kojom bi one
postale sredstvo masovne komunikacije i tehnicki se
pribliZile ostalim medijima nije redenje. Kriza stalnih
izloZbi je kriza starc koncepcije muzeja kojoj je cilj
nametanje vrednosnih stavova i kulturno umetnickih
kodova preko stalne postavke.’

Kod stalne postavke najvie se cene kompleksnost i
reprezentativnost, kakve imaju Narodni muzej u Beo-
gradu i Vojvodanski u Novom Sadu. Kod tematskih
izloZbi najposecenije su likovne i umetnicke izlozbe, a
one koje narotito privlale paznju su kulturno-doku-
mentarne i ekskluzivne s dragocenim eksponatima i
obiljem materijala. Zamerke publike su na opremu
izloZbe, narotito na legende koje idu uz eksponate, a
najomiljeniji je hronoloski nadin prezentiranja ekspo-
nata. IzloZbu treba oZiveti muzikom koja bi bila u

7 Boristav Surdic’, Kako se zastititi od stalnih postavki, Zbornik isto-
rijskog muzeja Srbije br. 26
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skladu s tematikom kao i video projekcijama. Dobar
primer ovoga jeste izlozba Fotografija 1995. u Vojvo-
danskom muzeju i u Muzeju v Pirotu.

U Beogradu publiku priviace velike, aktuelne i eksklu-
zivne izloZbe, u unutradnjosti su posecene izlozbe koje
dolaze iz drugih muzeja. Ceste su razmene programa
izmedu muzeja. U Pancevu je gostovala izloZba Etno-
grafskog muzeja Srbija na izlozbi u Parizu 1900, za
mesec dana bilo je 6607 posetilaca, u Boru Muzej naive
s izlozbom Sakralni obic¢aji i praznici, za mesec dana
3206 posetilaca. Pored ovih izlozbi, u unutrasnjosti su
veoma posecene izloZbe lokalnih umetnika i one s
etnografskim materijalom tematski vezane za taj kraj
(primer izlozbe Darovi muzeju NM Kraljevo). IzloZzba
koja je svakako privukla najviSe paZnje publike jeste
izlozba Istorijskog muzeja Dinastija Obrenovica iz zao-
stavitine. Ovu izloZbu je za 17 dana (u to vreme je
vodena anketa) pogledalo 13127 posetilaca, od toga
60 grupa ucenika a bilo je oko 11000 pojedina¢nih
poseta! Istorijski muzej je zbog nedostatka prostora
izloZbu organizovao u Narodnom muzeju, ali nije isko-
ristio intercsovanje publike da je podseti i na njihovu
stalnu postavku. Bilo je jo§ muzeja koji su mogli ovak-
vu popularnost da iskoriste za svoje postavke, kao §to
je Konak kneginje Ljubice koji je tematski vezan za
Obrenovice, jer su neki posetioci posle izlozbe u Na-
rodnom muzeju otidli u Konak.

Dopunski programi koji se organizuju u muzeju: naj-
vi§e promocije 79%, predavanja 77%, i muzicki pro-
grami 02,5%, sluZe kao vid animiranja publike da se
viSe veZe za muzej i zainteresuje za njegove izloZbe.
Medutim, ovakvi programi nedostaju i muzejima u
Beogradu koji imaju mogucnosti za njihovo organi-
zovanje. Najpozitivnije su ocenjeni programi Etno-
grafskog muzeja, koncerti koji se odrZavaju svakog
petka, a ponckad i u toku nedelje (klasiéna muzika,
etno, dzez), predavanja o drugim kulturama, filmske
i video projekcije (Festival etnoloSkog filma) i pro-
grami Galerije "Zlatno oko" koja organizuje perfor-
manse i hepeninge, video i filmske projekcije, kurseve
umetnicke fotografije.

Publici nedostaje raznovrstan program, vide izlozbi raz-
li¢itog sadrzaja pogotovo u unutradnjosti Srbije. Ovo
se moZe resiti ce¥cim gostovanjima i vecom saradnjom
medu institucijama, Sto je praksa Etnografskog, Mu-
zcja primenjene i Muzeja savremene umetnosti. Za-
jednigki rad na pripremi izloZbe u regionalnim okvi-
rima smanjuje troskove organizacije jer ih ne podnosi
samo jedna strana, a i veci je izbor eksponata istih
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autora koji su rastrkani po mnogim muzejima. U unu-

tra¥njosti nedostaju i izlozbe stranih autora, ali je to

problem i u glavnom gradu, koji se polako regulile
skidanjem sankcija.®

Ono $to svim muzejima ncdostaje jeste veci izloZbeni
prostor, pogotovo kada su stalne postavke u pitanju
jer nedostatak prostora €ini da su postavke pretrpane
eksponatima (a koliko je jo3 neizloZenog blaga po
depoima?) Postojeci prostori stalne postavke ne ispu-
njavaju ni ncke osnovne standarde izlaganja: stalna
postavka NM Pancevo je zatvorena jer nema grejanja,
u Vojnom muzeju je hladno i mracno, kao i u Konaku,
u Vojvodanskom treba promeniti osvetlenje, u galeriji
Pirot ne postoji toalet, Gradski muzej Subotice nema
garderobu, u Grafitkom kolektivu je neadekvatna po-
zadina za izlaganje (lamperija). Naravno postoje i pozi-
tivna misljenja: NM Kraljevo je ocenjen pozitivno po
lokaciji, izgledu prostora i osvetlenju; Prirodnjacki mu-
zej iako ima mali prostor funkcionalno je iskori¥cen i
izgleda kao savremena galerija, Galerija savremene
umetnosti Zrenjanin i Galerija "Zlatno oko” imaju od-
licnu atmosferu.

Nedostatak prostora Istorijski muzej je relio tako $to
je svoju izloZzbu organizovao u Narodnom muzeju,
prostoru u uZem kulturnom jezgru i poznatom po
gestim ekskluzivnim izlozbama. Medutim, i ovaj pro-
stor se pokazao skufenim za toliko zainteresovanih
posetilaca, a organizatori se nisu dobro snasli jer nisu
predvideli kolika e biti poseta i nisu obezbedili dovolj-
no ljudi iz obezbedenja, pa je doslo do krade iz stalne
postavke NM-a. NaZalost, postoje muzeji ije zgrade
nisu adaptirane, ve¢ su gradene upravo za ovu funk-
ciju, a njihova prostornost nije dovoljno iskori3cena.
Primer je Muzej savremene umetnosti koji ima funk-
cionalnu i originalnu arhitckturu, sa obiljem dnevnog
svetla koje je idealno osvetlenje za umetnitka dela.
Po miljenju publike, obnovljena stalna postavka (april
96.) je nepotpuna, mogla je da obuhvati veci broj
autora, a neki bitni autori su zastupljeni samo sa
jednom slikom (Dado Duric, Filo Filipovi¢, Ljuba Po-
povi¢ 1 Marina AbramoviC€). Slike su pored zidova
okatene na pokretne paravane, tako da prostor koji
je razuden i polivalentan moZe da se oblikuje kako
postavka zahteva. Osim loga odelenja koja su pro-

8 J2losba Endi Vorhola u MSU koja je planirana za 1993. nikad

nije dofla do Jugoslavijc (zbog sankcija) iako je bio oditampan

katalog koji se pojavio u knjiZarama. (Tatijana Rap, Nabavka ekspo-
nata u MSU, sa posebnim osvrtom na otkup, seminarski rad)
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jektovana kao saloni za odmor posetilaca iskori$¢eni
su za izloZzbeni prostor, iako nemaju adekvatnu pro-
stornost i osvetlenje. Od tzv. dZepova bi se mogli
napraviti svojevrsni informativni kutci sa izloZenom do-
kumentacijom.?

Mnogi muzeji svoju prostornost nisu iskoristili za dru-
ge usluge kao Sto je to muzejska prodavnica, kafe,
biblioteka. Od 48 anketiranih ustanova 26 ima muzej-
sku prodavnicu ili prodajno mesto, od toga su tri
privatne (Narodnog muzeja u Beogradu, Vojvodan-
skog muzeja i Muzeja jugosiovenskog vazduhoplov-
stva). Evo nekih koje je publika pozitivno ocenila:

MUZEJ] 112|345 |*|MESTO
g“md“i muzej 0| 114313618 prodavaica
eograd
Vo;vt?dans ki 12| 6| 14|20 | 18| 29 | prodavnica
muzej
Muzej Ponifavlja 3| 8| 10| 10| 36| 33 | prodavnica
Pirot
Etnogra[ski 2| 4| 14| 20| 24| 36 | prodavnica
muzej
Muzej savremene 6l 4121|1123/ 34 prodajno
umetnost mesto
Pnro@njalk] ol ol ol1a]s3]33 prodajno
muzej mesto
Grafitki kolektiv 7| 3| 3|27 17| 43| Prodaino
mesto
Galerija < .
Matice srpske 3| 3|21|42| 26| 5 | prodavnica
Galerija savremene .
umetnosti Zrenjanin O 5| 5(15] 60| 15| prodavnica
Konak prodajno
kneginje Ljubice O 01301501200 0 mesto
ZaduZbina kralja prodajno
Petra T u Topoli 101101 17117 | 20| 27 mesto
Gialerija 01040 |20 20| 10 | prodavni
"Milan Konjovi¢" prodavnica

* bez odgovora, $to bi moglo da znaci da

nisu ni pogledali.

9 Isto

ih posetioci
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U malom procentu su ova prodajna mesta ocenjena

pozitivno, ako izuzmemo prodavnicu Galerije savre-

mene umetnosti iz Zrenjanina i prodajno mesto Pri-

rodnjatkog muzeja. Ovo nam govori da nije veliCina

ta koja odreduje kvalitet muzejske prodavnice vec

asortiman proizvoda koji ona nudi, ali i na¢in na koji
se oni prodaju.

Ovako izgleda ponuda muzejskih prodavnica u nasim
muzejima: katalozi 64,4%, monografije 58,3%, raz-
glednice 45,8%, vodi¢ kroz postavku 29,2%, repro-
dukcije 27%, u mnogo manjem obimu su plakati,
replike, knjige iz nacionalne umetnosti, stru¢ni Casopisi
i umetnitki materijal. Ima muzeja koji su specifi¢ni
po svojoj ponudi: Topola ima suvenire sa nacionalnim
obeleZjima (ikone, video-kasete s kulturnim dobrima
zaduZbine), Muzej jugoslovenskog vazduhoplovsiva
prodaje makete aviona sa modelarskim alatom i pilot-
sku opremu (jakne, kacige, kombinezone), Galerija u
Zrenjaninu komisiono prodaje umetnicke slike i kera-
miku.

Svaki muzej 1 galerija bi mogli da imaju prihod od
prodaje svojih izdanja i prate¢ih materijala izloZbe.
Iako se po standardima i normativima za muzejsku
delatnost izloZba ne moZe otvoriti bez kataloga i plaka-
ta, mnogi ih ne Stampaju tj. 42,7% Stampa katalog, a
34% muzeja Stampa plakat i to ne uvek; razglednice
Stampa svega 6,8%, ostali materijal ¢ini 16,5% ponu-
de: najvi§e pozivnice, kalendari (Galerija "Konjovic",
"M. P. Barili" i Muzej naive), reprodukcije (Oplenac)
i bedZeve (Zbirka "Beljanski" i Galerija SANU).

Katalozi se obi¢no Stampaju u malim tiraZima (oko
500 primeraka) pa brzo i nestanu, iako bi povecan
tiraZ smanjio cenu primerka, a u nekim ustanovama
ga ne prodaju nego dele besplatno (9 muzeja). Najveca
je prodaja kataloga u Galeriji "Vozarevic" — 60% je
kupilo po ceni od pet do 30 dinara, Galeriji "Konjovi¢"
45%, pet dinara je katalog tematske izlozbe i 10 dinara
katalog stalne postavke, u-Prirodnja¢kom muzeju 41%
po 10 dinara. Publika rado kupuje kataloge ukoliko
je materijal dovoljno interesantan i atraktivno obraden,
ali cena je mnogo vedi razlog nekupovine. Za izloZbu
Obrenovi¢a cena kataloga je bila 100 dinara, svega
jedan odsto posetilaca je kupilo katalog, tj. 12 kataloga
i 23 plakata sa rodovnikom dinastije Obrenovi¢ (cena
15 dinara) je prodato za 15 dana, iako je izloZbu u
to vreme pogledalo preko 10000 posetilaca! Pored
cene razlog ovako male prodaje je i nacin na koji je
prateci materijal bio izloZen. Materijal se prodavao u
okviru samog izloZzbenog prostora, pored vrata, gde
publika nije imala dovoljno mesta da na miru pogleda
materijal i eventualno ga kupi, jer je fluktuacija publi-
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ke bila velika a prostora malo. Kataloge publika kupuje

najvise na samoj izloZbi ili u muzejskoj prodavnici, ali

se oni mogu naci i u pojedinim knjizarama ("Anti-

kvarijat") (kao 3to su katalozi Galerije SANU | Muzeja
nauke i tehnike).

Posetioci gotovo uvek kupe nesto od materijala muze-
ja da bi saCuvali uspomenu na svoju posetu. U nadim
muzejima se najviSe kupuju razglednice sa ekspona-
tima muzeja, a u inostranstvu muzejski vodi¢i i knjige,
potom dolaze katalozi, a rede se kupuju suveniri, pla-
kati, reprodukecije i slajdovi. Najvedi razlog nekupovinc
jeste visoka cena ovih suvenira. Zato posetiocima treba
omoguciti Sirok izbor proizvoda razlititih cena gde ce
svako moci da nade neSto za sebe. Katalog bi morao
obavezno da se §tampa, jer on pored svoje infor-*
mativne funkcije ima edukativnu i arhivsku funkciju.
Plakati vr8e funkciju demokratizacije umetnosti tako
da danas svako moZe da ima svog Van Goga na zidu
sobe. Razglednice procentualno najmanje ucestvuju u
Stampanom materijalu izloZbe, a najpristupacnije su
za posetioce, 0sim toga one mogu da se iskoriste kao
pozivnica za izloZbu ili karta za koncert, 3to je praksa
Etnografskog muzeja.

Jedan od na€ina da se poveca prodaja suvenira u
muzejima su pogodnosti prilikom kupovine koje muzcj
moZe da ponudi. To su pre svega cenovnik, razlicit
asortiman ponude, formiranje cena na decimale, po-
pusti u odredenim vremenskim intervalima, recimo za
Bozic i Uskrs, zatim otplata na rate prilikom kupovine
za vrednije proizvode, mogucnost placanja ¢ekovima...
Graficki kolcktiv ima sjajan izbor grafika za svaciji
dZep (cene se kreéu od 50 do 600 dinara za ne-
uramljenu grafiku) ali nema vidno istaknut cenovnik
Sto smanjuje prodaju, jer uglavnom pazarc stalni kupci
ili oni hrabriji koji se osmele da pitaju za cenu. Osim
toga, nisu sve grafike izloZene, one malog formata se
nalazc u katalozima koji su kod kustosa, a velike su
na stalku i mogu slobodno da se pogledaju. Suveniri
Prirodnjackog muzeja su poslagani u dve staklene vitri-
ne, s nazivom i cenom pored svakog artikla. Galerija
u Zrenjaninu umetnicke predmete prodaje komisiono
1u ratama. Galerija "Konjovic" ima Sirok izbor suvenira
u svojoj prodavnici, a nudi i bliske artikle razlicitih
cena, pa jc prodaja konstantna. Najveca zarada je na
razglednicama sa rcprodukcijama koje se nalaze u
kompletu, cena 25 dinara.

Kafei postoje samo u Cetiri naSa muzeja (NM Beograd,
NM Vranje, MSU i Muzej vazduhoplovstva), a u me-
duvremenu je kafe dobio i Etnografski muzej, ¢iji
kapaciteti nisu do kraja iskoriSc¢eni. Kafe u Muzeju
savremene umectnosti, recimo, ne radi nedeljom iako
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je tad poseta najveéa. Posle pogledane izloZbe mnogi
Zele da srede svoje utiske, a ako dolaze sa prijateljima
posle obilaska muzcja sledi osveZenje na nckom pri-
jatnom mestu uz razgovor. Da bi utisak bio potpun
ovakvi razgovori bi mogli da se odvijaju u ambijentu
umetnosti, u samom muzeju, v kafeima na ¢ijim zido-
vima mogu biti okacene slike, ili priredena prodajna
iztozba i izloZeni suveniri. Ovo ¢ak mogu postati Cita-
la¢ki kutci sa policama na kojima bi se nalazila izdanja
muzeja gde posetioci na miru mogu da protitaju nedto
viSe 0 samom muzeju i potpunije s€ upoznaju s nje-
govim radom.

Promocija

Muzejima najviSe nedostaje reklama. Muzcji se slabo
reklamiraju, uglavnom velike i znacajne izloZbe, i to
viSe v formi reportaza i najava izloZbi nego u vidu
TV spota i radio dzingla. Ovo je elemenat marketing
mixa koji je najmanje zastupljen u marketinskoj delat-
nosti muzeja Srbije, a reklame, ukoliko se plasiraju,
nemaju element persuazivnosti ve¢ samo pruzaju in-
formaciju o izlozZbi.

Promocija je proces komuniciranja u kome poSiljalac
propagandne poruke (oglaivac) 3alje svoju poruku
razli¢itim komunikacionim sredstvima (reklama, publi-
citet, prezentacija) primaocima (potro$acima) putem
raznih prenosnika (medija). Osnovna karakteristika
propagandne poruke je da: 1. pruZi informaciju o
proizvodu/programu, njegovom nazivu, funkciji, osobi-
nama, ceni i mestu; 2. ubedi potro3aca da taj proizvod
ima vrednosti i kvalitete koji su njemu neophodni.

Postoji nekoliko vidova promocije od kojih su za mu-
zeje i galerije tri klju¢na: oglaavanje, ekonomski publi-
citet i direcktan marketing. Ovaj rad ¢e se osvrnuti
samo na oglasavanje jer ono vife spada u marketing,
a druga dva u public relations delatnosti muzeja.

Ogladavanje je najefikasniji vid propagiranja proizvoda
jer se sprovodi putcm masovnih medija i obuhvata
Siroku potencijalnu publiku. Oglalavanje podrazumeva
zakup prostora j vremena u razli¢itim medijima. Poru-
ka moZe da se plasira putem: Stampe, u formi novin-
skog oglasa (37,5% muzeja i galerija koristi ovaj vid
placenog reklamiranja), radija (radio dZingl snima
27%), televizije (kao TV spot 14,6%) ili telop (TV
slajd 12,5%), a 54,2% muzeja u Srbiji uopste nema
praksu placenog oglaSavanja. Pri tome mnogi od ovih
muzeja placaju samo izradu reklame a emitovanje je
sponzorisano.
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Spoljna propaganda je jo§ jedan vid reklamiranja delat-
nosti muzcja, koja je prikladna za muzeje jer zahteva
manji budZet i rcklamna mesta mogu biti iskori§¢ena
kao putokaz do muzeja. Muzeji se najviSe reklamiraju
putem plakatnih mesta (75% muzeja), transparcnata
na trgovima (33,3%), u izlozima prodavnica (54,2%),
primenjujc sc i delenje letaka (samo u 20,8%) ali ne
uvek. Oglas u gradskom transportu nije praksa naih
muzeja, ako nc ratunamo Muzej grada Novog Sada.
Ovo istraZivanje nije obuhvatilo reklamne spotove u
bioskopima. Ovim oglasima muzej reklamira pre sve-
ga otvaranjc izlozbi (47,9%), ostale programe (27%),
i izlozbe u toku (22,9%), a stalnu postavku samo u
12,5%. Preko 50% muzeja Srbije uopSte nema praksu
placenog reklamiranja.

Koliko jc efikasno ovakvo oglaSavanje govori nam po-

datak o tome da li se publika seca informacije koja

se odnosi na odredeni muzej 1 izlozbu u njemu, i ko-
liko je posetilaca dodlo na izloZbu zbog reklame.

Na prvom mestu jc informacija o Narodnom muzeju
i izloZzbi Dinastija Obrenovica iz zaostavstine. Reklame
za izloZzbu koju su videli na RTS-u ili su Citali o kradi
Renoarove slike u "Politici" se¢a se 94% anketiranih.
Ovakav negativan publicitet privukao je mnoge da
posete izlozbu, a 8% posetilaca je doslo zbog reklame.
Reklama je bila u vidu telopa sa plakatom izloZbe i
informativnim kajronom koji je i$ao ispod i emitovana
je u tri scrije. IzloZba je otvorena 22. februara, a
trajala je do 23. juna. Prva serija tclopa emitovala se
u udarnim terminima: u Jutarnjem programu 17, 18,
24, 25. februara; u Beogradskom programu 20, 23,
20, 27. februara; ispred Dnevnika I i Dnevnika II ~
21. 1 22. {cbruara. S obzirom na to da je izloZba u
dva navrata produZavana tclop je emitovan u martu:
u Jutarnjem programu 2, 3, 9, 10, 16, 17; u Beograd-
skom programu 1, 3,5, 7,9, 11, 13, 15, 17, 19. i
ispred Dnevnika I ~ 1, 2, 4, 6, 8, 10, 12, 14, 15. i 18.
U trecoj seriji u maju i junu mesecu telop je emitovan
povremeno. TV Politika 1 TV Studio B su emitovali
reklamu pred samo otvaranje. Emitovanje je bilo spon-
zorisano, §to je praksa za reklame iz kulture i ne-
profitabilne institucije, jer ovakvi spotovi u udarnim
terminima zahtevaju veliki budZet. U Stampi se oglas
pojavio u "Politici" na dan otvaranja, a izlazila jc i
informacija u okviru rubrike "Iduce nedeljc u Beo-
gradu”, kao i u mesecnicima "Beorama" i "Beoizlog",
za vreme trajanja izlozbe.

Sledi Prirodnjacki muzej. Povodom 100-godidnjice po-
stojania, institucionalni spot sa novim vizuelnim iden-
titetom institucije se vrteo na televiziji, narotito je
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zapaZen onaj na BK, na radiju je bila Cesta reklama
(67% se seca informacije o ovom muzeju, 12% je do-
Slo u muzej zbog reklame).

ZapaZena je bila reklama za izloZbu Misterija nakita
Etnografskog muzeja, koje se seca 58% anketiranih,
a6 % je zbog iste dodlo na izloZbu. IzloZba je otvorena
18. januara, a 16. je pofelo emitovanje reklame na
RTS-u, u 10 termina. Spot je trajao 15 sec. i sastojao
se iz 10 sec. institucionalnog spota koji je raden u
grafickoj animaciji (znak, zgrada i adresa muzeja) i 5
sec. telopa sa eksponatom sa izloZbe, koga je pratio
slogan "U srcu trajanja”. Spot je emitovan u udarnim
terminima: pre emisije "Laku no¢ deco" 16, 17, 25,
30; u Jutarnjem programu 20. i 21; u Beogradskom
programu 20. i 27. i 2. i 9. februara. Emitovanje je
bilo sponzorisano. Radio d¥ingl u vidu maskel? od 5
sec. emitovan je 8 puta dnevno tokom nedelju dana
na Radio "stotki". Emitovanje na radiju se placalo, a
transparent na Trgu Republike koji je stajao mesec
dana bio je sponzorisan.

Ovo istraZivanje nam pokazuje da su za muzej naj-
efikasnija reklama i publicitet na televiziji, narocito na
RTS-u koji pokriva najve€i deo zemlje. ZapaZene su
i informacije na lokalnim stanicama u unutra$njosti
Srbije (Sombor, Kraljevo, Sabac, Bor, Pantevo). Od
programa pominju se Jutarnji i Beogradski, Tajm aut
i Blic na 3K, Art kanal i BK. S obzirom da ljudi
gledaju TV svakodnevno (pomalo 50%) najidealnije
je reklame plasirati u udarnim terminima: pred Dnev-
nik, u Jutarnjem programu i u okviru informativno
kulturnih vodita grada, kao $to su Blic na 3K i Hrana
za glavu na BK. Ekonomski publicitet takode igra
ulogu jer su zapaZene informacije koje najavljuju izloz-
bu i reportaZe sa otvaranja.

Dnevne novine se najvilc &itaju — "Politika" pre svih,
"Vecernje novosti" i "NaSa Borba", a u Vojvodini
"Dnevnik"; zato su ovde najzapaZeniji oglasi o izloz-
bama. Od nedeljnih novina najviSe se citaju "NIN",
"Telegraf" i "Vreme", a u Subotici "Subotitke". Ovo
je mogucnost za plasiranje Sirih informacija 0 muzeju,
kao 3to su kriti¢ki osvrti na izloZbe, prezentacija zbirki,
dodatne delatnosti muzeja, znaci za Siri ekonomski
publicitet. Od ilustrovanih listova naj¢itanija je "Duga”,
od modnih "Bazar" i "Zena", "Huper" je list koji prate

10 Radio-fonska forma gde informacija ide provu¢ena kroz
pesmu.
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mladi, a Casopis o dizajnu "Kuca stil" prate u Citavoj
Srbiji. Ova informacija nam je korisna za obracanje
razlititim segmentima publike i ciljnoj grupi koju Ze-
limo da privucemo, ako je to omladina plasiracemo
informaciju u "Huperu". Ukoliko Zelimo da privu¢emo
Zensku publiku izbor ce biti "Bazar" (najviSe publike
na izloZbi Misterija nakita bilo je Zenskog pola, a prikaz
ove izloZbe je izasao upravo u "Bazaru").

U muzejima Srbije marketindke i animacione metode
se primenjuju uglavnom za pojedine akcije, u pojc-
dinim slu¢ajevima i polovi¢no. Marketindka strategija
nije shvacena kao nacin da se unapredi poslovanje
institucije, a i ne postoji budZet koji bi se izdvojio
posebno za marketinsku delatnost. Muzeji su jo$ bu-
dZetski orijcntisane institucije sa etatistikim modelom
upravljanja, koji uslovljava programsku politiku mu-
z€ja. Sponzorstvo sve vise izbija u prvi plan ali i to je
politika preduzeca koja su bliska vladajucim krugo-
vima i usmcrena na velike izloZzbe i nacionalne muzeje.

Izvori finansiranja

1ZVORI Ll e s e s | B

FINANSIRANJA | mesto | mesto | mesto | meslo | mesto muuzlsja
0

Op3tinski i

gradski budZel 18 8 2 ! / 6250

Mxmslnrstvo 17 5 6 4 J 66,60

kullure

Sponzorstvo 2 16 13 4 1 77,00

Eroda;n 2 2 7 5 4 4375

arala

Druge 3 1 2 /| 3 | 2080

usiuge |

Najvece dotacije su iz Ministarstva kulture, zatim sledi
opstinski i gradski budzet, Ministarstvo naukc finansira
Muzej nauke i tehnike, Galerija SANU se finansira iz
budZeta Akademije. Sponzorstvo se nalazi na prelasku
budZetski orijentisanif institucija u trZi¥ne. U na8im
uslovima sponzorstvo jo§ nije shvaceno kao partnerski
odnos izmedu muzeja i sponzora, vec je to vise poklon
koji muzcj dobija od odredene firme. Sponzorstvo se
dobija na osnovu prijateljskih veza direktora sa odre-
denim privrednim strukturama, pa se tako stupa u
kontakt sa sponzorom putem liCnih veza, a retki su
muzeji koji Salju pismicni dopis sa posebnim tarilnicima
za sponzorstvo. Standardna ponuda sponzorima je isti-
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canje logotipa i reklama firme u §tampanim publika-
cijama izloZbe i na panoima koji se nalaze u izla-
gackom prostoru. Na konferencijama za novinare, na
otvaranju izloZbe i u medijskim promocijama izraZzava
se zahvalnost sponzoru. Pojedini muzeji imaju praksu
promocije sponzora u okviru izloZbe i tokom njenog
trajanja, tzv. Sponzorski dan (Muzej primenjene ume-
tnosti). A pored prostora muzeji pruZaju i druge uslu-
ge svojim sponzorima, kao $to je mogucnost koridéenja
muzejskog materijala za njihove promocije (Etnograf-
ski muzej i Oplenac), organizuju im se izloZbe (Zavi-
¢ajni muzej Jagodine, NM Pancevo, Oplenac), oprema
im se poslovni prostor (Likovni susreti Subotice). Cak
neke institucije za sponzorstvo poklanjaju umetnicka
dela, kao Graficki kolektiv, Muzej naive i Likovni
susreti. Galerija Matice srpske na svom memoran-
dumu $tampa logotip svog generalnog sponzora No-
vosadske banke, a Muzej nauke i tehnike pored otkup-
lienog dela stavlja ploCice sa logotipom sponzora.

Prodaja karata sve vi§e dolazi u prvi plan kao izvor
prihoda, a Cetiri muzeja su ga naveli kao glavni prihod
(Muzej vazduhoplovstva i Zaduzbina kralja Petra I —
na prvom mestu, Vojni i Muzej u Arandeloveu — na
drugom mestu). Prodaja publikacija ¢ini mali procenat
prihoda muzeja (37,5%), iako ima muzeja koji na taj
natin ostvaruju znatan prihod kao 8to su Galerija
"Konjovi¢", Zaduzbina Petra I i Galerija "M. P. Barili".

Ima ustanova, kao $to je KCB i Savremena galerija
Zrenjanin, koje se samofinansiraju od prodaje ume-
tnickih predmeta, MP Pirot se izdrZava od prodaje
slika iako mu je glavni izvor opStinski budZet. Muzej
jugoslovenskog vazduhoplovstva ima prihod od pro-
daje aviona i pilotske opreme. Malo muzeja se finan-
sira iz sopstvenih prihoda. Poslovni prostor iznajmljuje
svega 27,1% muzeja jer je prostor problem mnogih
muzeja i nemaju ga ni za sopstvene potrebe. Medutim,
ima muzeja koji iznajmljivanje navode kao znalajan
prihod (Etnografski muzej, Muzej primenjenc ume-
tnosti, Konak kneginje Ljubice i Galerija "M. P. Ba-
rili"). Muzej jugoslovenskog vazduhoplovstva, Muzej
savremene umetnosti, Konak kneginje Ljubice i NM
Pancevo iznajmljuju svoj prostor za snimanje TV emi-
sija i filmova i od toga imaju prihod. Malo muzeja
naplacuje svoje znanje, konzervatorskim uslugama ba-
vi se svega 8 muzeja, a jedino Vojni muzej navodi ek-
spertizu kao izvor prihoda.
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ELEKTRONSKI
MEDNI U
MUZEJSKOJ
PRAKSI

Dvadeseti vek na ¢ijem se izmaku nalazimo jeste vek
velikih tehnoloskih inovacija koje su doprinele izmeni
globalne slike sveta, najvide u pogledu proizvodnje |
nacina Zivota ljudi (elektritna energija, televizija, kom-
pjuteri). Svedoci smo da je tehnoloski progres doneo
mnogo novina u oblasti kulture i umetnickog stva-
raladtva. Nastale su nove grane umemosti (film, video,
kompjuterska umetnost...), ali paralelno s ovim pro-
cesom odvijao se i proces nastajanja novih kanala
difuzije informacija, umetnickih i kulturnih poruka (ra-
dio, televizija, kompjuterske baze podataka). Takode,
sve vide se koriste nova sredstva kao nosioci informa-
cija (elektronske publikacije, CD-ROM), tako da je
uspostavljena §iroka baza za neogranicenu difuziju kul-
ture i umetnosti (satelitska komunikacija, Internet...).

Tema naSeg interesovanja u ovom radu jeste izu-
Cavanje uloge savremenih elektronskih sredstava ko-
munikacije u posredovanju i prenoenju informacija
0 izvornim kulturnim vrednostima i umetnickim tvo-
revinama. Mislimo na dela likovne umetnosti koja su
verifikovana 1 muzeolo$ki obradena, koja se ¢uvaju u
muzejima i ¢ija dostojna prezentacija predstavlja jednu
od vaZnih funkcija elektronskih medija dana3njice.
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Ovako predloZena tema zahteva odgovore na nekoliko
vaznih pitanja:

o Kakav je poloZzaj muzeja u savremenom drustvu
informacija i komunikacija?

® Kakva je uloga muzejskih kustosa u prenosenju
poruka umetniCkog dela?

o Koliko elektronski mediji, kroz svoje programske
sadrZaje, pomazu razumevanju umetnickih dela i
njihovih vrednosti?

e Da liiu kojoj meri mediji utiu na razvoj potenci-
jalnih kreativnih sposobnosti Coveka?

® Kakve su mogucnosti primene elektronskih medija
u nasim muzejima?

Tradicionalna ideja XIX veka o muzejima kao me-
stima za skupljanje, Cuvanje, istraZivanje i izlaganje
umetnickih predmeta sasvim je prevazidena. Posled-
njih desetak godina u svetu je dominantan proces
dinamifnih promena u muzejskoj praksi, u pogledu
arhitekture, muzeologije, marketinga, itd. Ovakva kre-
tanja muzeje stavljaju u prvi plan, kao srediSta kul-
turnih dogadanja i pretvaraju ih u specifi¢ne kulturne
centre i svojevrsne medije. Koristeéi Mar3al Maklua-
nove kategorije "vru¢" medij (centrifugalni-koji isklju-
Cuje) i "hladan" medij (centripetalni-koji ukljuuje),
Glusberg je izvrsio podelu na "hladne" i "vruce" mu-
zeje.! Razlika izmedu hladnog - komunikativnog mu-
zeja i vruéeg — informativnog muzeja jeste u Cinjenici
da prvi razvija kreativnost i podsti¢e aktivno ule¥ée,
dok drugi jednostavno prenosi pripremljeni sadrZaj u
obliku i na nalin koji to ufedce sprecava.

U muzejima se stvara jedan zatvoreni informaciono
komunikacijski proces.

Muzejski kustos je posiljalac koji prenosi informaciju
preko medija (postavke) o poruci (sadrZaj izloZbe) pri-
maocu poruke (posetilac izloZbe). Kroz ovaj komu-
nikacijski dogadaj muzejski predmet postaje relevan-
tan za shvatanje poruke, jer je nosilac jednog skupa
informacija. Muzejski predmet ima slojeviti identitet i
da bi se izvr§io osnovni cilj — prenos znanja, on mora
postici visoku Citljivost (sam po sebi i u grupi s ostalim
predmetima). Svaki muzejski predmet kustosi treba
muzeoloski tako da obrade da svu njegovu videznal-
nost pretode u jednostavnu kulturolodku poruku i k6d.

1 Glusberg, Jorge, "Hladn" | "vrud" muzeji, Muzejski dokumentacioni
centar, Zagreb 1983, str. 64.

110



MILICA CUKIC

Da bi se poruka prenela potrebno je koristiti odredene
kodove koje moZemo nazvati kodovima muzejske ko-
munikacije. Pri tome, posetilac ne mora, a najéeSce
to i nc Cini, da dekodira poruku na nacin na koji je
to zamislio autor. Potrebno je izgraditi tzv. most volj-
nosti (bridge of willingness)* izmedu izloZbe i pose-
tilaca. Integralna muzejska informacija, koja stize do
posmatraca glavni je zadatak muzejskih kustosa.

S obzirom na to da je muzejima u buduénosti na-
menjen zadatak aktivnog informisanja i komuniciranja,
pred muzeologijom je zadatak prihvatanja savremenih
metoda teorijc komunikacija. Tako se rmuzeji nalaze
na odredenoj prekreinici, kada moraju da proSire i
prodube instrumente svog rada na planu komunikacije.
Razli¢ita sredstva za informisanje i komuniciranje: ra-
dio, televizija, Stampa, film, video, fotografija, kom-
pjutcri postavijaju sve savrSenije oblike komunikacije
i svaki kao medijum za sebe, ali i u funkciji muzejske
komunikacije i stvaranja "globalnog muzeja". Uloga
ovih medija u muzejima je, pre svega, usmerena na
programsko-difuznu dclatnost — na rad sa publikom i
oni, uglavnom, imaju prezentativau funkciju. Oni mogu
imati i arhivsko-dokumentacionu funkciju, a npr. TV
zatvorenog kruga moZc biti upotrebljena i kao sigur-
nosni sistem u obezbedcnju muzeja. Uvodenjem tzv.
novib medija u muzeje, interaktivnim odnosom sa pu-
blikom ostvaruje se i kreativna funkcija muzeja, a sve
posredstvom digitalizacije.

Digitalizacija je epohalni korak koji su napravili svetski
muzeji danasnjice. Ona je tehnolodki napredak koji je
omogucio nastanak interaktivnosti razli¢itih medija, jer
se na taj nacin razliCiti oblici (zvuk, slika, pisana in-
formacija, animacija, vidco) zapisuju sredstvima iste
tehnoloSke prirode. Digitalizovanje dozvoljava nove
kombinacije slike i zvuka, pokretnosti i nepokretnosti,
reCi i ideja na nacin koji ranije nije bio moguc. Rad
na ovom polju u nekoliko narednih godina omogucice
muzejima da prezentiraju umetnost i ikonografiju svet-
ske civilizacije na jedan nov, atraktivan nacin.

Kada se jednom napravi digitalizovana slika, njena
upolreba je ncogranicna. Ona moZe biti upotrebljena
za pravljenje egzaktnih kopija, moZe da se napravi
animacija i moze biti preme$tena u bilo koji kontekst
bez odtecenja, a da se pri tom ne izgube iz vida njeno
poreklo i istorija. Poslednjih desctak godina najveci

2 Hudson. K., A Social History of Museums, MacMillan Press, Lon-
don 1975.
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svetski muzeji digitalizuju svoje kolekcije, prenose ih
na elektronske fajlove, a u muzejima postoje rezervi-
sani prostori za interaktivne prezentacije.

KORISCENE INTERAKTIVNE
TEHNOLOGIJE U MUZEJIMA

MUZEJSKE .
AKTIVNOSTI [ KLEKCHA

Lo ALERLISK
PUBLIKACUE :

INTERAKTIVNO

- KUCNQG:
DOSTAVL JANJE
INFORMACIJA

JAVNOST
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Prilikom kori3¢enja interaktivne prezentacije, korisnici
dolaze do informacije na razlitite natine (hipertekst3,
touchscreen?), radeéi u sopstvenom ritmu i birajuci
fakte koji ih najvi§e zanimaju. Tako je mogudce dobiti
informacije koje automatski odgovaraju uzrastu i ni-
vou obrazovanja osobe koja ga koristi. Ovaj tip adap-
tibilne interakcije omogucava da jedan sistem mogu
da koriste svi posetioci, tako 3to se razlicitim pre-
zentacijama svaka pojedinacna oblast demonstrira na
razli¢itim nivoima. Slobodno kretanje kroz materijal i
neogranicene mogucnosti njegovog povezivanja su kljué
za upotrebu ovog medija u muzejima.

Gornji deo dijagrama oznacava aktivnosti bazirane na

muzejskoj delatnosti (zajedni¢ka muzejska baza poda-

taka), a donji se odnosi na interaktivnu komunikaciju

sa javno¥éu. Ovaj dijagram® pokazuje aktuelan odnos

izmedu razli¢itih delatnosti u muzeju i njihove upotre-
be za interaktivnu produkeiju.

U poslednjih nekoliko godina tehnologija za skeniranjc

i predstavljanje slika i Internet su zajednicki pribliZili

muzeje ljudima koji moZda nikada nisu imali prilike

da vide neke od velikih umetnigkih dela. Stavide, Inter-

net stvara kanal kojim se mogu izloZiti sve vrste umet-

nosti od kojih neke verovatno nikad i ne bi nagle svo-
je mesto u tradicionalnom muzeju.

Gotovo svaki znaCajniji muzcj na svetu ima svoju stra-
nicu na Webu® iako one veoma variraju u sadrzaju.
Dok najbolji Internctovi muzeji nude bogat sadrzaj
izlozbi na mreZi (Metropoliten, Vatikanski muzciji),
mnogi muzeji na mreZi funkcioni§u sa po jednom
stranicom, viSe bro$urom koja pruza samo osnovne
informacijc o odredenom muzeju.

Postoje muzeji koji se iskljuivo mogu videti samo na
mreZi. Jedan od Internetovih najpoznatijih i najboljih
virtvalnih umetnickih muzeja je WebMuseum. Njegov
autor je Nikola PjoS (Nicholas Pioch), mladi Francuz
koji Zivi u Parizu, a za ovaj projekat je dobio nekoliko

3 Hipertckst u kompjuterskom jeziku predstavlja skupljanje informa-

cija posredstvom linkova. Hiperickst je helinearan, §to znadi in-

formacija je ponudena bez posebnog reda sa vie moguéih linija
rezopovanja.

4 Touchscreen sistem omogucava dobijanje Zeljene informacije je-
dnostavnim dodirivanjem ekrana kompjutera na oznalcnom mestu.

5 Francis. Richard. The use of Interactive in Musems, Very Spaghetti,
A Repart on Interactive Multimedia, Arts Council. 1992, p. 1L

% World Wide Web, (eng), svetska kompjuterska mreza
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medunarodnih nagrada. Muzej sadrZi srednjovekovnu
umetnost, slavne kolekcije slika, turisti¢ke ture po Pari-
zu, itd.

Prezentacija Jugoslavija — PejzaZ slikan srcem (Yugo-
slavia - Landscape Painted With Heart) pojavila se na
Internetu u prolece 1994. godine kao autorsko delo
Nine Milo3evi¢-Lali¢ i Vojislava Lali¢-Petrica, tima koji
stoji iza firme Vision. U okviru odeljka o kulturi nalazi
se reprezentativna prezentacija Narodnog muzeja iz
Beograda. Sastoji se iz dve celine: Srpsko slikarstvo
XVIII i XIX veka i Jugoslovenska umetnost XX veka
(slikarstvo i skulptura). Svakom od odabranih ume-
tnika posvecena je jedna stranica teksta sa ilustracijom.
Vecina tekstova postoji i na engleskom i na srpskom
jeziku. Nedavno je prezentacija Narodnog muzeja, za-
jedno sa prezentacijom Muzeja savremene umetnosti
iz Beograda (istih autora), smestena u okviru stranice
Ministarstva kulture Srbije na jednoj ovda3njoj lokaciji,
yugoslavia. com.

Muzejsko-informacioni sistem Srbije — MISS je pro-

jekat koji treba da obuhvati celokupnu muzejsku mre-

7u Srbije sa ciljem da se unapredi i osavremeni rad

u muzejskoj delatnosti Srbije, ali i da se stvore pre-

duslovi za povezivanje naleg informacionog sistema s

drugim informacionim sistemima u zemlji i inostran-
stvu,

Prioritetni zadatak MISS-a je formiranje baza poda-
taka fondova muzejskih zbirki, a sve prema standar-
dima koje preporucuje ICOM, kao i prema Pravilniku
0 muzejskoj dokumentaciji i Zakonu o kulturnim dob-
rima Republike Srbije. U tom smislu, dokumentacijska
obrada muzejskih fondova se isti¢e kao deo opste po-
litike zastite kulturnih dobara. Muzejska mreza Srbije
organizovana je po hijerarhijskom principu s Narod-
nim muzejom kao centralnom institucijom zastite u
kome je smestena banka podataka — Centralni registar
svih kulturnili dobara Srbije. MISS je promovisan no-
vembra 1995. i trebalo je da pokaZe prve rezultate za
15 meseci, ali obimnost i zahtevnost celog projekta
usporili su realizaciju, tako da trenutno svaki od mu-
zeja u Srbiji dostavlja mese¢no 200 obradenih jedinica.

Marketinska i komunikacijska funkcija
elektronskih medija

Kada je u pitanju marketindka funkcija elektronskih
medija u naSim muzejima, relevantan izvor pruZaju
podaci iz IstraZivanja muzejske publike u Srbiji koje
je sprovedeno u periodu april-maj 1996. godine, u
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odabranim muzejima i galerijama Srbije na osnovu

dva upitnika: za posetioce muzeja i galerija u Srbiji i

muzejske kustose, zaduZene za animacione i marke-
tindke aktivnosti muzeja.

Ceo upitnik namenjen kustosima sadrzao je 36 pitanja
koja su se odnosila na animacionu, marketinsku, pro-
pagandnu, edukativnu ulogu muzeja. Cilj je bio da se
utvrdi na kom se nivou nalaze naSi muzeji i galerije
kada je u pitanju animacija | komunikacija sa pu-
blikom, sponzorima, umetnicima i drugim dru$tvenim
strukturama i kakav je kvalitet ovog odnosa, kako se
odvijaju marketinske aktivnosti (finansiranje u muzeju,
saradnja sa sponzorima, naplacivanje muzejskih usiu-
ga...) i aktivnosti public relations-a (interna i eksterna
komunikacija, saradnja sa medijima, konferencije za
novinare, prate¢e muzejske manifestacije, oglasavanje
muzeja, graficki dizajn i totalni identitet institucije ...).

Za potrebe ovog rada izdvojen je onaj korpus pitanja,

odnosno odgovora koji su se odnosili na to kako mas

mediji, narocito elektronski mediji, prate muzejsku de-

latnost i kako muzeji i galerije koriste marketing za
svoje potrebe?

Na pocetku, bilo je neophodno utvrditi da li u nadim
muzejima i galerijama postoje kustosi zaduZeni za od-
nose sa javno3¢u (public relations), koji su neposredno
zaduZeni za kontakte sa elektronskim medijima. Po-
zitivno je odgovorilo 36 ispitanih (od toga 32 kustosa
obavljaju ovaj posao pored ostalih poslova, a samo 4
kustosa se iskljucivo bave odnosima sa javno$cu i to
u Muzeju savremene umetnosti (Beograd), Muzeju
primenjne umetnosti (Beograd), Muzeju rudarstva i
metalurgije (Bor) i Gradskom muzeju (Subotica). Ne-
gativno je odgovorilo 14 ispitanih. Ovi podaci pokazuju
da je delatnost public relations-a u velikoj meri pri-
sutna u praksi nasih muzeja, ali podatak da Cetvrtina
institucija ne poklanja paznju ovoj delatnosti ukazuje
da PR jo$ uvek nije neodvojivi deo muzeoloske delat-
nosti na Stetu celokupne struke.

Konferencije za novinare koje se organizuju u muze-
jima i galerijama predstavljaju bitan pokazatelj sprem-
nosti institucije za plasman svojih programa i njene
otvorenosti za 8iroku komunikaciju. Najveci broj mu-
z€ja organizuje konferencije za novinare samo pred
velike izloZzbe (29 odgovora), za svaku izloZzbu (8 od-
govora), a 11 muzcja je odgovorilo negativno. Pri
tome, pisanu informaciju za novinare priprema 39 in-
stitucija, a 9 to ne Cini.

Polovina anketiranih ne koristi plaeno oglasavanje
(25 odgovora), $to je samo jos jedan aspekt hroni¢nog
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nedostatka sredstava u nadim muzejima i galerijama.
Medu korisnicima vodece sredstvo placenog oglasa-
vanja tradicionalno zauzima novinski oglas u Politici
(18 slucajeva), pre svega za reklamiranje otvaranja
izlozbi (23 odgovora). Sledi radio dZingl (13), TV spot
(7) i telop (televizijski slajd) (6). Osim otvaranja izloZbi
oglaSavaju se ostali programi (13), izloZbe u toku (11),
stalna postavka (6). Kod ovog pitanja bilo je moguce
zaokruZiti vide odgovora. Tako je neplaceno oglala-
vanje mnogo popularnije u nadim institucijama kul-
ture. Ono podrazumeva sve prednosti osim jedne, a
to je precizna kontrola rezultata oglafavanja. Prema
dobijenim podacima u nalim muzejima postoji odrede-
na kontrola rezultata marketindkih i animacionih de-
latnosti. Pres kliping (isefci iz §tampe) je najraspro-
stranjeniji vid (31 odgovor), slede klasitni izvestaji (20
odgovora), audio i vizuelni zapisi (20), sastanci ko-
legijuma (18). Analize se rade u 30 muzeja, retko
u 6 institucija i nikad u dve.

Sto se tide savremenih vidova tehnologije, veéina ku-
stosa na neki nacin razmislja o njihovom uvodenju u
nale muzeje (pozitivan odgovor je dalo 28 kustosa,
negativan 6, a 14 je odgovorilo da je bilo nekih ideja,
ali da nidta nije uradeno). Ovo moZemo shvatiti kao
pozitivhu platformu za uvodenje MISS-a kao i drugih
oblika novih tehnologija u domacde muzeje.

Od svih sredstava javnog informisanja najbolju sarad-
nju anketirani imaju upravo sa elektronskim medijima.
Na prvom mestu je radio (40 odgovora, Studio B i
lokalne radio-stanice), televizija je na drugom mestu
(32 odgovora, i to RTS, TV Studio B, TV Politika,
lokalne TV stanice), zatim slede dnevne novine (26
odgovora: Politika, Velernje novosti, Borba, Dnevnik),
nedeljnici (19 odgovora: Duga, Ilustrovana politika),
agencije (7 odgovora: Tanjug).

Pitanje Koja je bila najposecenija izlozba u poslednjih

pet godina pokazalo se indikativnim u smislu da su

najposecenije izloZbe bile upravo one koje su imale

najvide publiciteta (do ovog podatka dofli smo u raz-

govoru sa anketiranim kustosima). Nave3temo samo
neke primere:

Narodni muzej, Beograd — Anticko srebro na tlu Srbije
Muzej primenjene umetnosti, Beograd — Krstovi

Muzej savremene umetnosti, Beograd — Balkanski is-
toCnici

Etnografski muzej, Beograd ~ Japanske lutke (gostuju-
¢a izlozba)
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Prirodnjacki muzej, Beograd — Covek i kamen (Gale-
rija SANU)

Istorijski muzej Srbije — Dinastifa Obrenovica iz zao-
stavitine (Narodni muzej)

Muzej nauke i tehnike, Beograd — Nikola Tesla (Gale-
rija SANU)

Grafi¢ki kolektiv, Beograd — Ex libris — Albin Bru-
novski

Galerija SANU, Beograd - Vek filma
Galerija ULUS, Beograd ~ Ljubica Cuca Soki¢
Narodni muzej, Sombor — Kelti i starosedeoci

Savremena galerija, Zrenjanin — Bijenale akvarela po-
dunavskih zemalja

Galerija Likovni susrcti, Subotica - 60 godina domaceg
stripa u Srbiji

Galerija "Milan Konjovi¢", Sombor - Osecajnost,
strast, duhovnost (Izlozba Milana Konjoviéa)

Zavitajni muzej, Jagodina — 150 godina fotografije

Galerija "Nadezda Petrovi¢", Catak — 17. i 18. Nadez-
din memorijal

Galerija "Milena Pavlovi¢-Barili", Pozarevac — Modne
kreacije Milene Pavilovié-Barili

IstraZivanje je pokazalo postojanje sve vece svesti O
neophodnosti aktivne komunikacije izmedu muzeja i
Siroke javnosti razvijanjem svih raspoloZivih marke-
tindkih i animacionih metoda i kori§¢enjem savremenih
elektronskih medija. Nasi muzeji dosta uspeno koriste
elektronske medije u propagandne svrhe, ali je njihova
iskori¥¢enost minorna kada je re¢ o osnovnoj mu-
zejskoj delatnosti. Nemoguce je oteti se utisku da
proces uskladivanja naSe muzejske prakse sa svetskim
tendencijama u istoj oblasti napreduje sporije ncgo
§to je to moguce. Razloge za to nalazimo ne samo u
poraZavajuc¢e marginalizovanoj ulozi muzeja u nasem
drustvu, ve¢ 1 u poslovicnoj inertnosti muzejskih ku-
stosa. NuZno bi bilo da na$i muzeji uloZze napor i
prilagode se zahtevima razvoja savremenih muzeja u
svetu radi sopstvene egzistencije i buducnosti. U su-
protnom, oni ¢e ostati da podsecaju na evropske sa-
lone s potetka XIX veka, tj. da budu mirni, dostojan-
stveni i bez publike.
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TRIBINA

STVARALASTVO
KAO PROTEST*

Milena Dragicevié-Sesi¢: Nova redakcija Sasopisa Kul-
tura pokusala je da u okviru Sajma kulturne periodike
nade najadekvatniji mogu¢i nacin za predstavljanje ¢a-
sopisa, tj. njegove budude programske politike. Zelimo
da ¢asopis bude akademski naulni Casopis, ali i Ziv
Casopis koji ¢e pratiti dogadanja i zbivanja u javnosti,
koji ¢e inicirati javnu debatu o mnogim pitanjima, koji
¢e pokuiati da u javni Zivot uvede teme koje su, inale,
prosto tu ali su sklonjene od debate, itd. Hteli smo
da izbegnemo referate, tekstove koji su unapred pri-
premljeni. Nastojatemo da ovo bude pravi razgovor,
sa dozvoljenim upadicama, intervencijama i potpita-
njima, dakle, da to bude Ziva razmena midljenja o
pitanju koje moZe biti provokativno upravo u ovom
trenutku. Zasto tema Stvaralastvo kao protest? Casopis
koji se bavi teorijom kulture, sociologijom kulture i
teorijom medija, sve viSe i viSe treba da u ZiZu svog
rada stavi pitanja umetni¢kog stvaralaitva danas i ov-
de. Na umetnitkoj sceni tokom poslednjih desetak
godina dogadalo se izuzetno mnogo stvari ali po margi-
nama, od stvaranja novih alternativnih pokreta, grupa,
novih ustanova poput Paviljona Veljkovié, Rex-a, itd.
umetnici su izvodili brojne akcije, performanse, kao
svoj iskaz, kao li¢ni koncept, ideju, stav u odnosu na
drustvena zbivanja, umetnost, u odnosu na pojave, na
kulturnoj sceni u najirem smislu, no sve to nije doZi-
velo neku vecu recepciju ni od strane teorijske ni
kriti¢ke javnosti, pa Cak ni od strane publike, ba¥ stoga
8to su ti oblici performansa, javnih akcija, umetnickih
iskaza bili sve do proSlogodi3njeg protesta skrajnuti u

* Tribina je odr¥ana 2. aprila 1998. godine u okviru Sajma kulturne
periodike
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alternativne kulturne centre, u galerije koje su daleko
od otiju publike. Tek je nova energija gradanskog
protesta iznela na videlo i tu vrstu umetnicke energije
koja se protivstavlja svim kanonima, i umetni¢kim i
drustvenim, dakle, socijalnim, politi¢kim, itd. i nastoji
da d4 jedno novo videnje sveta. Zeleli smo da ovaj
razgovor ima u fokusu tu novu umetnicku energiju
koja se bori protiv uémalosti ove sredine, protiv re-
zignacije, protiv ravnodu3nosti koje jesu, na neki nadin,
istovremeno i dominantan oblik duha vremena.

Ne bih Zelela viSe da govorim. Nadam se da smo svi
dosli podjednako otvoreni da kroz razgovor i debatu
otvorimo neke teme u kulturnoj javnosti.

Ratka Marié: Ja bih, za poletak, izazvala slobodniju
energiju, obratila se izvorima suprotstavljanja ili dru-
gacijeg razmilljanja prisutnim u svima nama. Pripre-
majuci teze koje je Gregor Tomc objavio u svojoj
knjizi Profano — kultura u modernom svetu, a odnosi
se na tvrdnju da socijalizam, protekli period u kome
smo zajednicki Ziveli u ex-jugoslovenskom prostoru,
moZe da se doZivi kao neuspeli, naravno, kontrakul-
turni projekt fanatitne osobe, kako je on naziva. Bo-
janu JovanoviCu, Branimiru Stojkovi¢u, Mileni Dragi-
¢evic-Sedi¢, meni i jo¥ nekim &lanovima redakcije &nilo
se da ozbiljna teorijska provokacija mozZe da posluZi
kao povod i podsecanje na neke stare manire debate
koje smo nasledili, da pre rasprave ponudimo svim
udesnicima isti polemicki predloZak. U meduvremenu,
iako smo pripremili prevod teksta, predomislili smo
se, i odlucili za radioni¢ki panel gde zaista ljudi po€inju
od sebe, oglafavanjem svoga stava, aktiviranjem pole-
mic¢ke energije do konstruisanja kontrakulturne situa-
cije, razgovora ili ad hoc preoblikovanja redakcijske
ideje da uspostavimo paralelne tokove i obnovimo
dijaloske procedure nalik na uobidajene panele. Ute-
stvovala sam od potetka u predlogu da se okupimo,
¢ini mi se da su ovde ljudi do kraja raspoloZeni da se
odrede prema protestnim energijama stvaralaStva i
potrebi da u ovom prostoru svako ispolji svoju razliku.

Trivo Indié: Da podem od samog naziva ovog naleg
razgovora Stvaralastvo kao protest. Prvo mi se ¢&ini da
postoji sama kriza pojma stvaraladtva i da i u na3oj
sredini istrajava klasina estetika. Danas se ne zna
talno $ta je umetnitko delo ili 3ta je kulturna tvore-
vina, vrlo je velika raznovrsnost definicija, pristupa,
interpretacija i ta plodna magla omogucava da mi u
stvari drZimo stalno to otvoreno teorijsko, koncep-
tualno polje i potevdi od ovoga stava da postoji epo-
halna neizvesnost 0 tome 3ta je kulturna tvorevina,
$ta je umetni¢ko delo, po ¢emu se ono razlikuje od

122



STVARALASTVO KAO PROTEST

ne¢ega drugog, recimo od ekonomskog dobra, od po-
litickog dobra i polititke vrednosti, ta Zanrovska ne-
odredenost nam omogucava pomenutu otvorenost si-
tuacije i s tog stanovita bi, naravno, mogle da se
upute vrlo odtre kriticke zamerke na3oj institucionalnoj
kulturi, institucionalnoj teoriji, onoj koja Zivi na uni-
verzitetu i Zivi u velikim kulturnim industrijama. Ve-
liko je pitanje Sta se danas predaje u oblasti istorije
umetnosti ili na Univerzitetu umetnosti kao estetika,
i kako se tu definiSe umetni¢ko delo. Imam utisak da
mi stra¥no kasnimo i da tu vlada institucionalizovani
konzervativizam koji se zatvorio prema novim tenden-
cijama u stvaralaStvu, prema novim estetikama.

Radoslav Doki¢: Donekle se o tome sigurno moZe
govoriti, jer sve ono 8to je u institucijama, na izvestan
nacin je ve¢ proSlo jedan inkubacioni proces gde se
moglo odigravati nesto $to je eksperimentalno, $to je
alternativno, nesto to je avangardno, itd. i kad se
smesta u institucije, onda se na izvestan nacin zatvara
i etablira i samim tim je osudeno na konzervativnost.
Pravi adresant nije Univerzitet umetnosti iz prostog
razloga 3to se sticajem okolnosti na Univerzitetu ume-
tnosti poslednjih godinu-dve-tri dana u tom pogledu,
mogu slobodno reci, poboljlalo stanje. Prvo, $to na
Fakultetu muzike umetnosti estetiku predaje MiSko
Suvakovi¢, mladi estetitar koji na moderan nadin pri-
stupa estetici i umetnosti uopSte i nudi razne ideje,
veoma sveZe ideje. Na Fakultetu likovne umetnosti
estetiku predaje DuSan Pajin koji, opet, estetiku iz
jednoga drugog ugla promatra, dakle, sa stanoviita
nekih iskustava estetskih, istoka, itd., unosi dosta sve-
Zine i onoga $to na naem podrudju nije dugo bilo, i
ne samo na naSem vec 1 na evropskom i u tom pogledu
mislim da kolega Triva Indi¢ nije dovoljno informisan.

Trivo Indi¢: Bitno je naglasiti da se svaka kultura
danas ne moZe tretirati kao nacionalna kultura ili kao
zatvoreno kulturno polje podlozno zlo¢inu etnifikacije
kakav smo mi poznali poslednjih deset godina, zloinu
prinudne homogenizacije u ime tradicije, politike, re-
ligije ili ideologija. Dakle, postoji jedan proces reakcije
na fu vrstu zatvaranja, postoji potreba da se stvara-
lastvo shvati kao radikalna individualizacija, kao nesto
Sto Coveka koji ima kreativni potencijal, izvladi ispod
vlasti kolektivnih odrednica, recimo, nacije, religije,
politiCke orijentacije. 1 ta odbrana individualizma je
sigurno reakcija i na neke druge strukturalne trendove
koje mi trenutno, u na3oj sredini, ne prepoznajemo,
recimo, protiv konzumerizma, protiv masovne potro-
$nje koja zahvata sve vidove Zivota a koja je karak-
teristitna za postindustrijsko drustvo. Ta individua-
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lizacija ide dotle da svaka estetika postaje prakti¢no
estetika privatnoga jezika, jer je vrlo teSko umetnike
klasifikovati po tradicionalnim tipologijama, po tra-
dicionalnim uzusima. To je zahtev za rehabilitaciju
individualizma koju shvatam kao reakciju na, pre sve-
ga, niz autoritarnih iskustava koje smo imali u XX
veku, bilo sleva bilo zdesna, bilo onoga sovjetskoga
autoritarnog, bilo falistickog, bilo onoga liberalnog
korporativnoga modela koji je u svakom slu¢aju sus-
prezao individualitet i kocio ga i usmeravao u neke
druge domene. Druga odlika stvaralaStva danas, jeste
njegova apsolutna globalizacija. Mi Zivimo u veku digi-
talne kulture, nove medijske kulture &iji je profet bio
Makluan i ta instant civilizacija sigurno, uprkos za-
tvorenosti u kojoj se nalazi balkansko drudtvo, hvata
tu korene. Mi ve¢ imamo tzv. netartiste, imamo pred-
stavnike digitalne umetnosti, pa ¢ak pocinjemo da do-
bijamo i &asopise. Vecina naSe avangarde ne Zivi u
tradicionalnim tipovima stvaralastva, ona Zivi, dakle, u
ovom kiber prostoru prakti¢no, u onome $to Gibson
naziva konsenzualna halucinacija. To je mogucnost da
se izbegne prinuda lokalne sredine, nacionaliteta, lo-
kalne politike, lokalne religioznosti i ukljuli u jednu
globalnu komunikaciju. Ta komunikacija, naravno, ta-
kode nema svoje definicije, ona nastupa, s jedne stra-
ne, u ime univerzuma, s druge strane u ime muiti-
verzuma, multiverzuma i univerzuma kultura stvara-
lackih jezika i pitanje je Sta se tu gubi, §ta jedan Covek
koji, recimo, piSe na manjinskom jeziku gubi time 3to
uzima engleski kao drugi ili prvi jezik? To je i teorijsko
pitanje, ali umetnici kojima jezik nije medijum, otva-
raju sebi prostor da svoj umetnicki individualizam ap-
solutno globalizuju. Tu dolazi do izrazite polivalent-
nosti svih stvaralackih formi i mogucnosti, dolazi do
udesca u sukobu koji ¢e sigurno nas mnogo ¢emu da
odredi. To je sukob izmedu onoga $to umetnitku
zajednicu pretvara u virtuelnu zajednicu, preko Inter-
neta i drugih medija, s jedne strane, ono §to se zave
negalerijska umetnost po konzervativnijoj definiciji, a
s druge strane, sukob nas koji ostajemo, s one strane
ekrana i shvatamo taj svoj kulturni prostor prema
svojim mogucnostima na nesto drugaciji nalin - dakle,
nismo ukljudeni u ovaj proces globalizacije.

Kada je re¢ o protestu, drugoj odrednici nafeg razgo-
vOra, u njoj isto tako vidim ove dimenzije. Nasledili
smo vrlo bogatu, izda$nu tradiciju protesta, tipino
istonoevropsku, poznajemo protest protiv autoritar-
nih struktura, autoritarnih ideologija i na¢ina misljenja,
i on u mnogo Cemu vaZi i danas. Mislim da se taj
protest protiv autoritarnosti ne gubi ulaskom u tako-
zvani prostor demokratije. Demokratija je isto tako
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sistem koji omogucava manipulaciju ljudima, omogu-
cava vlast plutokratije, odnosno bogatih koji raspolazu
noveem, omogucava prinudnu homogenizaciju poje-
dinaca, kultura, orijentacija teorijskih i Zivotnih, omo-
guéava masifikaciju svih nas i na taj nacin mi prigu-
Sujemo svoje osnovne antropoloske kvalitete, kvalitete
neponovljive individualnosti i autenti¢nosti. U tome
smislu, smatram da mi Zivimo u jednoj ambivalenciji
gde je protest jo§ noSen tom tradicijom. Mi, naravno,
osecamo potrebu da kritikujemo naslednike bivsih no-
menklatura koji su danas na vlasti, ali, s druge strane,
ono $to je najavangardnije kod nas osefa da i demo-
kratija nije obefana zemlja u smislu u kome jedan
umetnic¢ki imperativ traZi rehabilitaciju kreativnosti,
stvarala3tva, otvorenoga drustva, vladavine maste i ne-
kog novog poretka vrednosti. Dakle, kada se to shvati
kao protest mi, s jedne strane, imamo tradiciju malih
gerilskih Zaridta otpora kao $to je, recimo, bioskop
Rex, Radio B92, asocijacija lokalnih televizija, mali
izdavaci, a s druge strane imate isto tako ljude koji
su u stanju da prihvate ove globalne izazove. A kad
se desila, kao $to znate, zabrana emitovanja Radija
B92, onda je nastala totalna globalizacija njegovih pro-
grama preko Interneta, nastala je disperzija distribu-
tivnih tadaka kako ree Vuk Cosi¢, i dodli smo u
situaciju da shvatimo da drZava ne moZe da kontroliSe
tu vrstu protesta. Ono 8to je dobra stvar ove globaliza-
cije kulture i vladavine medijske digitalne kulture jeste,
za sada, apsolutna nemoc¢ autoritarnih institucija kao
§to je, pre svega, drZava, da kontrolile stvarala$tvo i
njegovu globalnu mrezu. Naravno, smatram da sve
ovo 0 ¢emu sam govorio ima duboke posledice po
nas i po sistem polititke kulture, obrazovni sistem,
nacin svakodnevnog Zivota. Bitno je da se ukaZe na
to da su neke tatke ove totalne globalizacije otvorene
tak i na ovome balkanskome prostoru.

Zorica Tomi¢: Oba termina, i stvarala§tvo i protest
otito da potitu iz teorijskog instrumentarijuma koji
podrazumeva pisanje oba termina velikim slovom, §to
znadi hipostaziranje i kategorije stvaraladtva i katego-
rije protesta kao kategorija koje su ne samo teorijski
nedvosmisleno jasne, nego i kategorija koje su po sebi
vredne. S druge strane, kulturna klima ili kulturni milje
u kome mi sada Zivimo, pokazujc nekotiko paradok-
salnih stvari koje determiniSu, kako stvaralastvo tako
i protest: najpre, mislim da je sama kategorija stvara-
ladtva u tom smislu diskutabilna, jer je i sama kategori-
ja kulture u onom smislu u kome nekakva klasitna
teorija podrazumeva kulturu kao carstvo vrednosti i
sve ostalo koje bi pripadalo sferi tzv. nekulture ili
nedemu 3to ne bi zavredilo taj kvalifikativ - diskutabil-
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na. Hocu da kaZem da razliCite forme stvaralastva, sa
tim velikim ili malim s, pokazuju zapravo da u sustini
ove teme mozZe biti sadrzana ili se moze nalaziti tema
0 odnosu individualiteta i mase, i to s€ meni €ini kao
mozda najznacajnija tema koja bi mogla da oboji ovaj
nas razgovor. S jedne strane, Kao 3to je rekla koleginica
Milena Dragicevi¢-Sesi¢, imamo neke pokrete umet-
nicke ili kulturne koji su ostali na margini a podra-
zumevali su neku vrstu protesta ili provokacije na
kulturnoj sceni koja je podrazumevala predominaciju
kulturnog modela koji bi odgovarao onoj klasicnoj
kategoriji tzv. masovne kulture u kojoj su neke vred-
nosti bile suspendovane, a najvaznija medu njima je,
naravno, kategorija individualiteta. Cinjenica da zbilja
neki pokreti tog tipa, projekti, poput onih koji se
de3avaju u bioskopu Rex, itd., ostaju na marginama
jeste, po mom misijenju, tema za razmisljanje i sasvim
prirodno, iz te teme bi proisteklo ovo drugo pitanje
— problem protesta odnosno provokacije, pa sam Zelela
da ukaZem na paradoks koji se, po mom misljenju,
de3ava u ovoj sveopstoj vladavini uprosetavanja i do
krajnosti dovedene tzv. masovne kulture u kojoj po-
stoje, ipak, individualni napori bez obzira o kojim se
sferama stvaranja ili delanja radi, a s druge strane,
Cinjenica da oni ipak ostaju negde marginalizovani,
nedovoljno medijski iskorid¢eni, nedovoljno medijski
osvetljeni, itd. Poslednjih desetak godina suoceni smo
sa proliferacijom medija, a samim tim i sa zna¢ajnim
pitanjem koje bi se moglo svesti na problem izmenjene
funkcije javnosti, na svojevrsno pervertiranje katego-
rije javnosti u neku vrstu pravljenja malih privatnih
geta u kojima apsolutno vise nema mesta za ono §to
klasi¢no znaCenje termina javnosti (res publica) pod-
razumeva.

Divna Vuksanovié: Zelim da postavljanjem pitanja na
neki nacin proverim ono §to je moja vlastita zamisao
povodom ove teme, a malopredasnja dva izlaganja su
mi bila u tom smislu posebno provokativna. Uvertira
ili prvi deo mog postavljanja pitanja bice u stvari ob-
likovan u duhu stare, arhaitne terminologije. Naime,
mene zanima odnos, s jedne strane, umetnosti i pro-
testa, ali i neCega $to moZe iz toga da proistekne i da
prodiri i pomeri diskusiju, a to je odnos umetnosti i
revolucije. Naime, nedavno cCitajuci knjigu Zapisi civi-
lizovanog divljaka Pola Gogena (radi se zapravo o
prepiskama, dokumentima iz njegovog Zivota), naisla
sam na nekoliko stvari koje me zanimaju sa ovog
aspekta. S jedne strane, re¢ je o umetniku koji stvara
kako u grupi tako i kao individua i to sa ovim velikim
slovom. Dakle, u pitanju je umetnik Cije je stvaralastvo
i Zivot zapravo u potpunosti protest. MoZe se razmi-
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§ljati povodom Pola Gogena i o takvim pojavama u
savremenom kontekstu. S jedne strane, dakle, umetnik
kao individua koja Zivi svoju umetnost, odnosno Zivi
protest, s druge strane, taj isti umetnik stvara koliko-
toliko u okviru jedne grupe odnosno pokreta i, s trece
strane, umetnik se odreduje prema revoluciji na taj
nacin §to kaZe da u doba velikih drustvenih promena,
kao §to su revolucije umetnosti i zna¢ajnih individua
pa Cak i pokreta nema. Da li to znati da se umetnost
na neki nacin vezuje za drudtvene pojave samo s ob-
zirom na ideju protesta ili ima Sanse da umetni¢ko
stvarala$tvo, s obzirom na dru$tveni kontekst, preraste
u revoluciju, $to bi se protivilo ovoj Gogenovoj ideji?

Drugo pitanje je odnos pojedinca i protesta, kroz vla-
stiti stvaralacki ¢in i stvaranja u okviru grupe, pa cak,
i u okviru masovne kulture, kroz protest kao stvarala¢-
ki ¢in. Ima li tu razlike, i ukoliko je ima, kakva je to
razlika? Mislim da o tome moze da se diskutuje. Cinilo
mi se da, ukoliko pojedinac protestuje kroz vlastiti
stvarafacki ¢in to je uglavnom upuceno protiv javnog
morala. To je iskustveni stav. Imam utisak da se stva-
raladtvo vezuje za etiku odnosno da se pokazuje ne
samo kao estetski, ve¢ kao eti¢ki ¢in. S druge strane,
kada je u pitanju grupa ili pokret, imam utisak da se
tu protest pojavljuje u modalitetu politickog protesta,
dakle, ne toliko etickog ve€ pre politickog, i tu stvara-
ladtvo prerasta u politicki ¢in. Treca moja ideja moze
se elaborirati povodom ove prife o globalizaciji este-
tike, s jedne strane, i pivatizacije estetskog jezika s
druge strane, gde u stvari autizam estetsko-jezi¢kog
tipa doZivljava vlastitu globalizaciju, pa se ova dva pola
mogu, na neki nacin, tretirati kao jedna te ista pojava,
odnosno jedan isti fenomen. Cini mi se da je pitanje
koliko ima mesta za govor o protestu u kontekstu
mreza poput Interneta. Imam utisak da tu protest viSe
nije ni cti¢ki ni politicki ¢in, jer su to stare kategorije,
ve¢ subverzija. Znati, jedino $to se moZze, kada je u
pitanju stvarala$tvo u virtuelnom kiber prostoru, to je
da se subverzivno odnosi prema samoj mreZi ili prema
samoj ideji umreZavanja, §to su dve sasvim razli¢ite
stvari. S obzirom na prisustvo umetnika ovde, mene
interesuje kako oni vide stvarala$tvo kao vid protesta
u ovoj globalngj civilizaciji koja je, kao §to smo ve¢
¢uli, pocela da se uvlagi u na$ svakodnevni Zivot uprkos
izolacije.

Radoslav Dokic¢: Hteo sam da se uklju€im u raspravu
oko samog naziva. Naime, stvaralaStvo kao protest —
moglo bi se to i obrnuti u pitanja — koliko i sam
protest ima u sebi stvaralackog i protest kao stvara-
laStvo. Protest podrazumeva odredenu svest, odredeno
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drudtveno, socijalno, kulturno stanje koje je veé pri-

premljeno i sposobno da artikulide neke zahteve koji

imaju svoje osobenosti, a te osobenosti su gradanske
provenijencije...

Gledano u celini, kako bi se izvukao neki zajednicki
imenitelj iz onoga stanja duhovnog u kojem se mi
nalazimo, pa i ekonomskog ako hoéete, mi smo mnogo
vide izgleda pripremljeni, pa i tradicionalno, na pobunu
nego na protest. U tom smislu, u naSem bicu je vide
buna kao neki lajtmotiv, nego protest. A ono 3to se
’68. godine pojavilo, na primer, u Zapadnoj Evropi,
u Francuskoj u prvom redu, sam pojam kontestacije,
otpora i unodenje nekih novih elemenata u svest ljudi
koji su nezadovoljni odredenim stanjem, dakle, mi do
toga stanja nismo dospeli ¢ak ni u ovom poslednjem
protestu koji je bio, po svom karakteru, mozZda najvise
gradanski obelezen. Cini mi se, iz prostog razloga zato
§to smo duboko utonuli u nacionalnu matricu koja
nas opterefuje mnogim svojim tegovima i mi, jedno-
stavno, iako smo dosta i $etali i koracali, bili smo time
poprilitno optereceni. Mi nismo mogli da se oslobo-
dimo prisustva tradicionalnoga, patrijarhalnoga ele-
menta i sloja i u na%oj svesti i naSem bicu, mi to
nosimo kao svoj usud ali i kao deo naleg bica, ne
moZemo od ovoga jednostavno da se oslobodimo, bez
obzira da li se kao negatori toga stanja javljali, mi smo
unutar toga i kao negacija toga.

Druga tema koju nagoveStavam, to su kulturpe in-
stitucije i njihov odnos prema protestu. Ovde je bilo
malo govora o tome da su se institucije razli¢ito odno-
sile prema protestu, zavisno od tipa, karaktera tih
institucija, da li su one tradicionalnog tipa ili su uspele
da u sebe ugrade i neke elemente modernosti, mo-
dernosti u onom Rizmanovom smislu, dakle, moder-
nosti kao razbijanja onih konvencionalnih predstava o
kulturnom drudtvu, itd. U tom smislu sam imao u
vidu, kad sam pomenuo pojam kontestacije, sledece:
da su zapodeti bili novi procesi, nastaje novi govor,
dakle, novi pojmovi su iskristalisani koji su se tek ovde
kod nas u nagovedtaju pojavili samo u ovom posied-
njem protestu. Materijala 0o tome ima, dosta doku-
mentacije je prikupljeno, i svakako bi paZljivija analiza
moZda otkrila jo§ dublji sloj. Ovde je bilo redi o alter-
nativnim kulturnim institucijama, ali o velikom broju
kulturnih institucija tradicionalnog tipa nije bilo go-
vora. Njih svakako treba imati u vidu, njihov odnos
prema svemu onome $to se dogadalo i njihova sprem-
nost i pripremljenost da se u izvesnom smislu ukljufe
u tokove koji su bili zapodeti, a koji su na odredeni
nadin prekinuti. Drugo pitanje, jeste nacionalno, et-
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ni¢ko i plemensko kao osnovica zatvorenosti nalega
drudtva i naSeg kulturnog miljea - to je, dakle, pod-
rugje koje stalno generira energiju koja omogucava
da se stvaraju razni savezi, kako na politickom tako i
na kulturnom i na stvaralatkom planu. Mislio sam da
bi ovde trebalo govoriti o pitanju alternative, alterna-
tivnosti, alternacije — koliko smo mi kroz ovaj protest
koji je trajao a i uopste kao drustvo, dakle, bili spremni
na alternativu, na alternativno midljenje, alternativne
sudove. Drugim refima, alternativa je u temelju samog
dijaloga, koliko smo u tom smislu spremni na sam di-
jalog?

Branimir Stojkovi¢: Mislim da je Poki¢ namerno ili
nenamerno primenio jedan recept protiv kolektivnog
mamurluka koji se tie protesta, a recept se sastoji u
tome da se nakon burno provedene noci ujutru popije
nedto odtro. Tako se svi mi u prvi sat ovog razgovora,
baveci se protestom, nijednog trenutka nismo osvrnuli
ni pomenuli onaj protest koji se deSavao prosle odno-
sno pretprodle godine. Mislim da je njegov recept
protiv mamurluka dobar i da ¢e neko o tome jo§ da
progovori, ali to nece biti tema moga izlaganja. Hteo
sam da se osvrnem na jedan oblik protesta vezanog
za stvarala$tvo, u stvari na protest stvaralaca i to samo
u jednom segmentu kulturnog Zivota. Mislim na seg-
ment nagrada i na fenomen njihovog odbijanja. Cini
mi se da nagrade predstavljaju neku vrstu ostenta-
tivnog definisanja kulturnih vrednosti, pokazuju ono
to valja, ono 8to je dobro, nasuprot onome 3to je
manje dobro, proseéno i nevredno. Cini mi se da u
takvoj situaciji odbijanje nagrada predstavlja demon-
straciju protiv ustanovljenog sistema vrednosti ili, na-
ravno, demonstraciju protiv kulturnog aparata koji te
vrednosti dodeljuje. Pokudao bih da funkcionisanje tog
¢ina vracanja nagrada analiziram na tri toposa (kako
bi rekao Bart): na onome 3to je ucinio Nikola Milo-
Sevi¢ pre neku godinu vrativdi Oktobarsku nagradu;
na onome $to je ulinila Marina Abramovi¢, ucinivii
to sa jednom nagradom proSle ili potetkom ove go-
dine, kada funkcioniSe sve ovo §to sam rekao: dovo-
denje u pitanje kulturnog aparata, dovodenje u pitanje
vredposti koje nagrade dodeljuju i vlastito lociranje
tamo gde se nagrade viSe ne dodeljuju, medu one koji
su nesumnjivo povredeni. Marina Abramovi¢ je to
rekla sasvim izriito, Nikola Miloevi¢ nije bio toliko
eksplicitan, dok je Antonije Isakovi€ iz sasvim druge
pri¢e. To je, ¢ini mi se, neka vrsta negativa oponaanja
ovo dvoje ljudi. On je primenio nekakvu bufo vari-
jantu, naljutivii se $to uz njega i njegova Zena nije
dobila nagradu i vrativdi nagradu Ziriju u lice, tako da
je to bila neka kvazikomi¢na demonstracija socija-
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listitkog Zirija za koji je on mislio da ga dobrim delom
kontrolise, ali koji se u jednom trenutku, ¢ini se, otrgao
kontroli i uradio nesto §to ne treba da uradi. Dode-
ljivanje nagrada predstavija, dakle, vrstu katarze, a
njeno odbijanje predstavlja svojevrsnu autokatarzu ko-
ja, takode, funkcionile na drustveno progidéujuci nacin.

Zorica Jevremovié-Munirié: Kako tumali§ utrku za
nagradu tolerancije u okviru ovog diskursa? Kako tu-
madi§ utrku, natjecanje (kako se zove ta silina, bes i
CeZnja za modi) u alternativi, u tom prostoru koje nije
vlastodrZatko, koje nije proisakovicevsko, koje nije
promiloevi¢evsko a koje nije ni proabramovicevsko,
dakle, Cisto estetsko? Kako tumaci§ sve one biografije
i potpise ljudi (Dejton je bio, pa je prestao rat, izmedu
ovog novog rata spremljenog na Kosovu, ceo svet |
mi), kako tumaci§ tu vrstu potrebe da se samonagradis
tako $to ¢e§ pozvati ljude da se potpiSu, da govore o
tebi, kako tumadi§ te ljude koji su bili ... u Hajatu?

Branimir Stojkovié: Sociolog sam po osnovnoj forma-
ciji, ali odgovor koji ¢u dati bi¢e psihologiziranje. Mi-
slim da i ljudi koji su na strani tolerancije, mira i svega
ostalog, svih vrednosti koje uvazavamo, poseduju, ot-
prilike, istu koli¢inu strasti koju poseduje i druga stra-
na i boreci se za neSto $to smatraju da im pripada,
ispoljavaju isto toliku koli¢inu pristrasnosti, lobiranja,
sujete, podzemnih radniji, itd.

Zorica Jevremovié¢-Muniti¢: Tu su bili l[judi poput Ra-
deta Konstantinovi¢a koji je mogao tu nagradu da
dobije pre pet godina, recimo, tu su bili ljudi koji nisu
vise Zivi, sa nama: Zivoti¢, Duri¢, ali i drugi — Boza
Jaksi¢, itd. Znamo, svako je moZda pomislio na neke
ljude sa vecim ili manjim iznenadenjem zbog &ega su
sebi dopustili da budu tu — za mene je to eti¢ko
pitanje. (Divna je rekla da u odnosu etike i estetike,
ima svakako veze). Onda je, naravno, nagrada dode-
liena, kako bi se to reklo, politicki — studentima iz
Pri8tine, i ja sam uZivala u tome, zato $to je to, onako,
"Slag na tortu". Nagrada je, inaCe, od potetka, politi¢-
ka, tu je u toj beznadnoj trei, u tom dugom maratonu
nae tolerancije uporno Nebojisa Popov i Republika,
a on je zasluZio apsolutno. Republika i svi Clanovi
redakcije zasluZuju, svakako, neku veliku drustvenu
nagradu. Ta utrka se zapravo uvek zavr$ava tako $to
Ziri, bez obzira kako je imenovan, nagradu dodeljuje
politi¢ki. Antonije Isakovi¢ je beba prema tome, jer
Antonije Isakovi¢ je — ne govorim sada ad hominem
samo, Covek iz druge kulture, kulture moéi proSlog
sistema. Nagrada za toleranciju — to je tako talan
kulturolo$ki, politi¢ki beleg, da sve ovo drugo vracanje
nagrada ili ne, ili ovaj spor sa NIN-ovom nagradom
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- to su male ospice prema ovoj vrlo ozbiljnoj stvari

u kojoj ucestvuju intelektualci, dakle, najsvesniji delovi

drustva i koji se igraju s tim 1 zapravo sve ove druge
stvari devalviraju.

Milena Dragicevié-Sesié: Nisu ljudi krivi §to su pre-
dloZeni, dakle, nisu se oni kandidovali sami, kandi-
dovao ih je neko drugi. To je jedan poseban fenomen
koji nas dovodi do drugih pitanja, etiCkih pre svega,
dakle, ko su oni koji predlazu, zaSto predlazu, ali
pitanje je imalo i ovu dimenziju — za$to je bilo toliko
uzbudenja u krugovima kandidovanih?

Branimir Stojkovi¢: Nagrade su kao tango: tano se
zna ko se kada povladi i Sta to znali. PovlaCenje iz
trke bi imalo dimenziju distanciranja od Citave stvari.

Branko Dimitrijevi¢: Hteo bih da se vratim na ono §to
je ovde poenta, a to je pitanje stvaralastva i protesta.
Prestao je kriti¢ki odnos prema protestu i prema samoj
praksi koja je u protestu primenjena kao i u odnosu
na rezultate protesta koji ne postoje. Postavlja se pi-
tanje zbog fega je ta Citava konstrukcija propala?
PoSao bih od dva primera da bi se znalo o ¢emu se
radi, o femu govorimo. Znadi, ako govorimo o stva-
raladtvu kao protestu, govorimo o pitanjima tzv. akti-
vistitke umetnosti, angaZovane umetnosti. Sta je to
aktivisti¢ka, angaZovana umetnost? Uzmimo dva pri-
mera iz istorije umetnosti XX veka: jedan je ¢uvena
slika Pabla Pikasa Gernika, a drugi je konceptualni
rad nemackog umetnika Hanca Hakea. Za Pikasa ste,
pretpostavljam, svi ¢uli, za Hakea moZda i niste. Hanc
Hake je u slikarstvu ono 8to 8to je Ginter Gras u
literaturi. Pikasova slika Gernika je postala ikona tzv.
politickog slikarstva. Medutim, kako su kriti¢ari pri-
metili, to je slika koja nije ni za sekundu skratila
Frankov Zivot, niti je za mesec dana skratila njegovu
viadavinu, niti je na bilo koji nacin modifikovala. De
facto, ona je postala ikona protesta koji ne funkcionide.
S druge strane je jedna od Cuvenih akcija, rad Hanca
Hakea sa takozvanim otkrivanjem projekta Sipolski u
Njujorku, kada je Hake na svojoj izlozbi izloZio foto-
grafije nekretnina na Menhetnu i sve faksimile ugovora
i ¢itavu dokumentaciju koja je vezana za te nekretnine.
Ta izloZba dovela je ¢ak do sudskog procesa jer je on
otkrio sve probleme u viasniStvu i mahinacijama, i
pokazao da se mnoge nekretnine na Menhetnu nalaze
u rukama jednog Coveka i ukazao na probleme sa
porezom, itd. — to je jedna druga vrsta aktivistitke
umetnosti koja funkcioniSe. U sluCaju Pikasove slike
re¢ je o estetici, u slu¢aju Hakeove akcije rec je,
mozZda, o etici, aktivnom otkrivanju dru8tvenih pro-
blema i mana. U slu¢aju sada$nje umetnosti, koju

131



STVARALASTVO KAO PROTEST

ovde imamo, i koja se na neki na¢in kroz protest
poku$ala artikulisati, bojim se da imamo mnogo vile
pikasovski nego hakeovski slu¢aj. Naime, postoji kon-
tradikcija: gradanska klasa koja je bila nosilac tog
protesta (ali to je vrlo komplikovano, jer ona nije klasa
koja uopste moZe da iznese ovakve vrste promena),
upravo je nosilac ideje o kulturi sigurnosti, kulturi koja
se bavi pasivnom estetizacijom sveta. Jedan britanski
teoreti¢ar arhitekture, Markanzes, napravio je za nas
veoma zna&ajnu distinkciju, izmedu umetnosti opasno-
sti i drutva sigurnosti. On umetnost nije video kao
moguénost refleksije drustvenih zbivanja, da drustvena
zbivanja direktno utiu na to kako ¢e umetnost iz-
gledati, nego kao neku vrstu obrnute refleksije, od-
nosno on je u odnosu na priZeljkivanu politiku si-
gurnosti (a to je nesto $to svi mi u naSem liberalnom
shvatanju priZeljkujemo) jukstapozirao umetnost opa-
snosti odnosno onu umetnost koja do krajnjih granica
radikalizuje svoje sopstveno postojanje, do mere da i
samu sebe dovodi u pitanje i na taj nacin poku3ava
da virusira sistem i da izvr8i izvesnu subverziju sistema.
Nazalost, kod nas je takve prakse bilo jako malo i na
prste jedne ruke mogu se izbrojati primeri u poslednjih
nekoliko godina, iako se to u ovoj zemlji mnogo vise
ofekivalo nego u bilo kojoj drugoj. Ta radikalizacija
se ovde mnogo vide zahtevala i ofekivala. A imali smo
samo par izuzetaka. Jedan od tih umetnika je ovde
sa nama — Ra3a Teodosijevi¢. Svojom serijom radova
Gott liebt die Serben, koristi upravo moguénost jedne
naizgled ambivalentne i krajnje teritorijalizovane akcije
koja je virusirala i vrila subverzije dominantnog poli-
tickog diskursa. Nedavno su mi momci iz grupe Skart
ispri¢ali pri¢u oko njihovog novog rada — takozvanih
bonova: jedan od tih bonova, bon za strah na kome
je napisana re€ strah i re€ frike (koja znadi strah — na
albanskom) deljen je razliCitim institucijama koje su
rezimske, drZzavne i onim koje su nezavisne, gde su
svi ti ljudi koji su dobijali podiljku od njih sa tim
bonovima na kojima piSe srah to doZiveli vrlo burno
iz prostog razloga zato $to nisu znali ta¢no kako da
se prema tome ophode. Znadi, stvari nisu bile crno-
bele jer to nije bila aktivisti’ka umetnost koja je na
prvi pogled ukazivala da postcji jasan stav iza toga,
nego jednostavno taj stav je bio zamaglien i bio je
sakriven iza te ambivalencije koja je mnogo viSe uzne-
miravala sve one koji su tu posiljku dobili, bez obzira
da li je re¢ o drZavnim ili o nekim alternativnim in-
stitucijama. Svi su ih podjednako zvali telefonom i
pitali 3ta sad to znaci strah na albanskom, ko treba
da se boji, Sta uopste takva akcija moZe da znadi.
Poenta takvog delovanja je upravo da se skrene paZnja

132




STVARALASTVO KAO PROTEST

na to da ne treba mistifikovati takozvanu institucio-
nalnu alternativou kulturu. Uopdte, ta ideja o alter-
nativi je jedna vrlo udobna ideja koja poti¢e od gra-
danske ideje udobne pasivnosti, estetske udobne pa-
sivnosti, da postoji nekakva alternativa netemu §to je
nama jako stradno, kad mi vrlo dobro znamo na koji
nafin ta alternativa funkcionide i moramo da se osvr-
nemo na konkretne rezultate koje su takve institucije
pokazale. Mnoge institucije alternativne kulture kod
nas su isto tako zavisne, konkretno, od Fondacije So-
ros. Da li institucije koje su finansirane i sponzorisane
totalno od Fondacije Soros iza koje ipak stoji pope-
rovska liberalistiCka doktrina, da li te institucije zaista
mogu da budu nosilac virusa koji moZze na bilo koji
nacin da uzdrma ovaj sistem, da promeni, da uplagi,
da na njih deluje, jer ja ipak doZivljavam takvu vrstu
akcije kao ne$to §to mora da postigne neku vrstu
konaCnog rezultata. Ako nema konacnog rezultata,
takva vrsta aktivisticke umetnosti postaje ista ona tra-
dicionalna estetika samo u novim formama, ista kao
tradicionalna estetika protiv koje se bori. Znadi, al-
ternativne institucije su isto tako zavisne, ralunaju na
tu zavisnost, na pomo¢ Soros fondacije kao jedine
fondacije koja podrzava takve vrste akcija, bez ikakve
potrebe da proSire, da radikalizuju svoj stav u odnosu
na tu samu fondaciju ili u odnosu na konkretne akcije
koje institucije tih fondacija mogu da rade. Svi smo
mi spremni da zaista zaboravimo i da se nikad ne
osvrnemo na gomile neuspelih akcija takozvanih al-
ternativnih institucija kulture koje nisu ostvarile nika-
kav rezultat i konkretno, protest, takozvani gradanski
protest je upravo dokaz kako te stvari funkcioni§u —
cela stvar se raspala u roku od dva meseca i nama je
ostala samo estetika tog gradanskog protesta i nita
viSe od toga.

Zorica Jevremovié-Munitié: DoZivela sam protest vie
puta i milo mi je $to ste vi otvorili na neki nacin,
oblandu cele stvari. Naime, ja imam ideju da je u to
vreme protesta, na koji ja nisam odlazila, nisam 3etala,
nisam zviZdala, konstituisan alternativni pokret koji ja
nazivam popizam i mi smo u tome, dakle, inovatori,
to je nesto §to se medijski sakriva. (Podseti¢u vas na
dve stvarj koje sam ja videla, kao dve celine: jedna u
produkciji VIN-a jednosatna emisija 0 protestu a dru-
ga je film Gorana Markovica). Dakle, za vreme tog
protesta je bilo ludistitkih oblika i formi, dak gosto-
vanja alternativnih institucija ili grupa. Medutim, ono
§to je proizaslo vrlo jasno u okviru protesta koji je
bio i politiCki (valjda, jel’ bio polititki? — pa, bio je!},
dobilo je jednu paradigmu u popizmu, prisustvu svih
onih amblema koji su krasili ve¢ma taj protest sva tri
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meseca. Koliko god su tekuci mediji svih naih stanica
mogli da sakriju, oni su to krili. To je famozno, od
ona tri prsta koja ne znace isto Sto i dva prsta (vik-
torija), 3to je internacionalni znak, nego prosto to su
tri prsta, itd. Ova slika protesta je skrivana, kao kad
imate petoro dece i jedno ne valja i ono se skriva u
drugoj sobi, do onih stravi¢nih stvari — to je da su
popovi vodili studentske demonstracije, da su se barja-
ci vijorili, da su u tim prvim redovima bili kontrolori
(kako se zovu veé ljudi iz studentskog protesta koji
su imali imidZ, demokratski), dakle, oni su zapravo
popili pilulu popizma i tako je lepo nosili, i to se sve
vreme i u tekstovima minimiziralo. Bilo je toliko tog
duhovnog kita i sramote za ovaj deo sveta sa regre-
sijom koja je ispod nivoa XIX veka, jer se nikad ranije
nije dogadalo da se me3aju babe i Zabe sa onim ogrom-
nim svecama i to je bilo potpuno demonijacki sa stano-
vidta demonologije, dakle, ne3to 3to pripada sveci koja
se nosi u crkvu za smrt li za vencanje, to se pronosilo
u onim hladnim nofima ovim nasim gradom i to nije
izazvalo nikakvu sociolo$ku kritiku, kulturoloku ili
blizu filozofsku. To je onaj Cas kad su se na Trgu
slobode (sloboda je po popizmu, a to treba izmeriti
koliko je to trg slobode) pojavila, da li da Cestitaju
Novu godinu ili tako nesto, tri Coveka: patrijarh Pavie,
Rade Serbedzija i Matija Beckovié. Dakle, smestiti ih
i povezati, to su stvarno mogli samo duhovi koji ne
mogu ¢ak ni da se pozovu na gradanski protest. Gra-
danski protest ne bi mogao da stavi u jednom d&asu
izazivata i potpisivata rata Matiju Beckovica sa, re-
cimo, Radetom Serbedzijom ili sa tim nevinim &ove-
kom patrijarhom Pavlom koji je, inace, dva puta pro-
bio kordon. Popizam je dao generalnu metaforu toj
alternativi. Nije kordon probio mladi filozof sa fakul-
teta, nije probila neka alternativna grupa ljudi — ne!
Probio je ¢ovek kada je bilo sve pripremljeno za to.
Najjaci protest i najjaci pokret je bio popizam. Nasi
sociolozi i kulturolozi stide se da na¢nu tu temu. Mi
zapravo peremo ves na isti nafin zbog koga smo zame-
rali pobednicima posle rata — da su prali ve$ i tvrdili
da su svi partizani slatki, krasni, da niko nije silovao,
da niko nije otimao, itd., i onda smo sad, pedeset
godina posle toga to otkrili kao laZ, a mi u neposrednoj
buduénosti, koja je uvek sada$njost kad o njoj govo-
rimo smo zapravo stegnuti. Posto je RaSa Teodosijevi¢
spomenut, 92. ili 93. Privatmo — javno to je akcija
individualiteta kada je sve §to se dogadalo u likovnoj
umetnosti bilo u institucijama, on je, dakle, individual-
nom akcijom napravio jedan koncept gde je pokazao
Sta to znadi privamo a §ta javno. A to je dragoceno.
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Jelena Dordevi¢: Slazem se potpuno sa ovim 3to ste
rekli, ali mislim da mi stvar sada ne postavljamo na
pravo mesto. Problem protesta 96/97, konkretno, i
naseg drudtva je, licno mislim, u nedostatku defini-
sanog identiteta. Gradanska klasa kod nas nema sa-
svim definisan identitet, ona se ne moZe prepoznati
lako kao §to se moZe u tradicionalnim gradanskim
drustvima prepoznati. Kod nas postoji problem iden-
titeta, ta me3avina nacionalnog, tribalnog i gradanskog
koja jo§ uvek nikako nije ra¥CiSc¢ena i sasvim je pri-
rodno da u jednom masovnom pokretu kakav je bio
(ne mislim da je bilo dobro, ali se moralo dogoditi),
da se brkaju babe i Zabe, jer joS uvek nismo razgranicili
domene interesovanja, domene protesta, domene jav-
nog izrazavanja gde bi se tatno znalo Sta, gde i kome
pripada. Tako pokri¢e koje se neprekidno trazi u ne-
sretnoj crkvi, jeste u stvari dobijanje legitimiteta za
bilo kakvu akciju kod nas poslednjih deset godina. Vi
se secate, mirovni procesi su isto bili sa patrijarhom
starim koji se Setao kroz Beograd, itd. — dakle, nismo
uspeli da iskora¢imo nimalo dalje da bi se konstituisali
kao odredena grupa ili klasa koja zna Sta hoce, kako
hoce i da taj protest koji je bio trenutan, u jednom
momentu postane zapravo pokret. Kada bude taj pro-
test ili bilo koji drugi prerastao u pokret, onda Ce i
simbolika i znaCenje i amblemi i kultura koja stoji iza
njega biti potpuno definisani. U jednom drudtvu koje
nema sasvim jasan identitet, drustvu koje me$a staro,
novo, globalno, individualno, kolektivno na jedan vrlo
Cudan nadin, prirodno je da se u ovakvim masovnim
pokretima dogadaju stvari kakve su se dogodile.

Divna Vuksanovié: Povodom pri¢a o rezultatu pro-
testa, meni, naime, nije jasno gde treba traZiti taj
rezultat. Da i je protest sam sopstveni rezultat ili je
rezultat ono 3to kao konsekvenca iz protesta treba da
proistekne, a na Sta su neki ulesnici racunali, da li o
tom rezultatu treba govoriti sa estetskog stanovidta,
etickog, politickog ili svih zajedno, i to reaktivira moje
pitanje upuceno na pocetku — nije li zapravo umetnost
usredsredena na protest zapravo ogranicila svoj socijal-
ni domen delovanja? Ako smo ogekivali da stvaralaStvo
nedto postigne u drudtvu, onda razmatrajmo ideju
odnosa umetnosti i revolucije. Ukoliko to posmatramo
u kontekstu protesta, onda, bojim se da se radi o
kozmetiCkim promenama ili pak o tome da domen
revolucije preuzima neka druga socijalna grupacija ko-
risteci rezultate protesta i sprovodi ga zapravo u prak-
su. U tom smislu, ovo §to je govorila Zorica je vrlo
indikativno. Naime, meni se ini da je protest vec sad
istorijska Cinjenica i da se u ovom periodu postprotesta
razli¢ite grupe bore za prisvajanje te Cinjenice i za
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njenu interpretaciju. Nedavno sam Citala knjigu Bogo-
ljuba Sijakovica Istorija — odgovornost — svetost, u kojoj
je jedno poglavlje posveceno studentskom protestu i
razmatrano u kontekstu svetosavlja. To zavr$no po-
glavlje knjige koje je ilustrovano fotografijom sveste-
nika sa pistaljkom, razmatralo je, dakle, sa istorijskog
stanovidta i stanovi§ta odgovornosti, dakle, s jedne
strane eti¢kog, s druge istorijskog, studentski protest
upravo u kontekstu svetosavlja sa vrhunskom ¢injeni-
com da je blokada u stvari probijena na dan Svetog
Save. Samo, dakle, skre¢em paznju na taj rezultat, ako
je postignut onda se vodi borba oko prisvajanja, znadi,
koja €e socijalna grupacija u kojem momentu prisvojiti
taj rezultat, a ako ga vidimo kao permanentnu revo-
luciju onda treba zapravo da se borimo za interpre-
taciju, odnosno da obezbedimo prostor, mozda druk-
Ciji kontekst tom protestu.

Radoslav Dokic: Sticajem okolnosti jedno od pitanja
koje sam pomenuo — pitanje alternative — pokrenuto
je u izlaganju kolege Dimitrijevi¢a. Alternativi valja
pric¢i sa metodoloSkog stanovidta koje je ipak obuhvat-
nije, dakle, ne kao ne$to incidentalno, 3to se slu¢ajno
dogada, nego kao procesualnost, nesto 3to je ugradeno
u bice, dakle, samo kulturno bife, njegovu egzistenciju,
moguénost njegovoga daljeg napredovanja. Jer, alter-
nativa nije nesto $to je samoniklo, niti neto 3to je
neko posejao bilo na koji na¢in. Ona izrasta iz drudt-
venoga tla i ukoliko je takva ona ima prave efekte.
Sticajem okolnosti, do%ao sam do knjige Advine Ja-
blonske poijskog sociologa kulture koja govori o alter-
nativnom pozoristu u Poljskoj i pokazuje upravo du-
binu toga procesa i takvog kretanja u jednoj delatnosti
kao Sto je pozori¥na. Pokazuje, dakle, svu sloZenost
kroz koju je proSla pozori$na inicijativa i koja se kretala
od onih zametaka posle oslobodenja pa do vrlo razvi-
jenih formi kasnije i do vrlo zapaZene aktivnosti. Da-
kle, ona nije nastala slu¢ajno, niti se nametala zva-
nicnoj kulturi, niti se otvoreno suprotstavljala toj zva-
ni¢noj kulturi, nego je upravo obezbedivala svoju au-
tentiCnost i autohtonost unutar kulturnog ili socijano-
polititkog establiSmenta. Alternativa je traZila i os-
vajala prostor, gradila ga na jedan vrlo specifi¢an nacin.
Alternativa je odigrala i polititku i kulturnu ulogu u
transformaciji poljskoga drustva na mnogim plano-
vima. Samo da pomenem, recimo, jezicki plan; koliko
je unela sveZine u jezik novogovorom, stvaran je pot-
puno nov govor u drultvu koje je bilo zatrpano opstim
frazama, vrlo prepoznatljivim frazama (kojih se mi jo§
nismo oslobodili). Alternativa je stvarana dugo godina,
uporno, strpljivo pri tom nije bilo odlutujuée ko in
finansira nego je bilo bitno da se autenti¢no izraze a
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za sredstva su se borili na najraznovrsnije nacine. Uko-
liko alternativa nije spolja dirigovana, ubafena (ne iz
inostranstva nego spolja izvan nekakvoga kulturnog
konteksta), ako otkriva uslove za Zivot onda je treba
podrZavati, koristiti sva sredstva koja stoje na raspo-
laganju, finansijska sredstva raznih fondova koja su u
slu¢aju poljske alternative kori§¢ena decenijama i po-
red vrlo rigidne politike, vrlo o8trog i zatvorenog si-
stema koji je teSko dozvoljavao da se sli¢ne inicijative
probiju ali one su uspele da se probiju, i kad su se
okolnosti stekle onda je ta alternativa postala domi-
nantna. I danas, kad pogledate Stampu (vama se Cini
preko no¢i — ne, dugo je trajao taj proces), vidite
potpuno nov jezik, stil, u kome se vide nove ideje i
nagovestaji novog koji dotle nisu mogli da se pojave
u takvom miljeu, kao §to je dnevna Stampa. Bilo je
gotovo nezamislivo. Sada se Citav sistem dnevnih no-
vina potpuno oslanja na alternativna iskustva koja su
i danas moc¢na i uticajna, na nove reli koje nisu bile
u vokabularu ne samo dnevne Stampe nego Cak i
knjiZevnosti, one koja je bila promovisana pa i nagra-
divana, koja je bila kvalitetna (i stvarno jeste kva-
litetna) i kod nas mnogo prevodena i s razlogom hva-
liena, itd. Ali, evo, u sferi javnoga govora to je i te
koliko doslo do izraZaja. Primera radi, na§ veliki pozna-
valac poljskoga jezika i tvorac Re¢nika srpskohrvatsko-
poljskog i poljsko-srpskohrvatskog (koji jo¥ nije ob-
javljen), na stotine i stotine novih reti uzeo je iz dnev-
nih novina Gazeta Viboréa, koje su nastale tokom
dugog perioda alternativnog natina kulturnog bitisanja,
egzistencije, trajanja i delovanja.

Milos Nemanji¢: Moramo sad da prizovemo istorijsko
secanje, da se oslonimo i na istoriju. Meni se Cini (sebi
dopudtam rizik uproscavanja ali bih rekao u kontekstu
misti Jelene Dordevi¢ o nepostojanju identiteta), da
su kod nas sad na delu tri kulturna obrasca: jedan
nacionalni kulturni obrazac, u svojoj deformisanoj, is-
krivljenoj varijanti. Znate, nacionalni kulturni obrazac
koji je odigrao pozitivnu ulogu sredinom prosloga veka
(istorija nas tome uci), ne moze da preuzme takvu
ulogu pri kraju XX veka ali moZe da je odredi, ako
nije, naglalavam ovo — deformisan, iskrivljen nacio-
nalni identitet. Drugi kulturni obrazac koji je na delu
u savremenom drudtvu i kulturi je vrlo rezistentan,
prikriven komunisti¢ki kulturni obrazac. I tre€i je taj
liberalni kulturni obrazac koji mi svi zagovaramo a
koji se stra¥§no te3ko afirmiSe nasuprot ova dva kul-
turna obrasca. Tu je, ¢ini mi se, veliki problem. Alj,
posto govorimo o stvaralastvu kao protestu, da bismo
uopste mogli da govorimo o kulturnom polju, neop-
hodno je da ono bude relativno autonomno u odnosu
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na politicku, ekonomsku i versku mo¢. Dakle, u od-
nosu na sva ta tri elementa. I sad bih ja postavio dva
pitanja: Da li je jedna vrsta zavisnosti i spoljnih pritisa-
ka zamenjena nekom drugom (govorim o vremenu
sadaSnjem u odnosu na neko prethodno i davno mi-
nulo vreme)? Koji deo intelektualnog polja danas pre-
uzima dominantnu ulogu u odredivanju karaktera
stvaralaStva? Ne nudim odgovore, postavljam jos jed-
no pitanje ~ u odnosu na koje vrste skrivenih ili otvo-
renih pritisaka se stvarala§tvo uopste, posebno danas,
javlja kao protest? StvaralaStvu je, ¢ini mi se, ima-
nentna neka vrsta protesta, jer kao sociolozi moramo
da znamo - svako drudtvo je u toj meri podredeno
kulturnom obrascu gde je svako stvaralaStvo protest.
Upitani o jaCini, eksplicitnosti tog procesa, njegovoj
usmerenosti, mozemo da govorimo, ¢ini mi se, na dva
nivoa: stvarala§tvo moze da bude u odredenim svojim
vidovima protest protiv tipa legitimiteta koji sputava
stvaralastvo u njegovoj eventualnoj slobodi. Kada ka-
Zem legitimitet, mislim na ono 3to reguli¥e samo polje
stvaralaStva, ne na politicki fenomen. To su i estetski
pravci, da se ne meSamo u neke druge discipline, ve¢
okostale, postojece odnose, itd. Protesti kao vrsta ko-
munikacije mogu da budu vrlo Zestoki i odtri i oni se
javljaju u umetni¢kim i kulturnim pokretima, zavisno
od tipa drustvenih odnosa. Drugo, stvarala§tvo moZe
da bude protest protiv ponovnog jacanja politicke, eko-
nomske ili verske moc¢i u odnosu na autonomiju in-
telektualnog polja. Mislim da su kod nas stvari vrlo
sloZene i da sociolozima kao i ostalima predstoji ozbi-
ljan zadatak (mislim da koncept intelektualnog od-
nosno kulturnog polja pruZa uporiste), da analiziramo
koje su se promene fakti¢ki desile. Radi kurioziteta,
nave$¢u dva zanimljiva podatka koji osvetljavaju pi-
tanje cenzure kao reakcije drudtva na stvaralaStvo kao
protest (mislim da je cenzura uvek reakcija na protest).
Na prvi sam naiSao kada sam protitao tre¢u knjigu
kolege Ljubodraga Dimiéa Kulturna politika Kraljevine
Jugoslavije 1918-1941. Evo tog podatka koji me je
zatudio: U Kraljevini Jugoslaviji (analizira period 1926-
1939, period kad je nastupila diktatura) od 1926. do
1939. godine znamo za oko hiljadu zabrana knjiga,
casopisa i novina Stampanih na teritoriji Kraljevine
Jugoslavije $to ukazuje da je literatura, pa ¢ak i ona
koja je nosila epitet angaZovane, bila na margini intere-
sovanja cenzorskih i policijskih komisija. Na udaru
represije reZima bila je prevashodno publicistika, isto-
riografija. Za vecinu zabranjenih naslova s pravom se
moZe tvrditi da su bili sumnjive naucne i literarne
vrednosti, politickog i pamfletskog karaktera. Drugi se
odnosi na prirodu stvaraladtva, ¢ak i kad sadrZi neku
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vrstu protesta u ovom ili onom smislu. U knjizi Cen-
zura u Srbiji 1945-1990. koju je objavio na$ mladi
kolega Zelimir Ka3etovié (to je njegova magistarska
teza na FPN), opet me je iznenadio podatak koji je
on veoma dobro objasnio. Analizira cenzuru izdavacke
delatnosti u Srbiji 1945-1990: Ukupno je zabranjeno
148 publikacija, 167 naime, ne racunajuci i slucajeve
policijske cenzure. Od ukupnog broja zabrane 69 ili 46
odsto su sudske, 65 politicke a 14 tzv. samoupravne
zabrane (mislim da svi znate $ta su samoupravne — to
je kad $tampariji kaZete da ne moze da Stampa knjigu
jer je protiv naroda). On kaZe: Ovi podaci predstavijaju
samo vrh ledenog brega. Osnovano je pretpostaviti da
Je .. projekat cenzure” najveci upravo kod samo-
upravne cenzure, a verovatno da on nije zanemariv ni
kod politicke cenzure. Dakle, uporedili smo dva za-
nimljiva perioda 1926-1939. i 1945-1990. kao reakci-
ju drudtva na stvaralastvo.

Slobodan Masié: Od ovih Sezdeset sudskih zabrana,
ja kao izdava¢ podneo sam tri. To znati, oko 5 odsto
svih zabrana koje su bile u Jugoslaviji, pogadale su
delatnost koju sam ja sprovodio. Nisam znao da je
bilo toliko malo zabrana. Ali, necu vam ja sad govoriti
0 zabranama, zato $to zabrane pokazuju dejstvo meha-
nizma a ne pokazuju njegovu pravu prirodu. Ja ¢u
pokusati da vam govorim o pravoj prirodi. Pre svega,
Zeleo bih da vam skrenem paznju da rel protest u sebi
sadrZi jednu drugu re€ koja je isto vrlo vazna, a to je
re¢ pobuna. Kad neko protestuje, on pristaje da bude
u sistemu koji mu se ne dopada. Kad neko ude u
pobunu, on zapravo ne Zeli da bude u sistemu, hoce
sistem da promeni na taj nacin $to bi sistem postao
nesto drugo. U tom drugom, on ¢e Ziveti. Prema tome,
vrlo je vazno razlikovati ta dva pojma koja mi ovde
u razgovoru &esto poistovecujemo. I, naravno, usled
toga deSavaju se prividne sticnosti u misljenju i deSava-
ju se prividne razlike u misljenju. Da bi ovo naSe
razmi§ljanje danas ovde delovalo, ono mora da se
oslobodi privida. Prema tome, razlikujmo te dve stvari.
Ja sam 30 godina ufestvovao u pobuni. Ja nikada
nisam protestovao. Sta &inim ja danas? Ja danas ude-
stvujem u pobuni. Zelim da sve ovo §to je oko mene
izmenim. Ali, ja vas potpuno razumem. Vi ne morate
da budete srecni zbog toga. Ko zna kako ¢e se vama
moj izmenjeni pobunjeni svet dopasti! Mogude je da
vam se uopste nece dopadati. Prema tome, vi za sebe
zadrZite pravo da prema onome $to ja za sebe smatram
mojom pobunom, a 3to vi mozZda za sebe smatrate
svojim protestom, zadrZite onaj stepen slobode u ko-
jem Cete moci svakog trenutka da od bilo ¢ega odu-
stanete i da se bilo Cemu priklonite. Pravi smisao
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stvaraladtva postoji samo u tom stepenu slobode koja
je neograni¢ena, neuslovljena, i ono §to nas ponekad
zbunjuje, nas koji smo obrazovani — §to je nemotivi-
sana. Promene koje se deSavaju u naSem miSljenju
jesu promene apsolutne slobode u kome nam se mi-
sao, estetsko opredeljenje ili ono za 3ta smo spremni
da damo sve u naSem Zivotu, menjaju u neverovatnom
sistemu u kome se mi sami nalazimo uvek pred iz-
nenadujué¢im Cinjenicama tih promena. Gospodin koji
je redio da napusti jedan normalan Zivot i da se preseli
na Tahite, bio je ufesnik u pobuni. Zamislite kako bi
otajno svet izgledao kada bi se ceo pretvorio u Tahite!
Pa, naravno da bi izgledao ofajno, jer na Tahitima
postoji mesto za takav svet. U ostalim delovima sveta
ne postoji mesto za takav svet. On je morao da se
pomeri u svetu, sebe, svoju egzistenciju, ideje, svoja
seksualna opredeljenja, morao je mnogo StoSta da
izmeni da bi mogao da uspostavi ravnoteZu jednog
takvog izmenjenog sveta. To je njegovo pravo. Ali,
oCekivati sada da ¢e se na nivou kolektiviteta uspo-
staviti pravo realizacije estetskog modela, to jako pod-
seca na onu posleratnu pri¢u kako su svi bili plemeniti,
kako su se borili za narod, kako nisu imali nikakvih
mana, kako su bili sazdani od samih vrlina, kako je
njihov moral bio moral ¢oveka koji se nije dao pot-
kupiti nijednom blamaZom onog odvratnog gradan-
skog drustva koje je bilo trulo i koje je trebalo da se
zameni. Posle 50 godina ispostavilo se da su, naravno,
bili potkupljivi, s niskim strastima u onoj meri koliko
su i ostali, drugi ljudi, moZda ¢ak i u vecoj i u goroj
meri. A, gradansko drustvo, ispostavilo se, nije bilo
drustvo preteranih niskih strasti, nije bilo trulo, nego
je to gradansko drudtvo imalo svojih vrlina, svojih
osnova. Naravno, ni te osnove gradanskog drultva nisu
sam odraz plemenitosti. I kad ja danas ovde slufam
pohvalu gradanskom drustvu, onda ja znam da je u
pitanju terminolo3ki nesporazum. Ljudi ovde pod gra-
danskim dru$tvom podrazumevaju ljude koji Zive u
gradu nasuprot onih koji su siSli s brda. Medutim,
gradansko dru$tvo nisu ljudi koji Zive u gradu, nego
je to jedan konzistentan pogled na svet, koji obuhvata
mnogo Stosta, od istorijski prevazidenih, socijalno da-
nas ve¢ apsolutno neprihvatljivih ideja. Pored ostalog,
gradanski pogled na svet obuhvata nacionaini pogled
na svet, jer gradansko drustvo nije sklono da se bas
tako lako odrekne nacionalnih okvira — tako da to
moramo shvatiti. Nemojmo iz jednoga odnosa koji je
bio ceo Cista negacija, preci u jedan odnos potpune
afirmacije. A zaSto to ne treba da ulinimo? Pa zato
§to mi ovde vodimo razgovor o stvaraladtvu, a stvara-
la8tvo zapravo te dve kategorije apsolutno ne priznaje
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kao kategorije koje u¢estvuju u samom ¢inu stvaranja.
Sam ¢in stvaranja jeste zapravo neSto $to se odvija
mimo toga i van toga. Naravno, u nekoj njujor3koj
galeriji ¢e biti prikazana vrlo interesantna izlozba koja
razotkriva kategorije vlasniStva nad pojedinim delo-
vima grada, njihovu amoralnost ili mozda njihovu mo-
ralnost, ili sve ono drugo. Ali, verujte mi, mene apso-
lutpo to ne interesuje. Mene problem vlasniStva nad
kvartom koji se nalazi izmedu 56. i 57. ulice u Njujorku
apsolutno ne interesuje. Ja ne mislim da to u Americi
nije nezanimljivo, verovatno im je zanimljivo. To znadi
da postoji jedna razlika izmedu onoga $to bi na es-
tetskom planu kod nas bilo zanimljivo i onoga $to je
na estetskom planu njima tamo zanimljivo. To znadi
da postoji razlika izmedu, ne samo estetskog modela
nego i recepcija odredenih estetskih dela. I to je sasvim
prirodno. Nama nedostaje oblik tolerancije. Nasa spo-
sobnost tolerancije je oskudna. Nismo sposobni da
budemo tolerantni zato §to smo kao drustvo zasnovani
na oblicima koji nisu alternativni. Postoji jedna na-
cionalna opera i ona ne moZe biti tolerantna. Ljudi
koji pevaju u toj nacionalnoj operi ne daju drugima
da pevaju. Onog trenutka kad budemo sagradili dve
opere, stvorifemo mnogo tolerantniju atmosferu. To
se isto odnosi i na sve druge oblike estetskih, sad ¢u
upotrebiti grubu rec, iZivljavanja na kojima se zasniva
stvaraladtvo. Zato mislim da ako Zelimo ne$to zajedno
da postignemo, onda moramo sebe prvo dovesti u
situaciju da budemo tolerantni. Mi sami da budemo
tolerantni. To znaci priznati pravo naSim oponentima
da misle drugacije, ne onima koji misle kao mi. Oni
koji misle kao mi, pa to je uspostavljanje bratstvenog
odnosa koji podrazumeva samo jedan te isti model.
Pitanje tolerancije jeste tolerancija za oponente, za
one koji misle na drugi na¢in. Kada budemo u sebi
sabrali snagu da ne pljujemo na one koji misle na
drugi nacin, mi ¢emo biti korak bliZe stanoviStu sa
koga moZzemo razgovarati o problemima stvaraladtva.

Trivo Indic: Ja sam hteo da kaZzem nekoliko re¢i povo-
dom izjave da je Gernika protest koji ne funkcionise.
Prvo, mi smo zahvaceni modom koja se zove post-
moderna i osnovna ambicija te mode jeste da se oma-
lovaZzi politi¢ki angaZzman, da se omalovaZi politika, da
se relativizuju sve vrednosti i da se, prakti¢éno, odsustvo
kriterijuma proglasi jedinim kriterijumom. Sigurno je
da je politicki angaZman vezan za tradiciju prosve-
titeljstva ili aufklerunga, koji Obrad Savi¢ stalno na-
pada tako Zustro i nabija na nos ovoj sredini kao znak
provincijalnosti, ali smatram ba$ u ime ideje 0 kojoj
je gospodin Masi¢ govorio, ideje tolerancije, ideje ot-
vorenosti za drugost, da mi moramo da uvazimo i
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postojanje tzv. estetika angaZzmana uopSte. Postoji kao
Zanr angaZovana knjiZevnost, postoji kao Zanr politicki
teatar od Brehta, Piskatora, Darija Foa, postoji sa-
kralna umetnost, verska umetnost isto kao Zanr, itd.
Zbog toga mi se ¢ini da angaZman ne mora da se
shvati bukvalno kao izlazak na barikade, kao $to je to
Vagner uradio 1848. u Drezdenu, u drudtvu Baku-
njina, nego kao proizvodnja simbola otpora. U tom
smislu, postoji Citava literatura oko Pikasove slike Ger-
nika koja objadnjava taj fenomen. Nije slu¢ajno 3to
Pikaso nije dozvolio da se ta slika vrati u zemlju dok
je bio Ziv Franko. Ta slika, otkad je nastala, postala
je simbol otpora. Dok je bila tuvana u muzejima u
Njujorku borili su se da ta slika kao komunisti¢ko zlo
bude izbacena i uniStena, proterana iz SAD-a kao Sto
se ta ista ekipa posle Drugog svetskog rata trudila da
fizi¢ki likvidira brigadu Linkoln koja se borila u Spaniji
za vreme gradanskog rata na strani onih na ¢ijoj strani
je bio Pikaso. Gernika je postala Cak simbol nacio-
nalnog identiteta, pre svega za Baskijce koji su stradali
1937. u aprilu od bombardovanja nemacke i italijanske
avijacije, (prvi put je primenjena tehnika bombardo-
vanja u tepihu, od koje ¢e kasnije stradati gotovo svi
evropski gradovi, od Engleske do Sovjetskog Saveza).
Danas ljudi u Gernici, u Baskiji traZe da se ta slika
njima vrati kao simbol identiteta. S druge strane, Ka-
talonci svojataju Pikasa kao svog zemljaka i smatraju
da njegovo delo pripada njima. Tu je, naravno, im-
perijalni Madrid i Muzej kraljice Sofije i Prado koji
se bore da ta slika ostane tu — da bi prikazali Spaniju
kao demokratsku zemlju i zemlju nacionalnog po-
mirenja. Nije ta pri¢a okolo bitna. Verujem da svako
referencijaino, anegdotsko slikarstvo zna takvu istu
pricu, kao $to ima apsolutno pravo postojanja, pored
gospodina Ra3e Teodosijevica, i Mica Popovi€ sa svo-
jim prizorima. Sigurno da je njegov portret Josipa
Broza izazvao ovde konsternaciju koja, naravno, osve-
dotava svoje estetiCke porive — to nije estetika Krste
Hegedusica ili Viaha Bukovca ili MeStrovica ili Porda
Andrejevica Kuna kojima je Broz i njegov dvor bio
okruZen i oki¢en. Ali, te slike su stvorile izvesne sim-
bole koji su apsolutno funkcionisali. Ho¢u da kazem
jednu stvar — moramo sacuvati pluralizam estetika u
kome je i programska umetnost kao Zanr, angaZovana
umetnost kao Zanr, isto tako vredna kao i ono $to
radi g. RaSa, Zvonimir Santra¢ u Vricu sa svojim
instalacijama, Jovan Ceki¢ i masa drugih umetnika.
Zalozio bih se u tom smislu da budemo jako pazljivi.
Cak i muziku na mahove prati ambicija da bude pro-
gramska. Kada je Betoven radio Eroiku, on ju je
posvetio Napoleonu u trenutku kada je Napoleon bio
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simbol republikanizma i novoga duha u Evropi. To
moZemo da naslutimo u toj muzici, ali je teSko naslutiti
onaj drugi momenat kada se, recimo, isti Betoven
odrekao te posvete onog trenutka kada je Napoleon
proglasio sebe za imperatora. Ali, legitimno je pravo
narocito sociologa i ljudi koji ispoljavaju senzibilitet za
kulturolodki pristup da i8Citavaju umetnitko delo u
istorijskom, socijalnom kontekstu. Naravno, u ime ide-
je tolerancije, svakako da su legitimna i ona istraZivanja
koja gledaju da potisnu tu referencijalnost, anegdotu,

istori¢nost, ili tu neposrednu utilitaristiCku estetiku.

Ivana Mardesi¢: U vezi sa svim §to je ovde redeno,
mozda bih mogla pomenuti da baratamo jednim pre-
uskim i emfatiénim pojmom kulture, koji smo, sva-
kako, vec¢ negirali i prevazisli samim imenom skupa u
okviru kojeg se ova diskusija i odvija. Ukoliko smo
na Sajmu kulturne periodike, mi viSe ne posmatramo
kulturu samo kao duhovno bogatstvo, savrienstvo i
disciplinu na8ih saznajnih i stvaralackih moci (Ciji bi
vrhunci bili filozofija i lepe umetnosti), jedan dublji,
unutradnji drudtveni odnos; ona za nas obuhvata i sva
stvarna, materijalna dostignuca drustva, institucije i
obi¢aje, nadine tretiranja izvesnih tema i objekata. U
tom smislu moZemo i moramo govoriti o kulturi uslu-
ga, kulturi Zivljenja, i pretpostaviti jedno trziSte kulture
na kojem se kulturna periodika pojavljuje kao roba
koja odgovara potrebama, ali takode oblikuje stavove
i ponasanje recipijenata, koje pridobija i priu¢ava spe-
cifi‘cnim novim strategijama. Kultura postaje protest
kada se strategije koje pojedinci, grupe ili institucije
sa prosvetiteljskim pretenzijama (ovde ubrajam i re-
dakcije i izdavacke savete ¢asopisa, i marketindke stru-
¢njake koji vizuelno oblikuju Casopise) suprotstave od-
redenim drudtvenim praksama i stavovima, etabilira-
nim od strane izvesnih drugih socijalnih slojeva ili
grupa. Sajam periodike moZemo posmatrati kao odraz
polagane obnove drudtvene strukture koja je tokom
ovog rata, a i pre njega, sistematski podvrgnuta gotovo
potpunoj destrukciji, §to je prouzrokovalo jedno ne-
gativno "prevrednovanje', devalvaciju kriterijuma u
oblastima stvaranja | plasiranja proizvoda kulture. I
protest i kultura pretpostavljaju izvesno diferenciranje,
stvaranje preferencija prcma odredenim formama izra-
Zavanja i njihovo stavljanje u nadredeni poloZaj u
odnosu na one koje su im prethodile. Za to su neop-
hodni prostori okupljanja, komunikacije, komparacije
i kompeticije znanja i iskustava. Sve to je moguce
samo pod okriljem mehanizama civilnog drustva, koji
¢e zastititi stvaralastvo od njegovih mogucih koloniza-
cija, izvodenih iz podsistema politike i privrede. Citava
ova, oCigledno, vrlo sloZena masSinerija je kod nas tek
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u zametku. Dokaz za to su i proSlogodidnji protest i
niski tiraZi nagih knjiga i ¢asopisa. Kod oba fenomena
pokazuje se da jo§ nije sasvim oblikovana ni interesna
grupa, (uslovno bismo je mogli nazvati srednji, gra-
¢anski sloj), koja bi prihvatila zadatak gradenja civilnog
drustva i ofuvala inovatorski impuls u svim sferama
Zivota. Za sada je re¢ o me$avini u kojoj nema kon-
zistentnosti. Ona moZe pronositi i prihvatiti samo jed-
nu dajdZest-kulturu, pijatnu smesu od elemenata zai-
sta novog i vrednog i otpadaka soc-realizma, totali-
tarnog idioma vezanog za ratnu propagandu i govor
mrZnje, istrgnutih citata iz masovne kulture, neo-folka
i etno-tradicije. Ohrabrujuce je 3to uopSte imamo za-
Cetak jedne nove drudtvene stratifikacije, u kojoj ¢e
biti mesta i za konzumente proizvoda prosvecene, sofi-
sticirane popularne kulture (u koju spada i kulturna
periodika i njene marketindke kampanje), i "visoke
kulture" (tipa Gernike, koju je pomenuo g. Dimitri-
jevi€). S obzirom na to, u buducnosti se viSe nece
postavljati pitanje da li su uticajnija, vaZnija dela tipa
pomenute Pikasove slike, ili izloZbe dokumenata o
malverzacijama izvesnih biznismena. U ovom momen-
tu, nade drudtvo, nale polititke strukture jo§ uvek
favorizuju situaciju u kojoj neprestano dolazi do me-
$anja vrednosnih sudova raznih nivoa, nivelisanja i
amalgamiranja stavova ministara, folk-pevada i apo-
logetski orijentisane inteligencije. Ni "opozicija" nije
nidta bolja. U protestu, na ulici smo imali prilike da
susretnemo mlade koji su poku8avali da sprovedu iz-
vesne promene, ali nisu imali pristupa svim aktuelnim
dispozitivima drugatijeg nacina miSljenja. Koristili su
stoga ono $to su nasli na terenu, reciklirali ideologije,
diskurse, oblikovali pa¢vork-retoriku koja je mogla da
deluje silovito, i istovremeno da izazove simpatije. Ne-
dostajala im je, medutim, sposobnost da svoje ideje
profilidu, izdiferenciraju, da izvrSe selekciju ideolodkih
sadrZaja, vedtina da na uspeSan nacin razrade, po-
pularidu i legitimiSu svoje programe. Nedostajala im
je polititka kultura, koja ukljuuje i specifican jezik
deskripcije odredenih fenomena i institucija (bilo onih
ve¢ postojecih, bilo onih koje je tek trebalo stvoriti) i
jezik samopropagiranja, reklamiranja, politickog mar-
ketinga, koji uvek mora biti osmiSljen tako da privude
vi§e razlititih interesnih (starosnih, obrazovnih, imo-
vinskih...) grupa drudtva. Politicka kultura i politicki
marketing omogucuju nosiocima izvesnih ideja pristup
vedem broju medijskih kanala, ve¢i broj sluSalaca i
sagovornika u diskusiji i vecu efikasnost u postizanju
Zeljenih ciljeva. Usvajaju¢i neke njene osnovne ele-
mente, uesnici protesta su, svakako, napredovali u
odnosu na model polititke komunikacije koji je nase
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drudtvo do sada nudito. Ostalo se, ipak, samo na jednoj
strategiji promovisanja, a trebalo je stvoriti Citav dija-
pazon; nedostajalo je konkretnih planova vezanih za
ono §to treba ufiniti sa osvojenim domenima slobode.

Tu se pokazala sva slabost "druge scene" u Srbiji, koja
je najvie znakova o svom postojanju davala upravo
kroz proizvodnju Casopisa. Pored svih njenih "pro-
svetiteljskih" teZnji, ona nije pokazala sposobnost za
adekvatnu stilizaciju vlastitog nastupa, promocije, mar-
ketinga. Ta grupa, opredeljena za "civilno drustvo",
sklona je vrsti eskapistiCke non3alancije, karakteristi¢ne
za autsajdere, koji nikada nefe do€i pred objektive
kamera i mikrofone. Oni stvaraju za "sebe i svoje
prijatelje", sa kojima su najfeS¢e u kompetitivnim, a
ne kooperativnim odnosima. Sloj ¢lanova "nevladinih
organizacija" nakon masovnih protesta stvara "odvo-
jeni svet", autoreferentno polje sile/modi, u kojem sva-
ka organizacija nastoji da deluje tako da njena ume-
tni¢ka ili teorijska produkcija postane apstraktna masi-
nerija-dijagram, koja utie na svako budude struk-
turiranje sila u polju moci, i ostvari potpunu prevlast
nad drugima, preotme im finansijske donacije, nagrade
(koje se dodeljuju unutar ovog "odvojenog sveta”, ali
za njih malo ko drugi zna), Clanstvo i ono malo po-
pularnosti na sledecem protestu. Na promocijama nji-
hovih €asopisa nema mogucnost pristupa upravo publi-
ka kojoj se potencijalno obraéaju, ona koja bi mogla
da inicira promene u drudtvu, uéestvuje u protestima;
obi¢no sve deluje previle pompezno, ekskluzivno; broj
pozivnica je mali, a mediji ne pokrivaju dogadaj, spo-
tovi i dZinglovi za reklamu se ne prave, a ni prodajna
mreZa ne funkcionide. Rezultat: visoke cene, mali tira-
Zi, nedovoljan odjek — i u "kulturnoj" i u "obi¢noj"
javnosti. Tako se usporava ionako slaba cirkulacija
informacija i ideja, a "inspiratori" i "vode" protesta,
pokreta, inicijativama koje vrste ostaju — nedoudeni.
Na terenu bivie Jugoslavije jedino je Casopis Feral
tribjun uspeo da spoji karikature, pamflete, "krike sa
ulica", provokativne fotomontaZe, sa ozbiljnim poli-
tiCkim komentarima, izvestajima, feljtonima, teorijsko-
politickim tekstovima. Dva dela ovog &asopisa obje-
dinjuju "ozbiljno" i duhovito, masama prijem¢&ivo shva-
tanje politike. Popularni su, i ofigledno uspevaju da i
svoje manje zrele Citaoce nauce politi€koj kulturi. Vlast
ih se plasi, i neprestano pokrece tuZbe za uvrede, kle-
vete | tome sliCno.

Zorica Jevremovi¢: To nije tasopis, ve¢ tjednik!

Ivana Mardesié: Ali bi mogao da preraste u satiricki
¢asopis, ima dovoljno potencijala za to! Uostalom,
za3to ne pokrenuti asopise koji bi teZili popularnijem
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izrazu, koriste¢i iskustva postmoderne umetnosti i pop-
kulture nakon Drugog svetskog rata, ozbiljnog novi-
narstva i kriti¢ki nastrojene teorije? Neki listovi i Ca-
sopisi ponikli su za vreme samog protesta, imaju takav
ton, i uz izvesne dorade, postali bi jo§ atraktivniji i
znadajniji. Tako bi se smanjile tenzije medu "nevla-
dinim organizacijama" i redakcijama oko primata na
trZiStu, svako bi precizno odredio svoju strategiju mar-
ketinga: neki bi se odlutili za "ozbiljnu teoriju”, neki
za solidno izveStavanje, a neki za leZerniji pristup sa
primesama umetnosti, ¢ak i satire... To je pitanje kul-
tivisanja same te scene, usvajanja kulturnih modela
komunikacije ili "zaobilaZenja" toboznjih suparnika.
Sve dok ne vidim jednu sveZu, medijski atraktivnu
promociju ¢asopisa, na koju ¢e mo€i da dode dosta
mladih ljudi, ne¢u verovati da Casopisna produkcija
ima stvarnog uticaja i buduénosti.

Olivera Gavric-Pavié: Ja u toku ovog protesta nisam
primetila dobre znake angaZovane umetnosti, primetila
sam samo angazovane umetnike. Tu jednostavno po-
stoji fenomen da je politika toliko postala jaka da se
putem umetnosti nije moglo delovati, umetnici su pre-
Sli sa druge strane. U tom protestu sam videla akciju
sa ogledalima i ¢etkama — to moZe da se shvati kao
neki likovni performans, i zapazila sam gipsanu skulp-
turu sa rukom koja drZi indeks. Ovo o ¢emu govori
Branislav Dimitrijevi¢ jesu umetnosti koje su inspiri-
sane protestom i tu mislim da treba napraviti razliku.
Milo§ Nemanji¢ je rekao da postoje kulturni obrasci:
komunisti¢ki, nacionalni i liberalni. Ne znam $ta je sa
nekim stvaraocem koji nije nigde! Primetila sam da
su vrlo jasno identifikovani Rex i Paviljon Veljkovié
kao mesta alternativne umetnosti. Nema razloga da
se neko brine da oni nisu dovoljno promovisani. Oni
okupljaju mnogo svojih promotera, ali umetnici koji
nisu u toj takozvanoj alternativi, i onoj legitimnoj ume-
tnosti, nisu nigde. Vama kao sociolozima vidljiv je taj
socijalni momenat, profesionalno ste tako okrenuti.
Ali, recimo, ja na primer u potezu Zore Petrovi¢, u
aktovima, vidim protest. Meni ne treba njena direktna
politicka angaZovanost. Meni je ona dovoljno anga-
ovana svojim slikarskim potezom. Sta je stvaralatvo
kao protest — mislila sam da je to jako Siroka tema i
ne moZe da se podvede pod neki jako (itljivi poka-
zatelj, drugo, moram otvoreno da kazem da postoje
kulturne grupacije koje se prosto prikafe na protest,
prikade se na alternativu (ja sam alternativan, i gotovo,
Ja sam umenik). Ako radi§ neSto drugo, ne, ti nisi
alternativac, ti nisi in. Treba govoriti o imidZu, to je
vrlo sloZena stvar.

146



STVARALASTVO KAO PROTEST

Branko Dimitrijevié: Samo da se vratim na neke stvari
koje se ti¢u ta dva primera (Pikaso, Hake). Primere
sam upotrebio kao dva razliCita modela. To $to su
moje simpatije na strani drugog modela to je sada
irelevantno, ali ja model ¢iji je amblem Pikasova Ger-
nika zaista ne dovodim u pitanje, ali govorim o Hancu
Hakeu ¢iji projekt deluje simbolicki i praktino. G.
Indi¢ je dao vrlo zanimljive informacije oko Pikasa i
sudbine te slike koje su sve taCne, ali je vrlo vesto
precutao jednu Cinjenicu, a to je na primer da Makarti
ne bi toliko bio opsednut Gernikom i ne bi u njoj
video komunizam, da Pablo Pikaso nije bio ¢lan komu-
nisti¢ke partije. Znaci, to je ono od Cega kritika polazi,
a ljudi nisu vizuelno toliko pismeni da mogu u toj slici
da protitaju iSta vide od toga. S druge strane, 5to se
ti¢e stvaraladtva unutar sopstvenog stanja duha, unutar
sopstvenog ateljea, u samodi, kao romanti¢nom mitu
koji vidim da g. Mas3i¢ neguje, mogu samo da kazem
sledece: stvaralaStvo ne moze da funkcionide van drust-
venog konteksta. Apsolutno mislim da svaki umetnik
stvara za sebe i to nije sporno, ali ta umetnost ne
moZe biti komunikativna ukoliko je pozicionirana au-
tistiCki, a ja mislim da umetnost treba da bude komuni-
kativna na ovaj ili onaj natin. Sto se ti¢e samog Hakea
i toga da nas moZe ili ne moZe interesovati ta je bilo
sa Sipolskim i Citavim tim projektom, poenta je, iz-
medu ostalog, da o toj Hakeovoj izloZzbi moZemo go-
voriti ¢isto estetski, zato $to je to sa strane estetike,
pre svega politike izlaganja (politics of display), vrlo
zanimljiv projekat koji obrazlaZe svoju estetiku. Nadin
na koji je to prezentovano, donosi sobom mnoga za-
nimljiva estetska pitanja. S druge strane, nave3¢u pri-
mer nelega Sto se moZe smatrati aktivistiCkom vrstom
umetnosti, umetni¢ku akciju koju je sprovela umetnic-
ka grupa Magner (ljudima poznata najvie po tome
§to su Clancve stalno privodili, zatvarali, itd.). Magnet
to je rad koji je definitivno imao nekakvo dejstvo.
Medutim, sa estetske strane gledano, tu nije razreien
veliki konflikt. Govorim o akciji koju su sproveli tako
$to su na skulpturu muskog polnog organa nakacili
Slobinu sliku i to vozili po gradu (Falus Srbija). Kad
sam ¢uo njihovo objadnjenje rekao sam — da, vidi§,
interesantno, oni su sledili neku vrstu estetske aso-
cijacije sa tim anti¢kim ritualima, simbolima plodnosti,
a onda je moje prvo pitanje glasilo zasto je onda taj,
da prostite kurac, samo pola metra dugacak, on treba
da bude 15 metara dugacak da bi se taj nivo estetske
asocijacije zaista odradio, da bi ljudima bilo jasno na
koji nacin se odvija ta vrsta asocijacije. Dakle, to je
jedan projekat koji estetski ne funkcionide.
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Olivera Gavrié-Pavi¢: Pomenuli ste projekte za koje
mislim da su nastali kasnije, mislim da su inspirisani
protestom. U protestu je bila samo ona skulptura i
ovo §to sam pomenula kao nesto $to je izniklo iz
protesta. Mislim da su studenti Akademije napravili
tu ruku, a da su umetni¢ke grupe koje inale alterna-
tivno deluju i koje imaju taj imidZ, samo preuzele
inspiraciju. To ne moZete da stavite kao legitimno u
umetnost protesta, a vrlo &esto se to tako podvlai i
¢ak mislim da se pravi jedna dezinformacija.

Milena Dragicevié-Sesic: To je slozeno pitanje. Mi po-
znajemo i relevantnu umetnost protesta koja je pret-
hodila gradanskom protestu. Sama grupa Magnet po-
Cinje svoje delovanje bar godinu i po dana ranije -
96, koliko se se¢am, da ne govorim o svim projektima
u kojima je ulestvovala Zorica Jevremovi¢, pa grupa
Skart, pa Led Art. Kad bi pobrojali akcije na alter-
nativnoj sceni koje su se dedavale pre protesta, a veina
tih umetnika je na8la i svoj nafin iskaza i u vreme
protesta i nakon protesta, sigurno je da je alternativna
scena ¢ak i prethodila onome 3to ¢e se kasnije arti-
kulisati u gradanskom protestu. No, nije sporno da je
verovatno bilo i umetnika koji su se prikljudili ili koji
su bili inspirisani, toga sigurno ima, a uvek je i bilo u
svim drudtvima, previranjima.

Vlada Andelkovi¢: Naslov razgovora je dosta lukav,
posebno u 97. godini. Lukav je zato §to otvara dve
dimenzije: istorijsku i savremenu, jer, deSavao nam se
ovaj protest a kategorijalni aparat kojim u ovom tre-
nutku raspolazemo, vezuje nas za ove pojmove. Me-
dutim, kad se stvar posmatra istorijski, kao 3to je to
Trivo Indi¢ sjajno uradio, vidi se da osnovne misaone
kategorije ne funkcioniSu tako jasno. Refeno je da je
stvaralaStvo onako kako se shvatalo u klasinoj mo-
dernoj kulturi danas gotovo mrtvo, da je protest kakav
je postojao u epohi moderne mrtav, i da je cela kon-
cepcija stvaraladtva kao protesta onako kako su je
doZivljavali modernisti u dvadesetim godinama mrtva.
Ono 3to ga je zamenilo, to je kultura postmoderne u
kojoj sam koncept stvarala3tva i estetike pokriva jednu
novu dimenziju. Tako je moguce kod estetitara iz
devedesetih godina, uslovno redeno, pronaci ¢ak i de-
finicije da je stvaraladtvo samo izbor izmedu najmanje
dve stvari i to se sjajno uklapa u ove nove postmoderne
kompjuterske, kolaZirane trendove. Dakle, gubi se ona
dimenzija individualnosti o kojoj je ve¢ govoreno. Dru-
gi element o kome je refeno da pripada kategoriji
proSlosti to je sam pojam protesta onako kako je
shvacen u levoj tradiciji ove kulture. Sam protest je
nakon poslednje, ¢ini mi se, velike pobune modernista,

148



STVARALASTVO KAO PROTEST

ako je uopite re o pobuni, koja se sa konceptualistima
zavrSila u corsokaku i to je istorijski kraj moderne.
Nakon toga nastupa nejasan period kada ulazimo u
ovo §to smo u osamdesetim i devedesetim godinama
nazvali postmodernom. Protestovalo se protiv nefega
i za ne§to. Medutim, u osamdesetim i devedesetim
godinama, kada je doslo, Cini mi se, do planetarnog
konsenzusa o tome kako treba da izgleda ova civili-
zacija i tu su se manje-viSe sloZili da je liberalno-
kapitalisticki model u ovom istorijskom trenutku naj-
do konsenzusa onda je nestalo i spora oko onoga
femu se teZi. Samim tim na makronivou gubi se i
potreba za protestom. Jer, da bi se protestovalo, mora
da se protestuje protiv nefega, a ako je doslo do
konsenzusa, jer su se svi drugi modeli i levi i desni,
znadi i levi totalitarizam i desni totalitarizam i na kraju
jedan korporatisti¢ki kapitalizam pokazali kao drustva
koja nisu savreno precizno udovoljila prirodi ljudi,
niti otkrili uslove u kojima je Covek najstvaralackije
bi¢e. Sad to stvaraladtvo nije ovo stvaraladtvo koje
poznajemo, gde je individualni potpis savrieno jasan,
gde se vidi autor, suofavamo se sa potpuno novom
situacijom u kojoj se u kolaZnoj tehnici biraju dve
postojece stvari i onda dolazi estetika koja bi to trebalo
da protumaci, a ona ne moze da protumaci jer su ti
segmenti ve¢ protumaceni. I onda gotovo da nestaje
estetike. U jednom Sirem smislu nestaje, §to je i naj-
gore, i intelektualac kao Covek koji tumadi neciji rad,
a koji donosi vrednosne sudove, i onda govorimo o
polju gde je, ¢ini mi se, izbio nesporazum, a to je
polje pluralizma. I danas se suofavamo sa potpunim
pluralizmom kakvog nismo imali do sada u istoriji. Ja
ne vidim razloga da upotrebim pojam alternative, jer
svi ti segmenti paralelno postoje i po horizontali i po
vertikali i ne sudaraju se ve¢ se proZzimaju eventualno
i mozemo govoriti o odgovarajucim sklopovima. Jedan
stvaralaCki segment unutar pluralistickog sistema od-
govara drugom, drugi uzvraca i tako nastaje fina dina-
mika kulture koja se stalno menja. I u devedesetim
godinama, upravo vec sredinom osamdesetih iS¢ezli su
i postmoderni, neo i poststilovi. Danas, u devedesetim
godinama, preovladuje fantastian i potpuni plurali-
zam, koji ne ostavlja mesto za nikakvu alternativu.
Ujedno, pluralizam opstaje zbog novog tipa trZidta, a
tu nema razloga Zaliti se na trZiste. TrZite je dovoljno
otvoreno da u sebi ulvrsti sve elemente ovih makro,
po horizontali i vertikali poredanih, stilova. Kakva je
publika, da li je velika ili mala, da li ¢e nesto da
obuhvati sto hiljada ljudi ili deset ljudi, da li je to
planetarna stvar ili strogo individualna, to je manje
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bitno pitanje. Za svaki od spomenutih oblika stva-
ralastva postoji neko trZiSte i taj model bi, primite ovo
kao sugestiju na kraju, morao Casopis Kultura, u sle-
decoj etapi, da promoviSe. Ako se vidi da je Casopis
Kultura u svojih dvadesetak, tridesetak godina posto-
janja proSao kroz razli¢ite preobraZaje, onda bi nova
redakcija mogla da fokusira upravo taj pojam. I jo3
kratka opaska, pojam nacionalnog koji nama ovde
zvudi ¢udno, gotovo je istovetan pojmu lokalnog i
regionalnog u postmodernoj kulturi. I ako navodimo
razloge da budemo protiv pojma lokalnog i regio-
nalnog, onda ne nalazim razloge da budemo protiv
pojma nacionalnog. Na kraju, ako se prelistaju radovi
u kojima se koketiralo, recimo sa pravoslavljem u
ranim osamdesetim godinama, pa do De Stila Mar-
kovi¢a, to je savrSena postmoderna. Bez obzira na
odgovor da li je to element Vizantije, pravoslavlja ili
nedega drugog, da li je u nekom drugom delu element
budistike kulture, na delu je obrazac koji mesa stilove
i u ovom trenutku na sceni su svi trendovi, svi indivi-
dualni izbori i izrazi.

Rasa Teodosijevi¢: Ja sam dugo oklevao da uzmem
u¢edée u ovom razgovoru iz nekoliko razloga. Prvi,
glavni razlog je osecaj velikog gliba, velike mocvare,
gde svaki pojam kod svih ljudi totalno razli¢ito znadi
i da za vadenje tog pojma i traZenje nekog zajednickog
konsenzusa oko njegovog smisla treba mnogo, mnogo
vremena, mnogo ubedivanja i mnogo razgovora, tako
da kad o jednoj stvari oni drugi govore ja mislim neSto
drugo o istoj stvari. Drugi razlog je moje li¢no osefanje
uzaludnosti ne samo ovakvih razgovora nego uopste
nesvrsishodnosti percepcije nase najblize buduénosti
koju ne vidim nimalo ruZifasto. Medutim, svidela mi
se Madiceva statistiCka kvantifikacija njegovog bun-
tovniStva na pet posto. To je fenomenalno receno.
MozZda bi trebalo da kaZzem dve-tri generalne stvari?
Niti sam sociolog niti filozof, moje iskustvo je krajnje
difuzno, krajnje eklekti¢no. Prvo, kad smo govorili o
civilnoj gradanskoj kulturi, svi znate da su ljudi, nau¢-
nici, jo§ u devetnaestom veku shvatili da naSa civili-
zacija, da ljudski soj, njegova vrsta, njegova civilizacija
pocinje sa izgradnjom grada. Grad je konglomerat
razlicitih aktivnosti, gde se vecina ljudi ne bavi pro-
izvodnjom hrane, nego pocinje da radi kefalo i pravimo
korak ka civilizaciji. Druga konstanta je neprekidan
pokudaj ljudskog soja, vrste, da ukine posrednike u
procesu li¢nog suocavanja sa sopstvenom sudtinom i
sutinom vaseljene, neprekidan poku$aj ukidanja po-
sredniStva. Sa druge strane uvek se neko pojavljivao:
da li je to bila drzava, da li je to bila religija, da li su
to bile patrijarhalne organizacije, da li je to otac, da
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li je to postar, lekar ili bilo ko? Kad bi znao kako da
ukine ¢oveka izmedu, koji mu je tumacio kako svet
izgleda, kako da ga smakne sa scene i da pokusa sam
da protumadi vlastitu sustinu? Sta je treca konstanta?
Najuodljivija, neprekidna konstanta od trenutka ra-
danja civilizacije, jeste pokuSaj profanizacije druStva,
njegovog ustolicenja u racionalne okvire, pokusaj da
se ono skloni sa mitske, religiozne scene i da se pro-
fanizuje. Svi znate da pojava hri¢anstva jeste prvi
korak da se razdvoje profano i sakralno. Te stare
religije su bile saZete u totalno religiozna drustva koja
su uredivala sve — od pitanja rata, Zenidbe, prosidbe,
vrsidbe, dok se sa helenizmom, valjda i sa hriS¢an-
stvom, polako naslucivalo da se na jednoj sceni javlja
profano, znaci obi¢no, svetovno. Taj se proces ubr-
zavao posmatrano od helenizma ka renesansi, od re-
nesanse do famoznog devetnaestog veka i do famoz-
nog Gogena. Ja oseCam, svi mi to sigurno oseéamo
kao ljudi, da sedimo na dve stoliee, a ni na jednoj ni
na drugoj nije nam sasvim udobno. Nalazimo se kao
razapeti izmedu dve zone civilizacije. Jedna zona koja
neprekidno teZi multipliciranju svoje polihronije i dru-
ga civilizacija koja jo§ zadrZava ideje monohromnog
drudtva. Sve ovo $to mi govorimo, govorimo iz per-
spektive tudi koji Zive na Zapadu, a opet Zive u
drustvu koje steZe drugom tradicijom. Neprekidno Zi-
vimo u tom nesporazumu. Kad govorimo o protestu,
gospodin Dokic¢ i g. Masi¢, rekli su bitnu razliku izme-
du bunta i kontestacije. MoZemo i ovako da kaZemo:
da pojam bunta, bar kako ga ja ovde vidim, prati
tumacenje: sjasi kurta, da uzjai murta. Drugim redi-
ma, do smene dolazi samo u vrhudci, a kulturoloSka
matrica ostaje identi¢na. S druge strane, mogucénost
kontestacije kakav je briljantno izveden s impresio-
nizmom gde je prvi put naglaSen kulturoloski plu-
ralizam, taj proces se razvio. Mi smo pompijersko
drustvo, mi smo ono drudlvo protiv kojeg su se borili
impresionisti. Izlozba UroSa Predi¢a kao velikog sli-
kara — jeste primer sedenja na dve stolice. Impresio-
nisti su stalno bili protiv oficijelnog slikarstva, a to
oficijelno slikarstvo — znaci Napoleon je bio prelaznica
od dvora, tu je bio uzurpator, pa to viSe nije dvorska
kultura, znati ovi koji su ga radili oni nisu radili dvor-
sku kulturu, nego prelaznu fazu gde se oficijelno slikar-
stvo projektovalo kroz Napoleona, ono se pretvorilo
u akademiju i u pompijere. Da li je ovde u nasoj
sredini uopste pojam pompijera apsolviran. Nadam se
da znate §ta znaci taj izraz — vatrogasac. Neko se u
doba Napoleona setio da pariski vatrogasci treba da
dobiju 3lemove, ali Slemove koji ¢e biti u duhu vreme-
na, kasnog klacisizma (kad klasicizam preraste u svoj
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surogat), da bi lifili na anti¢ke, rimske vojnike. I nor-
malno da su dobili te Slemove ali protivrecnost izmedu
funkcije vatrogasca, sredine devetnaestog veka i ana-
hronog Slema koji govori o vremenu koje je davno
postojalo i koje ne odgovara funkciji. Veliko oficijelno
slikarstvo koje je bilo podeljeno na nekoliko segme-
nata, preplavljeno je anti¢kim scenama, ceo klasicizam
je postao bitan po tome 3to je prestao da bude stil,
to je prvi ukinuo religioznu komponentu, i onda se
vratio sa puno ljudi u Slemovima. Pojava impresionista,
male grupe ljudi tamo po Parizu koji su u posprdnom
fazonu pokazivali — e, to su vatrogasci, ukazujuci na
neodrZivost te njihove ideje na istorijskoj sceni. To su
anahronizmi i polako javljanje tipova kao $to su Van
Gog i Gogen — oni su Zrtve, rat mora da nade Zrtve,
zato im je u narodu dat veliki zna¢aj, mada je bilo
umetnika koji su bili isto toliko vredni koliko i Van
Gog. E, tu dolazimo do prve ideje pluralizma u kulturi.
Znadi, jedinstveni stil viSe ne postoji, a vladavina jedne
koherente ideje umetnosti iS¢ezava, odjednom se pravi
veliki rez i s jedne strane ostaju ljudi koji ne razumeju
"Skrabanje" tih momaka koji ih prave, sprdaju se na
ra¢un njihovih radova, smeju se svemu i svatemu. Ali,
korak po korak, zapadno drustvo koje je i bilo sprem-
no da socijalno adaptira svoje alternative, da socijalno
sebe radi, vitalnosti svoje radi, da adaptira $to se di-
rektno sukobljava sa njegovim totalnim interesom. Po-
java impresionizma, prevodi one malo starije impre-
sioniste u velike umetnike — Sezan i drugi. Oni su
slavljeni, a poSli su iz tih najuZih, najdubljih alterna-
tivnih kanala, kako bi rekao Lotrek.

E, 8ta smo mi u tom svem? Da bi o bilo kojoj stvari
razgovarali sada i ovde, trebalo bi da umemo toliko
snage da saberemo, svaku stvar, da sebe, nas same
$to objektivnije odredimo u jednom vremenu, u jed-
nom prostoru. Sta éemo sada da kazemo za gospodina
Uro3a Predica? Ili, na primer, za gospodina Paju Jova-
noviéa, itd.? Oni jesu nasi veliki slikari u kontekstu
nafeg malog kulturnog ambijenta, ali ¢im proSirimo
optiku, gde ¢emo naci njihovo mesto na skali progresa
evropskih ideja? Normalno, medu "drugovima”" pom-
pijerima. Mi smo sad u konfliktu 3ta da se radi. Sigurno
se svi vi seate kad su ono, sedamdesetih godina,
pocele da se otvaraju privatne galerije. Digla se panika,
oglasila se kuka i motika na te privatne galerije, jer
je komunistiCki establiSment koji je predstavljao mono-
hrono drustvo, mislio da ¢e privatne galerije biti gnjez-
da, Zarista otpora dominantijim kulturnim obrascima,
idejama koje preovladavaju. Postavljene su prepreke
da se jedna galerija otvara, usledila je borba koja se
pretvorila u pateti¢an heroizam. Ali, kada je establis-
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ment shvatio da ¢e upravo te galerije biti mesto pro-
mocije onoga 3to je bilo na lestvici vrednosti, rekli su:
braco Srbi otvarajte galerije od Kalemegdana do Sla-
vije! Znadi, gradanska klasa bar ono §to znaci u ra-
zli¢itim oblicima i razli¢itim tumacenjima od jednog
do drugog, postavila se kao bastion srpskog staljinizma,
ona je njegov branik jer su vremenom (komponentu
vreme morate da uzmete u obzir), podlegli sistemat-
skom, kolektivnom pranju mozga. Tako da danas to-
talitarac, liberalac, stavljaju svoje karte na isti Soder
koji ovde vlada. Tipi¢an a jednostavan primer nalazimo
u pojavi dasopisa Republika. Casopis Republika objav-
ljuje divne tekstove o svemu i svademu. Korice svih
njihovih brojeva su apsolutno ilustracije umetnika koji
su bili 3ampioni totalitarne svesti u Titovoj Jugoslaviji.
Kako je doslo do takve kontradikcije? Kako su se
povezale liberalno-politicke misli i zagadeno stanje u
oblasti likovne umetnosti? Ja nidta ne govorim o sarad-
nicima, ja govorim o izgledu lista. Ja nec¢u da kriti-
kujem pisani sadrZaj tog Casopisa, niti me on zanima.
Moje midljenje o tome je vrlo pozitivno. Onda dolazi
do ovakvog tumacenja: e, pa brate, zna§, oni se bave
politikom, sociologijom, filozofijom, ali oni se kao ne
razumeju u likovnu umetnosti. Nece biti da je tako.
Svaka ideja kad se rada mora da se rodi sa posta-
mentom. Ona moZe da Zivi jedino na svom posta-
mentu. Bez postamenta ona visi u vazduhu. Mi ovde
ne mozemo ni ¢ kakvom protestu da govorimo. Pratite
na$ dvadeseti vek pa Cete videti koja je od tih modernih
ideja u likovnoj umetnosti (u vizuelnoj umetnosti) bila
socijalno adaptirana i legitimno uvuéena u skatu, bila
legitimisana kao vredna. Vi govorite o protestima. Od
zenita pa naovamo, stalno se sukobljavaju moderni
izrazi, nov jezik. Prvo, neko je pomenuo Miéu Popo-
vi€a. To je stanovito stanje politi’kog otpora postojecoj
situaciji. On ga je izraZavao jezikom koji je socijalno
bio ve¢ odavno adaptiran. To je klju prite. I onda
poznati general kupuje deset Micinih slika, a s druge
strane devojlice uzdidu diveci se njegovom disident-
skom pona$anju. To je nemoguca kontradikcija. Svaka
ideja koja se na otvorenom sukobljava sa postojedim
stanjem stvari, osudena je na neuspeh i na kompromis.
Klju€ pri¢e su one dve stolice na kojima sedimo. Vi
govorite o postmoderni. Kako mi moZemo u jugo-
slovenskim okvirima da govorimo o postmoderni kad
smo mi socijalno negde blizu Irana. U nadim uslovima
to vam je isto ko Paja Jovanovi¢. On je i dalje zadrZao
svoje klasicistike forme, ili Vlaho Bukovac, samo je
ubacio malo impresionisti¢kog stila, a i dalje je ostao
dvorski umetnik. Dakle, teme su izuzetno komplikova-
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ne i izuzetno je mnogo blata. O svakoj stvari je te$ko
govoriti. Toliko moj doprinos ~ va sudija, dole Tito!

Olivera Gavrié-Pavi¢: Mic¢a Popovi¢ govori klasi¢nim
slikarskim jezikom.

Rasa Teodosijevi¢: Koji klasi¢ni jezik, jel’ moZe$ da ga

vrati§ do petnaestog veka, jeI’ moZe§ da kazZe§ koji

klasi¢ni jezik. Jel moZe§ da kaZe§ klasi¢ni jezik XVII,

XVIII, XIX, prve polovine XX veka. To kad kaZe§
klasi¢an jezik, to niSta ne znadi.

Olivera Gavric-Pavic: Ne mogu se stavljati v stranu
svi koji se izraZavaju klasi¢nim likovnim jezikom. Kla-
sitni likovni jezik je uljana boja ili skulptura koja je
u trodimenzionalnom polju, u ¢vrstom materijalu, gra-
fika koja je od§tampana odredenom tehnikom. Vi mis-
lite da je sve alternativno $to je alternativno po formi,
ja ne mislim tako. Mogli bismo postaviti pitanje da li
je forma alternativna sama po sebi. Ako su sve forme
legitimne po sebi, onda je Mica Popovi¢ angaZovani
umetnik i ne mozZe mu se poreci klasicizam.

Divna Vuksanovié: Mene je isprovocirala ova prifa o
odnosu postmoderne i nestanku alternative sa stvara-
lacke scene. Naime, ako uopste govorimo o postmo-
derni ili postindustrijskom drustvu, ili informatitkom
svetu na nekom globalnom nivou, mi moZzemo govoriti
i 0 pluralizmu, samo je pitanje kakav je to pluralizam.
Ukoliko tvrdimo jaku tezu da u pluralnom svetu ili
svetu mnodtvenosti ili razli¢itom broju mogucéih sveto-
va koji koegzistiraju, nema mesta za alternativu — to
je dosta jaka teza. Ja bih rekla da ima, ali u smislu
da je alternativi umanjeno dejstvo, da je pripitomljena
i da joj je skr3ena kriticka oStrica. Naime, u koegzi-
stiranju mno8tva svetova u kojem ima mesta i za sve
modernisti¢ke svetove, u okviru jednog postmodernog,
koji je takode svet za sebe, zapravo alternativa je
ogranifena na samo jedan svet, §t0 je po mom mi§-
ljenju jo§ gore. Ne samo da je ograni¢ena na jedan
svet, nego na jedan mogudi svet, dakle na svet poten-
cije. Jedini realni svet je zapravo postmoderni svet.
Ovo ostalo su potencije, tako da je u stvari ideja
pluralizma, po mom miljenju, identina sa idejom
privida. U postmoderni ona se poistovecuje sa uto-
pijom koja je i utopija i realnost u isto vreme, u
ontoloSkom smislu redi, i ono §to mene brine, to je
da ako nestaje alternativa u smislu da ona moZe nejto
da promeni jer je svedena na potenciju, onda se bojim
da je pluralisti¢ki svet zapravo samo drugo ime za
monizam, odnosno za monosvet. Kako ga ja vidim?
Rekonstruisala sam staru Lajbnicovu ideju o mona-
dama i o vrhunskoj monadi iza koje se krije ideja
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Boga, koju moZemo zameniti dana$njom idejom kom-
pjutera, ekrana, informatike, itd., koja j¢ po mom
oseaju, zapravo, totalitarna ideja. A na pojavnom
planu ona nam se pokazuje kao pluralizam, a to je
pluralizam privida ili postmoderno receno, igra simula-
cije i simularkruma. Tako da ukoliko taj pluralni svet
ostavlja mogucnosti za jo§ jedan svet koji Cuva u po-
tenciji ili utopiji ideju alternative, ideju kritike, ja bih
se rado opredelila za tu utopiju, makar i za taj nerealni
svet, nego 3to bih pristala deklarativno da Zivim u
postmodernom svetu.

Rasa Teodosijevié: Gledajuéi protest u celinj prime-
¢eno je da nije doslo ni do jednog otvorenog napada
na bilo koju instituciju unutar ovog sistema, izuzev
politicke institucije. Znadi, univerzitet, $kolstvo, kul-
tura... to je sve, nije postojao nijedan pokusaj ne bih
rekao osporavanja, ali bar pitanje vrste jednog blagog
nezadovoljstva zateCenim institucijama. Nijedna jedina
institucija nije dovedena u pitanje. Akademija nauka
u jednom simbolickom okviru, $to je bilo u bliskoj
vezi samoj vlasti i policija. Da li je 8kolstvo kao najra-

Milena Dragicevi¢-Sesic: Strajkom smo ga doveli u pi-
tanje, 3kolstvo u celini.

Rasa Teodosijevic: Govorilo se o noveu, o finansiranju,
ali 0 njegovim svojstvima nije, samo da li dobro ili
loSe funkcioniSe u datim loSim ekonomskim prilikama.
Ali njegova bit, svojstvo, unutraSnjost, okosnica nije
dovedena u pitanje. Da li je za Likovnu akademiju
neko rekao rec, o toj rak-rani u naoj kulturi. Niko!
Drugo, svi ovi mladi umetnici, ili ljudi koji su ume-
tnicarili taj protest zapazio sam jednu stvar — njihov
recnik je negde na Zapadu bio re¢nik koji je bio vec
adaptiran, tako da on nije bio medijski konfliktan, sa
kulturolofke ravni. On je ve¢ u nekim drugim kul-
turama bio prezvakan i adaptiran kao legitiman re¢nik
normalnog izraZavanja. Hteo sam da kaZem da nifeg
jeretitkog u izrazu nijje bilo. Nema onoga da pravi
jeres, uznemirava zateene, nudi moguée modele izra-
Zavanja. Evo ovo! Da li mislite da ima neleg jere-
tickog u ovome. Pa, normalno, ¢im su stavili — pa to
je legitimni izraz ove institucije, a ne njihova suprot-
nost.

Milena Dragicevic-Sesic: Vreme protesta, buduéi da
je trazilo odredenu vrstu konsenzusa, nije bilo po-
godno za radikalizaciju postavljanja pitanja kontra in-
stitucija, jer se traZila podrska od $to je moguce veéeg
kruga ljudi i ustanova. A, recimo, ba§ u likovnom
svetu nesto se desilo Sest meseci posle, ¢ini mi se,
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nedto $to ja shvatam u stvari kao svojevrstan duh
protesta, mala izloZba Jasmine Cubrilo u Prodajnoj
galeriji na Kosancicevom vencu — to je svojevrstan vid
protesta protiv onoga o ¢emu ste govorili, komercijalne
funkcije, banalizacije kori3¢enja tih galerija, bilo da su
drustvene, bilo da su privatne, u svrhu dodatne trZi3ne
legitimacije onoga §to je ve¢ od establiSmenta legiti-
mizirano. Na primer, takve protestne ideje i akcije
koje dovode u pitanje ustanove se javljaju ali izvan
vremena masovnog protesta, kada se trazi pomirenje,
otekuje minimum drudtvenog konsenzusa.

Rasa Teodosijevié: Ko je i kad pozvao SKC i druge
ustanove kulture na odgovornost?

Milena Dragicevié-Sesié: Mnogi, pa ¢ak i ja konkretno

sa tribina studentskog protesta, sve ustanove od SKC-a

do Muzeja savremene umetnosti sam prozvala, ali to
nije toliko bitno.

Radoslav Dokic¢: Ne treba zakijuditi raspravu koja se

tek razvila. Korisno bi bilo da razmisljamo u raznim

pravcima koji su ovde naznateni. To su i neuralgitne

tatke a i vrlo Zive teme koje mogu da nas podstaknu
na razmisljanje i na slitne rasprave.

Milena Dragicevié-Sesié: Ovaj razgovor moZe biti jedan
mali impuls da svi mi pokulamo zajedno da pro-
miSljamo i svoje mesto u sistemu kulture ove sredine,
da Casopis potne da promislja svoje mesto, i da onda
otvorimo niz tema koje smo, u krajnjoj liniji, sad ovde
i pokrenuli i oko kojih otito da ne postoji, na svu
srecu, konsenzus. Mi, dakle, iz ovog razgovora i ne
izlazimo ni sa kakvom vrstom generalnih zakljufaka
kaji bi bilo za koga bili obavezujuéi ili koji bi nam
davali neku laZnu iluziju da se makar, na nekom nivou
uZe intelektualne javnosti moze ostvariti neka vrsta
konsenzusa o ovim pitanjima, ona su dakle i dalje
ostala otvorena na natin kako su ih i MiSa Nemanji¢
i drugi ulesnici u razgovoru krenuli da postavljaju, a
da pri tom ceo razgovor nije ponudio neka reSenja
do razmisljanja, do razli¢itih opcija, razli¢itih stavova,
pa ¢ak da su krenula otvaranja i nekih novih dilema.
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POLITICK|
MIT

Ivan Colovi¢, Politika simbola,
Radio B 92, Beograd 1997.

U svakodnevnom govoru pretpostavlja se da mit pred-
stavlja netacan i neistinit govor o nekim dogadajima,
ali koji odredena grupa ljudi prihvata kao apsolutnu
istinu i u nju veruje. S druge strane, mit oznacava
imaginativni diskurs, dakle, vezan je za pripovedanje
i fikciju, za zamiSljene svetove, §to ga stavlja u opreku
prema Jogosu kao proizvodu racionalnog diskursa. Me-
dutim, dana3nja teorija ide ka specifi¢nijem definisanju
mita tako $to izdvaja neke distinktivne crte kao odlu-
¢ujuce u njegovom prepoznavanju, a koje nisu nuzno
vezane za formu izraZavanja, to jest, naraciju. Tako
se u prvi plan stavlja kulturni status mita, to jest
znaCenje koje ima za odredenu drudtvenu zajednicu
ili grupu, drudtvenu funkciju koju ispunjava izrazava-
judi i potvrdujuci vrednosti odredene zajednice ili gru-
pe, i najzad, ulogu koju igra u legitimizaciji odredene
drultvene ili politicke prakse i njenih institucija.

S obzirom na drustvenu funkciju, politicki mitovi imaju
dva bitna aspekta: sdmo stvaranje mita i drustvenu
recepciju mita koji moraju biti usaglaleni da bi mit
uop$te mogao postojati. Drugim reima, mit se usta-
novljuje kao autoritet i istina samo onog momenta
kada se u njega veruje nezavisno od nafina na koji
se trasira put izmedu stvaralaca mita i recepijenata.
U tom pogledu, kad je re¢ o politickim mitovima,
pocinje da izlazi u prvi plan pitanje propagande i
manipulacije mitom, ali je i tada nuZno postojanje
usagladenosti izmedu pomenutih polova, makar ona
bila kratkotrajna i privremena. Tome, izmedu ostalog,
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doprinosi €injenica da je mit u direktnom dosluhu s
iracionalnim slojevima individualne i kolektivne psihe
Sto ga Cini i snaZnom motornom silom svakog poretka.
Od stepena iracionalnog i emotivnog vezivanja za mit,
ali i od same sadrZine mita, politicka akcija ¢e biti
manje ili vie nasilna. Dosada3dnja istorijska iskustva
pokazuju da nacionalisti¢ki mitovi i eshatoloSki mitovi
koji se, svaki na svoj nacin, grade oko drevne matrice
sukoba dobra i zla (mi i nasi neprijatelji), naj¢esce
dovode do stanja nasilne realizacije polititkog projekta
stvorenog u mitu. Istovremeno, istorija pokazuje da
¢e realne drustvene okolnosti — siromastvo, nezado-
voljstvo vlastima, opresija, fizicko podjarmljivanje, itd.
rede izazvati kolektivne akcije nego oni trenuci u ko-
jima se, na ovaj ili onaj natin, plasira mit. Talnije,
drustvo reaguje mnogo snaznije na ove realnosti uko-
liko se u njih uvede mit ili samo neki njegovi elementi.

Jedan od najozbiljnijih teorijskih problema vezanih za
politi¢ki mit jeste pitanje na koji natin i u kojoj formi
se oni mogu prepoznati. Da li je mit sadrzan u poli-
tickoj doktrini pa se ¢ita u okviru racionalne argumen-
tacije koju odredena doktrina sprovodi. Da li je on
ukras svake ideologije ili njen pokreta€. Da li je mit
nuzno vezan za narativnu formu, te se moZe pre-
poznati samo u onom obliku koji prati teme i oblike
mitskog pripovedackog prosedea? Da li je on samo
plod imaginacije i specifi‘nog diskursa koji prati in-
herentnu logiku mitskog misljenja ili je samo distorzija
istine, pragmati¢na konstrukcija zasnovana na oda-
branim ¢injenicama realnosti? Da 1i je politicki mit
direktni i prirodni nastavak religijskog ili ne$to sasvim
samosvojno? Da li izvire iz dubokih slojeva kulture
odredenog drudtva i kolektivne psihe, ili je iskljucivo
delo politi¢kih elita koje ga koriste u svrhe manipula-
cije i realizacije odredenog polititkog koncepta?

Sva ova pitanja proizlaze iz Cinjenice da polititki mitovi
Zive u meduprostorima kulture, religije, tradicije i poli-
tike, dakle, ni¢u iz mnogo dubljih slojeva drustvenog
bica nego 3to je prosta strategija vladanja i upravljanja.
Zato je ovde dovoljno reci da politi¢ki mit ne pripada
ni sasvim polititkoj, ni sasvim religijskoj, ni sasvim
imaginarnoj, ni sasvim stvarnoj dimenziji drustva, ve¢
svima njima zajedno, i u tome verovatno lezi razlog
njegove modi u Zivotu svakog drustva.

Poslednjih nekoliko godina izuzetno se povecalo inte-
resovanje u nadoj druStvenoj teoriji za pitanja polititke
antropologije a time i za probleme vezane za politi¢ki
mit. NuZno$€u nadeg aktuelnog istorijskog iskustva an-
tropologija se nametnula kao oblast koja moZe da
pruZi odgovore o Zivotu politike u pomenutim medu-
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prostorima. Postoje dva osnovna razloga koja podsticu
ovo interesovanje. Prvi je vezan za znacajno istorijsko
nazadovanje koje se dogodilo naSem drultvu, i ne
samo na$em, koje je obeleZeno snaznim tendencijama
povratka na aistorijski i tradicionalisti¢ki tip polititkog
misljenja i ponaanja. Drugi proizlazi iz prvog, a to je
uotavanje dominantne uloge simboli¢kog govora u
kreiranju politickog miljea kao vida izrazavanja koji
politiku odvlati od racionalnog i smisljenog koncepta
organizacije i strategije razvoja dru8tva u prostore ima-
ginativnog i iracionalnog.

Politicka antropologija se nametnula kao oblast koja
nudi objalnjenje polititkog kao opsteljudskog feno-
mena otkrivajudi zajedni¢ku antropolo$ku matricu ko-
ja povezuje tradicionalna i moderna drudtva. Odredeni
modeli politickog ponaSanja ponovljivi su nezavisno
od vremena nastanka, potrebno je samo da se steknu
odredeni uslovi pa da u tehnolo8koj eri progovore ar-
hetipovi i atavizmi drevnih vremena.

Politika simbola, poslednja knjiga Ivana Colovica pred-
stavlja jedan od pionirskih napora konstituisanja poli-
ticke antropologije kod nas. Bavi se analizom "poli-
tickog imaginarijuma" savremenog srpskog drustva ko-
jt se izgraduje oko jedne dominantne ose etnomita i
mnostva tema koje taj mit podupiru i uévrd¢éuju. Neop-
hodno je istaci da za razliku od politickih simbola koje
kreira sama politika stvarajuci svoje slike, mitske price,
gestove, pesme, slogane, rituale, itd. "politika simbola”
oznatava suprotan proces, a to je na¢in na koji politika
koristi vanpolititke simbolitke oblike u vlastite svrhe.
Upravo taj proces odlutujuce utife na stvaranje "po-
lititkog imaginarijuma”, kako ga Colovi¢ shvata.

Rezim koji je prethodio ovome u kome sada Zivimo,
zasnivao se na simbolici prvog tipa, on je stvarao nove
simbole, zajmio ih, naravno, iz tradicije radni¢kog po-
kreta i oslanjao se na sovjetska iskustva, ali su oni bili
proizvod jedne organizovane politicke religije koja je
trebalo da zameni tradicionalnu. Sada$nji reZim, iako
potomak prethodnog, koristi drugi tip simbolizacije.
On ofivljava simboliku prisutnu u dubini nacionalnog
bi¢a i Siroko rasprostranjenu u na¢inu poimanja istorije
"kopajudi” po velikom broju simboli¢kih oblika izra-
zavanja od lirske poezije, romana, dMlje knjiZevnosti,
folk muzike, supkulture do politickih govora, istorijskih
analiza, novinskih ¢lanaka, teorijskih radova, religijskih
spisa, pamfleta, medijskih projekata, itd. Colovic otkri-
va drevne modele midljenja u kojima su skriveni novi
politicki kodovi. Za razliku od polititkih simbola koji
su bili nametani odozgo, moglo bi se redi spolja, ovaj
drugi nacin postojanja simbota u politici je unutra3nji
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jer Zivi i razvija se u srcu tradicije koja je, s rudenjem
socijalizma i komunisti¢ke ideologije, postala osnovni
putokaz za razumevanje i oblikovanje sadadnjosti.

Politika simbola detektuje, na raznim mestima, puteve
kojima nasledeni simboli proSlosti, i to odabrane pros-
losti, ulaze u politiku kao njen nuZan deo namecudi
s¢ lako kao bespogovorni i apsolutni autoriteti. Ono
Sto ima poseban znafaj za razumevanje tih simbola
jestc njihovo poreklo u zabludama nacionalne psihe
koje imaju mo¢ samoreprodukceije, tako da je teSko
zaustaviti njihovo bujanje. A razlog za to IcZi u speci-
ficnom zadovaoljstvu koje zablude nude jer se oslanjaju
na imaginarne obrasce i Zeljene istine ¢ija je uloga da
pruZe zaborav. Njihovo poreklo vezano je za mitsku
interpretaciju istorije kao zle sudbine u kojoj je srpski
narod bio Zrtva svih svetskih marifetluka, igratka u
rukama mocnih stvaralaca istorije, dakle, liden svake
odgovornosti.

Ideja Zrtve i Zrtvovanja stvara razgranatu simbolicku
nadgradnju koja je nastajala dugo u nafoj tradiciji.
Zriva podrazumeva istovremeno i pasivnost i svetost
i zato je srpska Zrtva pregnantna vidim smislom. Pri-
dodavanje svetosti Zrtvovanju jeste nacin na koji kolek-
tivna psiha vri supstitucije zbog gubitaka razli¢itih
vrsta, od gubitka drZave do gubitka slobode, od gu-
bitka ljudi do gubitka kulture. Proces supstitucije ili
simboliCko oslobadanje od straha u kolektivnoj svesti
odvija se tako da gradi mitove koji ¢e stradanje os-
misliti, istorijske propuste ispraviti i nadoknaditi peri-
fernu ulogu u svetskoj politici. Mit sluzi da ulvrsti
samosvest, da kreira identitet, da ponisti gubitke, da
podstakne samodopadanje, da istakne smisao istorijske
stagnacije.

Ne ulazeci u istorijsko objaSnjenje porekla i geneze
mitoloskih motiva usredsredenih na iskustvo gubitka
koncentriSudi svoje interesovanje na njihovu opasnost
onda kada sluZe kao oslonac nacionalisti¢kih politickih
strategija, Colovié posebno obraéa paZnju na motive
vezane za glorifikaciju smrti. Oni su toliko duboko
ukorenjeni u srpskoj tradiciji da je iz njih iznikla naj-
bogatija simbolicka nadgradnja. U imaginaciji naroda
koju politika najradije koristi u svakoj prilici kada se
traZe Zrtve za njene poduhvate, smrt kao podsticaj
novog Zivola i radanja postaje svetost prvog reda,
neminovnost kretanja ka definitivnoj samorealizaciji
nacije. Pozivanje na mrtve generacije, na grobove pre-
daka, pale junake kojima je "posejana Cilava srpska
zemlja" navodi Colovi¢a da zakljuci: "Srbi su ono $to
su bili njihovi mrtvi, Srbija je tamo gde su njeni mrtvi.
Ona ¢ak mozZe da se svede na morbidnu sliku svetog
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tla srpskog etnosa, natopljenog krvlju predaka i obele-
Zenog predackim grobovima, ali bez prisustva Zivih Srba."

Etnomitologija Zrtvovanje Cesto doZivljava kao zamenu
za ubijanje gradeCi oko ubijanja sliku "Cistote i nevi-
nosti". One postaju atributi Zrtvovanja u ratu tako da
se ratno ubijanje, zlo¢ini i mrZnja predstavljaju kao
plemeniti i ¢asni. Na taj nalin je naSa politika po-
slednjih godina koristila etnomit traZe¢i alibi za svoje
nepromidljene i megalomanske poduhvate koji odnose
ogroman broj ljudskih Zivota. Besmislenu smrt zarad
parcijalnih i neizdiferenciranih ciljeva u poslednjem
ratu moguce je pravdati jedino ukoliko se u prosto
ubijanje uvede ideja o svetom Zrivovanju. Ono dobija
posebno na teZini kada se ideja Zrive inkorporira u
Citavu jednu posebnu mitologiju o spasiteljskoj ulozi
Srbije ¢iji je zadatak u istoriji vazda bio da brani i §titi
Evropu $to ¢ini i danas da bi truloj, u greh zaglibljenoj
civilizaciji pokazala gde leZi istina. Ova poslednja ideja
razgranava se u ¢itav jedan sistem radikalnog ospora-
vanja svega Sto stize s tih meridijana s argumentom
da ono pripada jereti¢koj, materijalistiCkoj, ekspan-
zionisti¢koj kulturi i politici koja je Srbe uvek koristila
a zatim nezahvalno odbacivala. U danaSnjem trenutku
animozitet prema Zapadu zapada u gotovo para-
noidno raskrinkavanje zavera protiv Srpstva koje se
otkrivaju ne samo u sektama i New Age pokretima
vec i u filozofiji, u idejama demokratije, slobode li¢-
nosti, civilnog drudtva, dakle, u onom bogatom korpu-
su politi¢kih ideja koje se nalaze u samoj srZi moder-
niteta.

Etnomit, po prirodi stvari, osporava postojanje klasa,
slojeva, razli¢itih stepena obrazovanja, razli¢itih intere-
sa, elite, gradanske kulture, pluralizma ukusa, ume-
tnickih pravaca, dakle, svega onog $to kompteksnim
dru$tvima dana$njice daje pravo na Zivot u razlikama.
Njegova sudtina je apsolutna jednoobraznost entiteta
nacije, tako da je svaki individualni glas, novina, dru-
gacije miSljenje, opasnost prvog reda, razaranje homo-
genog, jedinstvenog, nepokretnog stanja stvari usta-
novijenog od vajkada u narodnom duhu. Taj duh se
postojano izraZava u prirodnom, narodnom, selu, rat-
ni¢koj virilnosti, spremnosti na Zrtvovanje, junacima,
precima, folkloru, epskom desetercu, rodoljubivoj poe-
ziji, kao antipodima gre$nog i izvitoperenog nepri-
rodnog, vestatkog, grada, njegove slabosti, intelek-
tualizma, sklonosti ka raskrinkavanju stereotipova mis-
lienja 1 ponaSanja.

Odeljak u kome se Colovi¢ bavi analizom radova Jova-
na Skerlica i Tihomira Dordevi¢a kao tumaca srpske
kulturne i drustvene istorije pokazuje kolika je Zilavost
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etnomitologije kao osnovice srpske nacionalne identifi-
kacije. Naime, analizirajuéi neke ideje v radovima ovih
autora pokazuje se da su problemi koji su ih zaokup-
Jjali bili gotovo neverovatno sli¢ni onima kojima se i
mi danas bavimo. Sukob sela i grada i pobeda ruralne
kutture i na¢ina miSljenja nad gradanskim, idolopoklo-
ni¢ki odnos prema narodnom duhu i sirovoj snazi,
nasuprot kulturi, rafinmanu i kriti¢ckom mi§ljenju, koje
ovi autori nalaze u svom vremenu, do te mere su
aktuelni i danas da se ¢ini kao da je vreme za naSe
drudtvo prestalo da tede u proSlom veku i koncen-
trisalo sve svoje snage na odrZavanje i odrZanje jedne
te iste nacionalne ideologije i njene mitolodke razrade.
Dinamika druStvenog razvoja, usloZnjavanje drudtva,
radanje modernih, sada i postmodernih ideja, iskustvo
socijalizma i komunisti¢ke ideologije, ekspanzija tehno-
loske civilizacije ne dotifu srpsko nacionalno bice i
ono ostaje zauvek definisano i blokirano u kosovskom
mitu.

Homogenizacija mno3tva u jedan pojam znaci izvrSiti
nasilje nad drudtvenom zajednicom, nad vlastitim naro-
dom. "Zelja za homogenizacijom pretvara se u shva-
tanje heterogenosti kao problema koji treba resiti",
citira Colovi¢ jednog francuskog autora, a nacija se
ispostavlja kao celovito, gotovo i zauvek dovr3eno rese-
nje problema heterogenosti. Individualizam, kriticka
svest, klasna slojevitost, interesne grupe, sve razli¢itosti
i unutradnje konflikte usisava u sebe nacija koja ne
samo da se tumaci kao politiCka, kulturna i ekonomska
celina, ve¢ kao bi¢e zasnovano na jednom te istom
genetskom kodu. Kada se u doZivljaj i definiciju nacije
uvule biolodki determinizam onda je ideologija krvi i
tla neminovna posledica, a strah od drugog i mrZnja
prema drugome osnovni pokreta¢ki mehanizam o0s-
tvarenja te ideologije. U prilog tome govori ne samo
nada aktuelna istorija, ve¢ i iskustva ovog veka koja,
na svim meridijanima, pokazuju da polititka upotreba
etnomitologije gotovo nuzno dovodi do tragitne isklju-
tivosti, medunacionalnih i Sirih konflikata i podstite
nasilje. Pokazuje se da postoji direktna zavisnost po-
litiCke oslonjenosti na etnomit i iskljucivosti, netrpe-
ljivosti i netolerancije. Ta veza je gotovo uzrono-po-
sledina i ona se iskazuje na dva nacina: kao nasilje
nad sopstvenim drudtvom i kao nasilje prema drugome.

Polititki mitovi preraduju i stilizuju sirov i surov ma-
terijal paganskih mitova, ukidajuci dvoznacnost i Cu-
desnu poetsku imaginaciju, svode¢i ih na nekoliko lako
prihvatljivih ideja vodilja za koje je moguce obezbediti
racionalnu argumentaciju. Colovié ukazuje na ovaj
proces skidanja slojeva s mita, na proces sterilizacije
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drevnog mita i njegovo svodenje na lako shvatljiv kliSe

i upotrebnu vrednost, istiCuéi da upravo u tom tre-

nutku mitovi postaju "predmet drzavnog kulta i pre-

dvojni¢ke obuke". "Tek kad prestane da skandalizuje

svojim op¢injavajucim slikama nasilja i zla, kad je pre-

tvoren u ’nevinu poeziju’, kad je pretolen u rodolju-
bivo $tivo, mit postaje ubojito oruzje'.

S obzirom na to da je ova knjiga nastala na osnovu
napisa koje je Colovié¢ redovno objavljivao poslednjih
godina, ona reaguje odmah i brzo na najrazlicitije
oblike ispoljavanja etnocentriCke mitologije i istorijskih
predrasuda. Tragajuci za elementima te mitologije na
razliitim mestima, Colovié¢ uporno pokusava da poka-
Ze da je ona neoCekivano duboko ukorenjena i Siroko
rasprostranjena u delima imaginacije organizovane
prema mitskim slikama i interpretacijama. Kao takva
ona bi bila samo deo mitopoetskog univerzuma 1 tre-
tirala bi se kao kulturna kategorija da je politika nije
iskoristila na brutalan natin dovodeci drustvo do rata,
stradanja, raseljavanja, gubitaka, ustoli¢enja autokrat-
ske vlasti, moralne i ekonomske katastrofe. Time etno-
mitologija postaje politiki fenomen par exellence.

Aktuelna politika posegla je za etnomitom znajuci da
on ima neprevazidenu kohezivnu snagu da ujedinjuje
drudtvenu zajednicu oko verovanja koja su mu draga
i da lako podsti¢e nagone koji su u momentu izbijanja
rata bili neophodni da bi se on realizovao. Do tada
naviknuti na totalitarnu politiku prethodnog reZima,
mislilo se da je ideologija najopasnije sredstvo du-
hovnog vladanja. Ova knjiga nas uverava da je eksploa-
tacija etnomita u polititke svrhe mnogo opasnija, s
obzirom na to da je mit Zilav i otporan na svaku
racionalnu argumentaciju. S mitovima se saZivljava,
oni se hrane predrasudama, oni su nepromenljivi mo-
deli miSljenja i osecanja, oni Zive svugde, podjednako
u epskom desetercu i lirskoj poeziji, u religiji i u nauci,
u didakti¢kim spisima i u istorijskim udZbenicima, u
filozofiji 1 psihijatriji, u govoru crkve i drZave, u medi-
jima i licnim odnosima.

Snaga ctnomita je u tome 3to slikama daje postojanost
i oblik da razlicite pojmove udaljene u vremenu i
prostoru shvati kao manifestacije jedne iste supstance
narodnog duha. On govori 0 sudbinskoj predodrede-
nosti nacije, o vetitoj ponovljivosti istog, zatvarajuci
buducnost i blokiraju€i svaku stvaralatku energiju koja
bi mogla drugacije, prema nekim novim i neispitanim
modelima, primerenim novim uslovima, da ocrta njene
obrise. Nesposobna politika, staromodna i nefleksi-
bilna, neodgovorna i bez vizije, instrumentalizuje mit
predstavljajuci sebe kao jo§ jednu instancu te nepro-
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menljive, uvek iste, statitne istorije etnosa. Laskajuci
zabludama nacionalne psihe, predrasudama i navika-
ma u misljenju ona sebe predstavija kao garanta sigur-
nosti i to u trenutku kad u svom praktilnom delovanju
dovodi do sveukupnog rastakanja drustvenog tkiva.

Osnovna karakteristika politicke i svake druge mito-
logije jeste u tome Sto ne reaguje na realnost i Sto
istorijske pouke i promene, umesto da razaraju pred-
rasude, i dalje u¢vrdcuju njihovo jezgro novim nijansa-
ma, prema potrebi trenutka. Zato je neophodno da
se napravi ta¢na granica izmedu onoga 3to se naziva
kulturnim nasledem i politike kao prakti¢ne delatnosti,
izmedu mita i pragmati¢nog midljenja, izmedu vere i
stvarnosti.

166



IVANA MARDESIC

POP KAO
PRIMORDIJALNA
LAZ"

Pop vision, Zbornik radova sa simpozijuma
"Vizuelnost popularnog i popularnost
vizuelnog", Priredio Branislav Dimitrijevic,
Umetnic¢ka radionica "Aurora", Vrsac,
Fond za otvoreno drustvo — Centar za
savremenu umetnost, Beograd 1996.

Sve kulturalistiCke, kulturno-istorijske analize polaze
od naivne pretpostavke da duboko u nalem nesves-
nom postoji jedna &ista istina 0 Coveku koju tek ume-
tnost moZe izneti na videlo. Nasuprot njima, mogli
bismo reéi da je prirodno ljudsko stanje laZ. Sav napor
koji kritika utaZe ¢ini samo da se iluzije usavrse. Otvo-
reno izlaganje privida pogledu ne doprinosi razotkri-
vanju, ve¢ dodatnom uZivanju pri cepanju subjekta,
pomaZze otkriCu njegove potajne Zelje da stane na
mesto Gospodara, onog mra¢nog uzurpatora koji mu,
prema strukturalpim pravilima, podaruje zadovoljstvo
pomesano s poniZenjem, oli¢eno u naredbi da se uZiva.
Kako je mesto Gospodara jo§ uvek prazno, simbolicko,
umetnicko delovanje podseca na poku3aj da se stigne
do granice vidljivog, horizonta koji nam neizbezZno iz-
mice.

Hteli mi to ili ne, moramo priznati da razvoj pro-
izvodnje podiZe koeficijent estetskog kvaliteta proizvo-
da i reklama, doprinosi uno3enju elemenata "visoke
kulture" i dosezanju problema koje je ona postavila.
Stoga u razvoju popularnog vizuelnog izraza ne moze-

167



IVANA MARDESIC

mo gledati samo "banalizaciju”; strategije pop-arta teZe
upravo tome da subverzivne sadrZaje ucine "vidljivim"
za sloj recipijenata i potencijalnih stvaralaca koji ume-
tnosti prilaze "neposredno”, ne referirajuci na iskustva
avangarde dvadesetog veka ili modernizma uvopSte.
Popularna umetnost, sa svojim tehni¢kim moguéno-
stima i "samorazumljivim" znakovima podsti¢e mlade
da iskazu svoje strahove, Zelje i ideje. Za razliku od
masovne ili komercijalne kulture, koja podrazumeva
neselektivno i nekrititko konzumiranje trivijalnog, Cime
ona dodude priprema osnovni aparat za videnje jedne
tehnolo8ki kolonizovane, komercijalizovane stvarnosti,
pop kultura predstavlja upravo ovaj modernizatorski
segment koji uvodi nove tehnike u tumadenja naleg
svakodnevnog iskustva. Produkcija pop-art umetnika
oblikuje se upravo kao apstraktna masinerija koja utite
na odnose moci/znanja, delujuéi kao mesto za sub-
vertiranje koda. Oni oblikuju nove tipove podrivackih
virtuelnih stvarnosti, koji vremenski koincidiraju sa
proizvodnjama virtuelnih stvarnosti u mas-medijima
pod kontrolom finansijskih magnata, i prisiljavaju ih
na inovacije | samoironi¢ne gestove.

Upravo zato, 0 popularnoj umetnosti se ne moze
govoriti izvan nje, s povlaSéenog poloZaja "Cistih es-
tetskih sudova refleksivnog ukusa". Time samo potpi-
rujemo iluziju da je majstorima "visoke umetnosti"
kanone predstavljanja zaista "diktirala priroda" (§to bi
predstavijalo fleksiju physis u samoj sebi, njenu sa-
morefleksiju u umetni¢kom delu), da su bili placeni
od "gospoda Boga", a ne od mecena, vladara i moc-
nika, malih bogova svoje epohe. Umetnost i znalenja
umetni¢kog dela danas su "posed" daleko veceg broja
ljudi; njihovo misljenje proZeto je komercijalnim ste-
reotipima-osnovama percepcije i feti§ima svih epoha,
koji se, zahvaljujuci "ideologiji izdajnika" naSeg vre-
mena razlazu, diseminujuci druge znake. Kada bi neko
puristi¢ki nastojao da ogisti svoj idiom od njih, njegov
svet bi se ispraznio, i oni momenti koji su proterani
kao "niski" i "kiCerski" postali bi njegova najznacajnija
tajna koja bi mimoilazila sve instance cenzure.

Polazeci od ove generacijske, iskustvene i komunika-
tivno-prosvetiteljske dimenzije, u Vricu je, povodom
Drugog jugoslovenskog likovnog bijenala mladih, u
julu 1996. odrzan simpozijum pod naslovom "Vizuel-
nost popularnog i popularnost vizuelnog", u organiza-
ciji Branislava Dimitrijevi¢a, koordinatora programa
Centra za savremenu umetnost Fonda za otvoreno
drudtvo u Beogradu. U Zelji da se javnost upozna sa
promidijanjima ulesnika, izdat je i zbornik tekstova
ulesnika simpozijuma (naZalost, bez zapisa diskusije
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‘ugesnika, koja je za vreme skupa vodena). Lista ufes-
nika - mladih teoretiCara savremene umetnosti, bila
je impozantna i predstavljala je garanciju aktuelnosti
priloga. Oni ¢itaocu istovremeno nude vodié¢ kroz isto-
riju fenomena od njegovih pocetaka do njegovih naj-
aktuelnijih izraza na britanskoj sceni devedesetih. Zna-
¢ajno je §to su ulesnici kroz svoje tekstove pokazali
duboku srodnost pop kulture i teorijskih masina post-
strukturalistiCke lingvistike, psihoanalize i filozofije; nji-
hove prakse su neodvojive, razotkrivaju iste dominant-
ne skopic¢ke reZzime i modele vizuelne kolonizacije,
otvaraju¢i mogucnost za stvaranje realnosti koja ¢e
izmaci vecitom vracanju traumaticne proslosti i sadas-
njosti.

U toj perspektivi, izbegnuta je povrina osuda masovne
kulture i njenih sadrZaja u celini. Kroz tu praksu, lome
se klidei "reklame", ulazi se u slobodno eksperimen-
tisanje opstepoznatim elementima, odgonetaju se nji-
hova prikrivena znalenja, zaboravljene konotacije, i
prekoracuju granice koje namece normativna kuitura.
Bez pretenzije da stvori bilo kakvu koherentnu ideo-
logiju, popularna umetnost vraca 3irim slojevima kon-
zumenata pravo da postave pitanja koja se ti¢u repre-
sivnosti "drZave blagostanja" i drudtveno prihvacenih
moralnih normi.

Sudbina svake tehnike je da naini svet jo§ iluzornijim
nego $to je nekada bio. Drudtvene potrebe se ne
proizvode jedna po jedna, ve¢ se proizvode kao kon-
zumativna snaga unutar proizvodnih snaga. Proizvodni
poredak ne kolonizuje poredak uZivanja, ve¢ ga re-
organizuje u sistem proizvodnih snaga. Potrebe i po-
troSnja su zapravo organizovano Sirenje proizvodnih
snaga. Predmeti potroSatkog dru$tva tako grade polje
konotacija, viSe ne odgovaraju nekoj odredenoj funkci-
ji ili ljudskoj potrebi; oni predstavljaju polje znafenja
podrustvljene logike Zelje. Svet predmeta je svet jedne
"generalizovane histerije" u kojoj se, umesto od jednog
do drugog telesnog organa, "simptom" pomera od jednog
do drugog predmeta /simbola. Potreba u savremenom
drudtvu postaje potreba za izvesnim "smislom" i kao
takva, nikada se ne moZe ni zadovoljiti, ni definisati.

Sistematsko 1 organizovano priuavanje na potro3nju

je, u naSem veku, ekvivalent i produZetak priucavanja

seoskog stanovniStva na industrijski rad tokom prostog

veka. U sistemu viSe nema mesta za sitne 3tedide i

anarhifne potro8ace: isti sistem je socijalizovao mase

prvo kao proizvodalke, a zatim kao potrosatke snage,
on nastoji da ih reprodukuje : kontrolise.
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Potrodnja je orkestrirana kao diskurs 0 samoj sebi, i
zadovoljava se u minimalnoj razmeni; stoga nema po-
trebe za stvaranje komunikacionih lanaca medu kon-
zumentima i gledaocima izvesnog medija. Dirigovano
posedovanje predmeta vodi desolidarizaciji i deisto-
rizaciji pojedinca. Proizvodi daju individualizovanim
pojedincima privid statusa, fi¢nog izbora, posedovanja
stila i ukusa; u stvari, oni su kodirani, oni vrie kolek-
tivno pot¢injavanje ne stvaraju¢i medu njima nikakvu
kolektivnu solidarnost.

Proizvodnja tako stvara svoje vreme, svoja pravila ko-
munikacije i razmene koji se sve viSe pribliZavaju mo-
delu koda. Mediji oblikuju svoju virtuelnu realnost,
istovremeno sa odvijanjem realnih dogadaja koji, mada
proti¢u istovremeno sa medijskim "hepeninzima" i "ve-
stima" vi§e ne uspevaju da im pariraju. Reprezentativni
sistemi, koji se proizvode u ovoj epohi, otvoreno se
pokazuju kao aparati moci, dijagrami koji strukturiSu
sile u polju modi. Svakodnevno se suoavamo sa sna-
gom tog procesa, te utoliko raste i Zelja da im se odu-
premo.

Na ovoj osi otpora upisuju se tekstovi Dejana Srete-
noviéa i Gorana Goci¢a. Camel filters, Camel lights
nas upozorava na konstrukciju imaginarne slike o bez-
vremenom, u prirodu utonulom, a ipak kulturnim tra-
dicijama bogatom Orijentu, koji "dovoljno hrabrim"
turistima nudi na Zapadu nepoznata, nezamisliva i
prefinjena ¢ulna uZivanja dostupna samo onima koji
su oslobodeni okova zapadne civilizacije i sposobni da
shvate duh pustinje, rudevina i spomenika kao meto-
nimijske adverising-figure, koje menjaju i pokoravaju
Orijent nakon njegove stvarne, vojne i polititke kolo-
nizacije. "Lutajuce stado" ovih novih kolonizatora na-
stanjuje predele koje posvecuje svojim "kolonijalnim
Zeljama", fantazijama, snovima i predrasudama koje
je zapadni apstraktni, formalni razum proterao iz sva-
kodnevnog Zivota Evropljanina. Kroz turisti¢ke aran-
Zmane i trke kroz pustinju, safarije, oZivljavaju se
fantazmi o borbi, osvajanju, odlasku "s onu stranu
dobra i zla", koji sada ispunjavaju udzbenike istorije.
Turista je prerusen osvajal — on ¢uva svoju distancu
u odnosu na Drugo, koje je, navodno, dosao da iskusi.
On ne govori sa domorocima, ne dozvoljava da ga
preplavi njihov jezik; njegov pogled ih okamenjuje,
pretvara u tipi¢ne figure "Orijentalaca”, koji se zajedno
sa arhitekturom i florom stapaju u izma$tani pejzaZz
kojeg turista uvek ofekuje. Odatle, i sami stanovnici
zemalja Bliskog istoka, koji su izloZeni najezdi po-
setilaca, nastoje da lice na predstavu koju Evropljani
0 njima imaju, stvaraju suvenire koje Evropljane treba
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da uvere kako su sva njihova predubedenja istinita, i
tako ih ponovo privuku, omadijaju njihovim vlastitim
iluzijama. "Strukturalno nadimanje" turistickog diskur-
sa — preuzimanje "skandaloznih" elemenata koji ne
pripadaju prikazanoj strukturi, predstavljaju "dopunu”
koja reklamno i turisticko osvajanje upotpunjava — pa
tako, "orijentalne” slike osvajaju privatnost, kao slike
harema i odaliski, a "premestanje" piramida i kamila
u Tursku iskazuje stvaran prezir prema Orijentalcima
(naznacujuci da su imaginarnom Evropljaninu sve bli-
skoistotne zemlje iste, indiferentne) i Zelju da se ceo
region pokori vlastitim interesima. Tako se orijentali-
zam, kao grana nauke, strogo odvaja od orijentalizma
kao virtuelne, marketinske reprezentacije Orijenta, na-
stale u 19. veku, nastale zbog povecanja kontakata s
narodima i kulturama tog regiona.

Tekst Gorana Goci¢a Qkupacija u 26 slika dokso-
grafski prati razvoj popularnih predstava o Srbima,
Jugoslaviji i Bosni u zapadnom f{ilmu, i pruZa nam
obilan materijal o tome kako je na$a zemlja u nepunih
sto godina kolonizovana imaginarnim predstavama sli-
¢nim onima koje se vezuju za Orijent. Sve predmo-
derne fantazme o patrijarhalnoj obi¢ajnosti, poStova-
nju starih viteSkih obiCaja, verskoj netrpeljivosti, suje-
verju, spletkaStvu, vlastohleplju i neukosti koncentrisu
se na zemlje "Dejtonlenda”. Jugoslavija u razgovorima
filmskih junaka postaje opSte mesto, simbol vekovnih
neredivih sukoba, podela i ratova, tehnoloski zaostala
zemlja, kojoj pazZnju treba da poklone sve "dobre ev-
ropske dude", humanitarni radnici i ljudi od savesti.
Ljudi koji tamo obitavaju su brutaini, iracionalni i
podmukli gotovo kao Spanski konkvistadori, pa zaslu-
Zuju temeljno prosvedivanje. Posle raspada komuni-
zma, Zapad je bio fasciniran novim istonoevropskim
demokratijama kao svojim ego-idealima. Slu¢aj bivse
Jugoslavije pokriva fantazme "s onu stranu principa
zadovoljstva”, izvesnu destruktivnu nostalgiju, razo&a-
ranje kolektivnim vrednostima, racionalnom sekula-
rizacijon). Provale totalitarizma spaSavaju demokratiju
od kolapsa njenih vrednosti. Snaga otpora ovom ko-
lapsu vidi se u pogledu Zapadnjaka fasciniranih zlom
i razaranjem, prikovanom za Zeljenu, traumati¢nu
Stvar - pcjzaZ ruevina demokratije, uni§tene u bez-
umnom ratu za krv, tlo i veru.

Stav jugoslovenskih intelektualaca moZda ne moZe
mnogo da promeni ovakvu percepciju balkanske krize
u najsirim slojevima, ali to umetnike ne oslobada za-
datka da sami kriti¢ki progovore o diskursima koji su
potpomagali stavljanje ratne masine u pogon, i tako
"ne dozvole da nacija ima problem u glavi". Preuzi-
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maju¢i deo tog posla, Branislava Andelkovi¢ piSe o
popularnim diskursima rata, fokusiraju¢i se na spe-
cifinu strukturu filma Srdana Dragojevi¢a "Lepa sela
lepo gore". Zasnivajudi svoj rad na teorijama slike,
identiteta i lakanovskoj psihoanalizi, ona pokazuje ka-
ko ovaj komercijalno uspelan film koji predstavlja
jedinstvenu vizuelnu reprezentaciju poputarnih diskur-
sa rata, poziva na analiticko iS¢itavanje koje bi pred-
stavljalo demistifikaciju njihovog "Zargona autenti¢no-
sti". Popularni format filma i zavodljivost ratnih tema
mogu da odvuku gledaoca od ovako strogog pristupa,
i odvedu ga u izvesno "pravolinijsko" razumevanje;
medutim, reditelj se ironi¢nim distanciranjem i1 promis-
ljanjem pojedina¢nih scena, koje se samo naizgled mo-
gu povezivati arbitrarno, brani od takvog Citanja, spre-
Cava prebrzu identifikaciju s junacima filma (mada je
se ne odrife — i tako dopusta gledaocu da kroz delo-
vanje aktera otkrije svoje vlastite zablude) i ostavija
recipijentima da sami, uprkos sebi, izvuku poruke koje
bi, moZda, indignirano odbijali pre ulaska u salu. Iz-
dvojivii naslov i osam karakteristiCnih scena za po-
sebnu strukturalnu analizu, Branislava Andelkovié
ukazuje na neuralgiéne tacke "normalnog", cini¢kog
uma, grotesknost same normalnosti svake kulture, iz-
vla¢i vanvremenske poente filma, kao $to su: zado-
voljstvo u unidtavanju kao ¢inu mo¢i koji akteru donosi
makar estetsko zadovoljstvo; latentna homoseksual-
nost patrijarhalnih drustava koja vodi u kriminal, per-
verziju i terorizam; nepoStovanje tudeg nadina uZiva-
nja; rat Ciji cilj nije osvajanje teritorija, veé prisvajanje
elemenata sa zajedniCkog kulturnog prostora; mrZnja
prema telu; paranoino posmatranje drugih; potreba
za publicitetom i predstavama (vlastitog) tela, ma ko-
liko one bile iskrivljene (kao u medijima i TV-Dnev-
niku); potreba da se pokaZe mo¢ nad drugima, makar
pri tome kopirali i obrasce nasilja koje je vr¥eno nad
nama; besmislenost rata u kojem nema heroja i u
kojem tek priseéanje na prethodne ratove moZe da
dotara sliku heroizma.

Gledajudi film, mi ne verujemo do kraja u "realnost"
onoga 3to se prikazuje, kao $to ne verujemo u ozbilj-
nost onoga ko najavljuje da ¢ée izvrditi ne3to nemo-
ralno; krhka simbolitka ravnoteZa funkcioniSe upravo
zato $to dvojica glavnih protagonista nikada nisu u
potpunosti prihvatili druStvenu logiku po kojoj izmedu
njih ne bi trebalo da postoji nidta zajedni¢ko, nikakav
geteovski "izbor po srodnosti”, ve¢ samo podela po
prihvatanju naCina na koji izvesna nacija strukturide
svoje uZivanje. Autorka teksta nam pokazuje kako se
tehnikom fle3beka u filmu ponovo ispisuju vizuelni
oznaciteljski tragovi, garanti kontinuiteta subjekta, koji
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njihovom revitalizacijom ometa nametnutu nacionalnu

identifikaciju i ostaje u poretku simboli¢kog. Provala

Realnog, "onoga §to subjekt samo misli da vidi", na

filmu (i u secanju) ostaje iskidan, kao izolovan ozna-

gitelj — koji je u filmovima (pa i u ovom) najcesce au-
ditivan.

Lidija Merenik odbija da se neposredno suoti s pita-
njima o moguéim odnosima pop kulture i rata. U
tekstu Radtkalna ikonicka reduplikacija, ona pokulava
da implicitno odgovori na takva pitanja preciznim od-
redivanjem tipa stvaraoca koji toj kulturi zaista pri-
pada. Pokazuje se da je tip otklona koji umetnik odr-
Zava prema popularnim temama i diskursima, njegovo
samopozicioniranje i odredivanje statusa artefakta,
konstitutivan za pop kulturu. Citaocu bivaju pred-
stavljena tri primera statusa umetnika i izloZenih art-
efakata; iz njih se izvodi zakljucak da je poloZaj ume-
tnosti kao izdvojene delatnosti u drudtvu odreden kao
nuzna podvala koja gledaoca iznenaduje (ili mu do-
saduje), ali mu nikako ne pridikuje, ¢ak i kad za
predmet uzme nesto toliko provokativno kao oruzje.
Umetnik je u ovoj savremenoj varijanti cinik koji glumi
umetnika. Ukoliko i pristaje na status umetnika, on
¢e svojim artefaktima dovesti u pitanje upravo one
vrednosti koje je veli¢ala tradicionalna umetnost, sme-
Stajuci ih na nivo metaforic¢ke plitkosti i pokazujuci
nam publicitet straha.

Tekstovi Marine Marti¢ i Alekseja Monroa bave se
problemima stvaranja imagea — slike o sebi, koju ume-
tnici 3alju svojim recipijentima. Marina Marti¢ se vide
zadrZava na tezi da se popularnost odrzava konfor-
mizmom, pristajanjem na uslove koje diktira trziSte.
Analiziraju¢i harizmu foto modela, ona prihvata tezu
Kamile Palja (Camille Paglia) da su lepota i glamur
proizvodi smisljenog udaljavanja izgleda tela od njego-
vog prirodnog izgleda, redukcijom koja vodi do ob-
likovanja lika androgina. Hermafroditska tela mane-
kenki mogu da nose najrazliCitije glave-prototipove
odredenih tipova Zenske lepote, ali ta tela nisu izmenila
svoje osnovne oblike jo§ od doba starog Egipta. Ma-
nekenke su savr$eni simulakrumi savrdenih Zena, Bod-
rijarovi "fatalni objekti”. "Njihova" tela su podvrgnuta
strogoj disciplini i nikada nisu dovoljno vitka, &vrsta
(karakteristi®tno je da ova moda 3iri anoreksiju; ano-
rektiCarka uvek smatra da na njoj jo§ ima suviSnog
volumena — bila to masnoc¢a, misici ili kosti). U potrazi
za savrienstvom, slavne glumice i modeli podvrgavaju
se beskrajnom nizu plasticnih operacija (uklanjajudi
¢ak i rebra koja naruavaju duZinu i vitkost struka).
Uzalud lekari opominju na Stetne posledice izglad-
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njivanja radi postovanja modnog trenda. Cilj je stva-
ranje neplodne, nezainteresovane, hladno savriene fi-
gure, idola sa Kikladskih ostrva. Takva Zena viSe i nije
Zena — ona je toliko androgina, gotovo pretvorena u
mugskarca, i moZe da koristi "uniseks" parfeme i odecu.
Njena seksualnost je rastvorena u "dirigovanom nar-
cizmu" (Bodrijar). Naravno, ona upraznjava samo Cist,
siguran seks. Bez obzira koliko je blizu, ona je uvek
na distanci, izdvojena, izolovana, neutralizovana. Nju
viSe niko ne kontroli§e, ona je podvrgnuta najstrozoj
samokontroli, najstrozoj vladavini ratia, odgovorna za
svaki svoj potez, odgovorna i za partnera: prezervativ
u njenoj tadni govori 0 stepenu njenog pristajanja na
pot¢injenost idealima drustva koje se ofajnicki brani
od svega $to nije odredeno kddom. Kona¢no, ona je
prihvatila stereotip lepote svih mizoginih druStava: an-
droginost, samodovoljnost, savrienstvo bica kojem nije
potreban Drugi. On se otelovljuje u egipatskim por-
tretima kraljeva i kraljica, koji su toliko stereotipni i
sliéni da su i viSe nego brat i sestra (uostalom, nad
"njom" je izvriena kliteridektomija, koja se u Egiptu
i sada praktikuje; najviSe zastraSuje nacin na koji drugi
uZiva, stoga traumati¢nu Stvar, izvor tudeg uZivanja
treba obavezno ukloniti); likovima lepih grékih efeba
koji nikada nece odrasti, Artemida i Atena, Amazonki
koje Zrtvuju svoje grudi da bi bolje napinjale luk,
ostaju vetite device ili su u potpunosti "kéeri svojih
oCeva'", ratnice koje sebi ne mogu da dopuste niSta
Sto bi izoblitilo njihovu savrieno dostojanstvenu fizio-
nomiju — pa makar to bila i umetnost (Atena kaZnjava
Marsijasa kada se pokaZe da njena fizionomija, izo-
blicna prilikom sviranja flaute, izgleda sme3no) i re-
nesanse i feminiziranih svetaca i mudenika, Japanki
Cija nacionalna nonja favorizuje valjkastu siluetu, zbog
Ccga se grudi steZu i prikrivaju, a struk obmotava
pojasom koji njegov obim izjednacuje sa Sirinom bo-
kova. Zena treba da bude maskulinizovana, ali ne sme
da poseduje maskuline atribute. Jo§ od najranijeg doba
poznata su sredstva za depilaciju; maju$na noga nije
bila idcal samo za Kineskinju iz visih klasa, ve¢ i za
evropsku Zenu (lepe ruke su, isto tako morale da budu
male — svi falusoidni elementi morali su nestati sa
Zenske siluete). SavrSenstvo se za kulturu sadrZi u
transcendenciji polnosti. SavrSeno Zenstven, na kraju,
mozZe biti jedino muskarac, kao u Almodovarovom
filmu "Visoke potpetice”; travestit je savrSena simu-
lacija savrSene Zene. U tom smislu, supermodel pod-
seca jo§ samo na geometrijski objekat, ekvivalent raz-
: mene, lakanovski Falus.

Postavsi slitne transcendentalnom oznacitelju, one su
savrSeno zamenljive; u funkciji trZiSta, usvajaju sasvim
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"muske" nadine rezonovanja, i naplacuju svoje pojav-
liivanje po taéno odredenoj tarifi. Da bi fantasticno
zaradivale, dovoljno je da postoje, i svojim izgledom
otelotvore ideal samokontrole, zdravija i lepote. Super-
modeli ne treba da izazivaju Zelju nego strahoposto-
vanje i divljenje. Ovi androidi, zarobljeni u idiosinkra-
ticnom svetu dijalektike prosvetiteljstva kao dijalektikc
ovladavanja, majesteti¢ni su i dominirajudi.

Na kraju 19. veka leZi u okretanju od svega 3to je
definisano, "prirodno”, samorazumljivo. Androgin po-
staje zanimljiv §to ga nije mogiuce klasifikovati. U
doba klasicizma, sve do kraja 19. veka, cenjene su
osobine koje pridonose performativnosti pojedinca u
ekonomskim aktivnostima. Osecanja i telesna krhkost
postaju znak udaljavanja od sveta u puku subjektivnost
koja je nemoralna, utoliko $to su rad, Stedljivost i
sposobnost za sticanje bogatstva postali dokazi jedne
nove pobozZnosti. Prerafaelitska pobuna protiv kapita-
listickih vrednosti izumeva produhovljene figure koje
mogu da se krecu linijama neiskazivog, koje pokazuju
i neizrecivost svoje Zelje. Danas, androginost je ustu-
pak jednoj logici odvracanja od inkompatibilnog. Pita-
nje je da li je i autorka teksta toliko zaslepljena njiho-
vom harizmom da ne primecuje kako je izbor najpo-
pularnijih modela arbitraran, uslovljen dominantnim
drudtvenim mitom. Vec je i podela lepote 7ena prema
"tipovima" proizvod jedne logike ujednacavanja koja
teZi da ncsvodive razlike kvaliteta, sve posebnosti je-
dinke, apstrahuje i svede na niz "katcgorija"svu in-
dividualnu lepotu i draz na odlike nekoliko "kate-
gorija"? Ne zaboravimo da je odskora u prodaji serija
Barbi-lutaka, iste visine i oblika, kod kojih samo boja
kose, nijansa tena, par stereotipnih crta lica i "ori-
ginalni" nacionalni kostimi govore da pred sobom ima-
mo "japansku", "indijsku", "polineZansku" lepoticu; iz
njihovih formi, dedukuje se "prototipska lepota” po-
jedinih modela, u skladu s tim plasti¢nim klieima bi-
raju se nove harizmati¢ne dame.

Aleksej Monro daleko opreznije prilazi tcmi odre-
divanja imena grupc kao prvog gesta u plasiranju
koncepta njenog defovanja. On pokazuje da muzicki
Zanr (tehno, pop, rok, hevi...) pribliZno odreduju kakvo
ime grupa sme da nosi. Uzimajudi agresivno, uvredljivo
ime, bogato za mnoge ncugodnim konolacijama, gru-
pa skrcce paZnju na sebe — ali tek svojim muzickim
izrazom i tekstovima pcsama dokazuje da je zaista
"opasna”, sposobna da stupi u polemiku sa nosiocima
vrednosti drutva kojem pripada.

Branislav Dimitrijevi¢ ispituje prodor "nepopularnog"
i odbojnog, koji su postali glavne teme radova bri-
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tanskih likovnih umetnika, i na nizu primera pokazuje
njihovu "estetiku ncautoritarnog i neodlucujuceg zna-
¢enja” , koja otvara put za prikazivanje onoga sa ¢im
se pop, kao "beskonfliktna umetnost reklame za mase",
naizgled uop3te ne moze pomiriti. Nagon smrti, homo-
seksualnost, paranoitni strahovi — sindrom otmice od
strane vanzemaljaca — proizveden zahvaljujuci moti-
vima iz masovne kulture; reminiscencije na naci-kunst,
sleng i uli¢no nasilje, pornografija i mizoginija... nalaze
mesta u radovima otkupljivanim od strane prestiZnih
muzeja savremene umetnosti ili uvrd¢enim u kolekcije
magnata kao 3to je Carls Sa¢i. Popularna umetnost
vie ne traZi samo zadovoljstvo (plaisir), koje obez-
beduju lepi, Cisti, dobro dizajnirani, fabri¢ki precizno
izvedeni objekti; ona teZi ka uZivanju (jouissance),
uvek povezanim S prisustvom neprijatnog, -stra¥nog,
lakanovskog Realnog, unutar kojeg nije smesten samo
nagon smrti, veé i sve pulzije tela obuhvacene pra-
poletnim potiskivanjem. Povlai¢eno mesto ulaska u
realno je objekt a, fantazam — objeks, ono §to se opire
simbolizaciji, istovremeno izaziva Zelju i osecanje da
je zadovoljstvo nepotpuno, da mu nesto nedostaje —
$to izaziva nezadovoljstvo. To tera Zelju dalje, ka dru-
gim objektima, izaziva viSak — uZivanje (u "perverznim"
sadrzajima Realnog), koje je "normalnom" subjektu
nepodnosljivo. U novom izboru sadrZaja artefakata
vidi se sudtinski, i, s obzirom na strukturu kretanja
‘Zelje, nuZni zaokret u odnosu na prvobitne pop-art
tendencije, izraZzene reima Roberta Indijane, jednog
od njegovih rodonacelnika: " (Pop-art) je nagli povra-
tak Ocu nakon petnaestogodiSnjcg apstraktnog istra-
zivanja Materice...On je Americ¢ki san, optimistitan,
velikoduSan i naivan..." (kod Lakana, objekt a je "prva
slika koja treba da popuni pukotinu nastalu sepa-
racijom od majke"; uvodenjem objekta a kao povias-
¢enog ulaza u Realno, umetnost se ponovo vraca "is-
traZivanju Materice", ili, preciznije, momentima koji
ulaze u obim onoga Sto Kristeva naziva "semiotitko”.
Britanski umetnici kao 3to su braéa Cepmen (Chap-
man), Demijen Herst (Damien Hirst), Sara Lukas
(Sarah Lucas), Gejvin Turk (Gavin Turk), uspevaju
da prikazu ove sadrZaje transgresijom znakova "popu-
larnog” — njihovim kalemljenjem u neocekivanim kon-
tekstima, umnoZavanjem, cepanjem oznacitelja i stva-
ranjem novih celina iz fragmenata. Tako sc dobijaju
radovi koji po izrazajnoj snazi dostiZu i prestiZu stara
remek-dela elitne kulture. Zahvaljujuéi popularnosti
jednog tipa vizuelnih simbola, vizuelnost dostupna po-
pularnom ukusu se proSiruje, povecava se njeno polje
znacenja, tako da stvaraoci koji svoja dela oblikuju u
ovom registru mogu da za svoju promociju koriste i
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kanale koji su nekada bili dostupni samo stvaraocima
"elitne kulture". Rusi se tradicionalna barijera izmedu
"slobodne" (elitne) i "najamne” (popularne) umetnosti.
Kvalitet dela, artikulacija njegove poruke postaje pre-
sudan faktor u rangiranju pojedinih artefakata, a ume-
tniku i recipijentu se vracaju prava na autonomno
tumacenje i kriticki odnos. Pri tome izgleda kao da je
tumacenje gledaoca kreativnije od umetnikovog.

Tekst NebojSe Vilica Rethinking popism bavi se inter-
akcijama "popularne" i "elitne" umetnosti, pokazujudi
kako popularna umetnost nc mozZe da se promillja
kao odvojen entitet, bez uslovljenosti iskustvima Mo-
derne. i nudi hipoteze o fazama njihove uzajamne
artikulacije. U prvoj hipotezi autor ispituje put od
kvalitetne reklame, oplemenjene uticajem umetnic¢kog
oblikovanja koja zavr§ava u dizajnu. Umetnost zatim
moZe preuzeti jezik popularnog, transformisati ga u
vlastite koddove, stvarajudi tako dela koja se otvoreno
pokazuju kao umetniCka roba. Kada se takvi artefakti
ponovo vrate u podrudje reklame, umetnitko delo je
samo citirano, ono istinski postaje roba, gubedi u pot-
punosti specifitnu autonomiju, stapa se s reklamom i
postaje feti§. Druga Viliceva razvojna hipoteza polazi
od modernisti¢kih eksperimentisanja s predmetima ko-
ji se masovno proizvode za svakodnevnu upotrebu u
izradi kolaza. Tada popularno ulazi u umetnost poka-
zujudi da je ona tek nesavriena iluzija. Elitizam um-
ctnosti se pokazuje kao besmislica, podto se i samo
postojanje umetnosti dovodi u pitanje. Oni koji jo§
nisu odustali od pojma umetnosti redefinidu stavove
o njenoj produkciji i protagonistima, polaze od bilo
koje slike da bi iz nje izvukli imaginarno i od nje stvorli
gist vizuelni proizvod koji je izgubio svako prirodno
znacenje i zablistao u praznom, vestatkom sjaju. Tim
gestom se konstatuje stanje kulture i drudtva. Sledeca
faza popularne umetnosti iskazuje novine upravo u
tom segmentu — unosi se primesa angazovanosti, koja
ipak nece biti plakatna i ideolo3ki optereéena. Pop-art
ikonografija ostaje, ali sc materijal i tekstura dela me-
njaju, tako da recipijent moZe povezati popularno s
represivnim, a savrienstvo "drudtva blagostanja” s ka-
lupljenjem mi8ljenja u sheme koje nameée robna pro-
izvodnja. Kada bi insistirali na odredenju ovog tipa
umetnosti, mogli bo reci da je to Dis-pop-artism. Um-
etnosti je vracena njena &ast, recipijentima sloboda da
shvate 3ta se ispred njih nalazi bez traZenja etikete s
imenom dela, i mnogo viSe — moguénost da shvate
Sta je umetnik Zeleo da izrazi svojim delom.

Birajudi za lajtmotiv svog teksta film Vudija Alena
Zelig, Ceki€ je, na tragu Fukoovih i Delezovih ideja,
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interpretirao jedan dispozitiv popularne umetnosti, iz-
neo svoj stav o jedinoj uspe¥noj strategiji koju popu-
larna umetnost moZe usvojiti. Vizuelna ekonomija
Bentamovog panoptikona — maine za nadziranje, sa
specificnim opti¢kim, svetlosnim i prostornim urede-
njem, karakteristicna je za savremenu epohu. Pan-
optikon, konstruisan pre svega za bolpice, zatvore |
vaspitne institucije, predstavlja dijagram mehanizma
mo¢i, koji povladéenu ulogu daje posmatracima-nad-
zirateljima. Prihvataju¢i (popularni) jezik, mi se upi-
sujemo u sliku panoptickog dijagrama, aktuelnom do-
gadanju istovremeno dodajemo i vremensku dimen-
ziju, cepajudi stvarnost na aktuelnu i virtuelnu. Nad-
zirani "menjaju mesto": nadziru bive nadziratelje, sti-
¢u mogucnost da uspostave nove odnose sila i umesto
nckadadnjih suverena, svojim prisustvom daju prostoru
smisao. MaSine su stvaraoci totalne iluzije modernog
sveta. Umetnost treba da joj se suprotstavi jo§ total-
nijom iluzijom, koja ¢e, naravno, izgledati tako savr-
Seno kao da je proizvela maSina, a ne Covek. To je
moguce ostvariti jedino usvajanjem jezika masinski
proizvedene, popularne umetnosti. Umetnik, kao dis-
pop-artista, kameleon, moZe da se svojim produktom
upiSe u dijagram sila tako da svako buduce struk-
turiranje sila u dijagramu zavisi od njegovog produkta
kao modela koji treba oboZavati, apsorbovati, parodi-
rati i — prevazici.

P.S.

Opisane promenc sadrZaja pop-arta smo, u stvari, mo-
gli o¢ekivati ve¢ nakon 3. juna 1968, kada je, nakon
pisanja SCUM Manifesta, Valerija Solanas pucala na
Endija Vorhola. Tim violentnim upisivanjem u prostor
Workshopa ona je zapravo Zelela da nade izlaz iz
mehanizovanog, falogocentritnog sveta pop-arta. Je-
dino 3to ona tada nije shvatala Cinjenicu koju dana$nji
umetnici smatraju samorazumljivom — skulptura ubija
mnogo efikasnije od pravog pistolja.
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OPADA LI
«NIVO"?

C. Baudelot, R. Establet: "La niveau monte",
Seuil, Paris 1992

Tema o dekadenciji 8kola i opadanju "intelektualnog

nivoa" uenika i studenata stalni je deo ideolo3kog

diskursa o $koli. Iz godine u godinu "opadanje nivoa"

otkriva se kao skandal i 0 njemu se uvek govori istim
terminima.

Jako sdm pojam nivoa namece ideju o objektivnim,

strogo univerzalnim mernim instrumentima, izgleda da

je njegova originalnost u ovom domenu upravo u tome

$to se njime niSta ne meri, 1 da je tu njegova snaga
kao principa drustvene i $kolske norme.

Empirijska definicija nivoa morala bi se razlikovati od
intuitivno-spontano-imaginarnog nivoa (s velikim N)
koji u ideolodkom diskursu sluzi kao referenca za
lamentiranje o dekadenciji. Ovako mereni nivo ne bi
pretendovao da izoluje unutradnje vrednosti i poten-
cijale individua ¢emu Cesto teZi profesorska ideologija
0 nivou, i bio bi jasno distanciran od ideala apstraktno
definisanog 3kolskim programima ili kakav postoji u
uleplanom seéanju nastavnika o spostvenoj ("briljant-
noj") Skolskoj proslosti. On bi morao da izrazi neku
vrstu prose¢ne 3kolske kvalifikovanosti itave gene-
racije u¢enika u jednom datom momentu i da omoguci
pracenje evolucije u vremenu, da bi se moglo zaklju-
Civati o rastu, stagnaciji ili opadanju.

No, upravo ovde nastaju teSkoce. Najpre, "performan-
se" koje se zahtevaju od uCenika jednog godidta stalno
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se modifikuju. Izvesna znanja i veStine se gube, a
uvode se novi sadrZaji. Menja se i sam intelektualni
mode! ufenika kakav se Zeli obrazovati. Na primer,
dok je u 19. veku 3kolski sistem, obrazujuci preva-
shodno za liberalne profesije i nastavnike veliku vaz-
nost pridavao filosofiji, literarnom sastavu i klasi¢nim
jezicima, danas se prvenstveno cene prirodno-nauéna
znanja i matematika, te govorni jezici i usmena ko-
munikacija. Kulture svih profesija podloZne su trans-
formacijama, i bilo bi apsurdno da ispitni zadaci koji
na $kolskom planu registruju profesionalnu kompe-
tentnost budu uvek isti. Dalje, ustanoviti srednji nivo-
prosek za jednu generaciju, nije dovoljno. Generalno
podizanje nivoa moZe, na primer, da prikriva disparitet
izmedu jednog malog dela generacije &iji nivo jako ra-
ste i velike mase ¢iji nivo stagnira ili ¢ak opada.

Da bi se te teSkoce redile, moralo bi se raspolagati

merama koje pokrivaju celu populaciju u¢enika; zatim,

istrazivanje bi moralo da bude dovoljno progireno u

vremenu da bi se mogle registrovati zna¢ajne varijacije;

i najzad, mere bi morale da budu relativno nezavisne

od varijacija u dominantnoj 3kolskoj kulturi. Sve su to
uslovi koje je veoma tedko zadovoljiti.

Izmedu nekontrolisane upotrebe jednog ideolo3kog

pojma koji izmi&e empirijskoj proveri ("Nivo opada”)

i asketskog odbacivanja mere ("Nivo ne postoji"), Bo-

delo (Baudelot) i Estable (Establet) se ipak opredelju-

ju za rad s pojmom nivoa, uz jasnu svest 0 njegovim
ogranitenjima.

Zapravo, na terenu 3kole, gde jo§ nisu ustanovljene
mere "performansi” ili su tek na po&etku izgradnje,
istrazivali se nalaze u sli¢noj situaciji kao istoriari
ekonomije 19. veka koji su bili primorani da mere
prozivodnju disparatnim indikatorima zasnovanim na
diskontinuiranim podacima, i agregatima koji ne odsli-
kavaju precizno ni celinu ni detalje, ali ipak mogu po-
sluZiti kao mera evolucije.

Jedan od takvih indikatora jesu statistike koje poka-
zuju kontinuirano povedanje proseéne duZine $kolo-
vanja za sve vecu masu stanovniStva. Ona se u Fran-
cuskoj povecala sa 7,7 godina 1901. na 14,4 godine
1988. Povecanje je u stvari jo§ spektakularnije, jer
stare statistike nisu bile korigovane podacima 0 onom
delu populacije koji se nije uop3te kolovao. Obavezno
osnovno 8kolovanje, (uvedeno Ferijevim (Ferry) zako-
nima 1888) ostvarilo se veoma sporo, tek pred II
svetski rat da bi danas srednje obrazovanje postalo
radireno gotovo kao da je obavezno.
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Cini se da bi svaki progres u generalizaciji (Sirenju i
produzavanju) 3kolovanja morao da korespondira sa
usponom, ili makar odrZavanjem "nivoa". Ali pove-
¢anje stopa Skolovanja i uzdizanje kvalifikacione struk-
ture stanovnidtva ne mora nuzno da ugrozi ideoloski
diskurs o opadanju nivoa. Adut koji treba da podrzi
staru litaniju jeste — "inflacija" i "devalorizacija" diploma.

Ovde autori pokuavaju da merc cfekat obrazovnog
nivoa stanovniStva na ekonomskom terenu. Najpre je
primenjena jedna gruba, jednostavna medunarodna
mera: odnosom izmedu BNP per capita (indikator
bogatstva) i procentualnog udela studenata u popu-
laciji miadih od 20 do 25 godina starosti (indikator
Skolske obrazovanosti nacije) za 60 zemalja sveta u
tri razliCite vremenske tacke dobijene su Ciste, po-
zitivne korelacije. Jako ih je u uzro€nom smislu mo-
guce dvosmerno ditati, ove korelacije se slazu sa rezul-
tatima istraZivanja provodenih 60-ih godina u okviru
tzv. teorije o ljudskom kapitalu: bilo da se meri diplo-
mom ili duZinom Skolovanja, nivo obrazovanja ima
pozitivan uticaj na kvalitet radne snage i produktivnost.
Teorija tvrdi da sc veliki deo porasta produktivnosti
poslednjih decenija moZe pripisati povecanju obrazov-
nog nivoa "ljudskog kapitala".

Translacija strukture diploma prema gore tokom po-
slednjih Cetvrt veka bila je pracena odgovarajucom
translacijom radnih mesta: povecanje udela "intclek-
tualnih profesija”, prema statistikama INSE impre-
sivno je i po Sirini i po regularnosti. Privredne grane
koje najvise traze visokokvalifikovanu radnu snagu je-
su upravo one koje su karakteristiCne za modernu
industriju, s jakom koncentracijom kapitala i predu-
zeca, velikim udelom u nacionalnoj i medunarodnoj
podeli rada, i s najviSom produktivnod¢u. U celini uzev,
nivo Skolovanosti ima potpuno pozitivne sankcijc u
terminima zaposlenja (radnih mesta), a poscdovanijc
diplome takode je i najbolji garant protiv nczaposic-
nosti. Isto je i sa platama: nivo i hijerarhija prihoda
u francuskom druStvu verno reprodukuju nivo i hije-
rarhiju Skolskihy diploma.

Prethodnoj analizi se moZe prebaciti da se ne odlikujc
finocom, da je nivo tu meren jednom "crnom kutijom”
¢iji je input diploma a output materijalna dobit, te da
se autori nisu zadr7ali na "unutra$njim kvalitetima"
C¢iju sintezu izraZzava pojam "nivo" (esprit de finesse,
la distinction, scns dc la synthese, acquit de I’ analyse...)
Bodelo i Estable dokazuju, medutim, da $kolski au-
toriteti velito gaje iluzije u vezi sa preciznoséu svojih
moci prosudivanja tih kvaliteta. Brojna istraZivanja po-
kazuju velika neslaganja u ocenjivanju istih Skolskih
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zadataka. Sirina neslaganja zavisi mnogo od predmeta,
pa je najveca kod literarnih sastava i filosofije, ali nijc
zanemarljiva ni kod matematike i fizike. Skola nikada
nije uspela da ujednadi procenjivanje kompleksnih kva-
liteta ucenika. Reci da su se tu dogodile promene u
ovom ili onom smeru znadilo bi izloZiti se sarkazmu
P. Lazarsfelda o "istinama 40% zasnovanim na 3-4
impresije". Skola, jedna od velikih modernih birokra-
tija, treba da obrazuje i sclekcionide velike masc po-
pulacije snabdevene relativno definisanim sposobno-
stima. Individualne interakcije koje se stvaraju u razre-
du, i dramatizacija usmenog ispita, maskiraju stereo-
tipni karaktcr ocekivanih performansi i meduzamen-
ljivost individualnih aktera. Upravo standardizacijom
pedagodkih odnosa i racionalizacijom procedura Skola
s¢ namctnula kao jedini sistem ulenja kompatibilan
sa modernom privredom.

Jedan od najboljih posrednib indikatora u oblasti istra-
Zivanja kretanja "nivoa", Bodelo i Estable pronalaze u
sekundarnoj analizi podataka iz vojnih istraZivanja o
opstoj sposobnosti regruta koja se redovno obavljaju
od 1954. godine, sa testovima nepromenjenim od
1967. do danas. Uspeh na testovima je u jakoj ko-
relaciji sa nivoom $kolskog obrazovanja (iako oni nisu
striktno vezani za Skolske programe koji su na snazi
u datom momentu), te se rezultati mogu posmatrati
kao posrcdni pokazatelj Skolskih performansi i mogu
se analizirali njihove varijacije u vremenu. Globalno
podizanje nivoa (kontinuirani rast medijanske ocene
sa 10 na 13,5) povezano je sa evolucijom strukture
diploma (translacija prema vrhu) ali je praécno pove-
¢anjem disperzije. Skolska elita (gimnazijska matura i
vie diplome) brojano se povecala uz zadrZavanje
svog visokog nivoa i jasnije se udaljila od ostalog dela
populacije. Na visokim spratovima 3kolske zgrade ko-
mpelicija je reglementirana s vrha: zahtevi koje po-
stavljaju najprestiznije i najselektivnije instance (visoke
Skole i medicina) postepeno se prenose prema dole a
njihovi efekti se osecaju i u najskromnijim delovima
visokoSkolske mreZe, onima koji ¢esto stvaraju iluziju
da uopSte nisu kontrolisani (fakulteti drustvenih na-
uka). Odrzavanju i podizanju nivoa u ovom delu $kol-
skog sistema doprinose brojni faktori: internacionalna
tradicija univerziteta (zapofeta srednjovekovnim kru-
Zenjem kierikalnih intelektualnih elita u evropskom
prostoru}; stalno medunarodno uplitanje; spontani po-
kreti studenata i profesora koji su nametnuli institu-
cionalizaciju medunarodne ekvivalencije diploma (in-
dikativno je da Evropa 1992. institucionalizuje ekviva-
lenciju diploma na nivou matura plus tri godine stu-
dija, a ne na niZim nivoima); medunarodna konkuren-
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cija diplomaca; naufna priznanja i nagrade, renome
Casopisa i drugi oblici distinkcije, itd. Indikativan pri-
mer medunarodne kontrole nivoa jesu istraZivanja
IPEA (koja se vrSe svake godine) o stanju nastave i
znanja matematike u 26 zemalja. Eminentno elitisti¢ki
karakter istraZivanja oCitava se u uzorku: u njega ulaze
iskljutivo maturanti gimnazija. Funkcija istraZivanja
jeste da se pojacaju napori za podizanje nivoa svaki
put kada medunarodna ili vremenska poredenja po-
kazu nezadovoljavajuce znanje za neku zemlju. Inace,
rezultati IPEA ne daju osnova za tvrdnju o0 opadanju
"nivoa" u Francuskoj. S druge strane, ovaj primer je
odlian za proulavanje susretanja dva procesa koje
maltuzijanska ideologija smatra a priori inkompati-
bilnim: odrZavanje ili ¢ak podizanje "nivoa" uz prosi-
renje Skolovanog dela populacije.

Transformacije centralnog dela Skolskog aparata (sred-
nje $kole i 8kole zanimanja) u terminima podsticanja
ili degradacije nivoa, nisu jednozna¢ne: konkretna ana-
liza koju provode autori namece model diverzifikacije
i hcterogenosti a ne jedinstvenog standarda. Neki de-
lovi, prema nivou znanja koji daju, omogucavaju po-
vratak — prohodnost za visokoSkolsku mreZu, dok za-
vrietak $kolovanja u drugim delovima znadi kraj ob-
razovanja uopdte. I sam termin "prohodnost” ukazuje
na mogucnost samo pojedinacnih prelaza a ne prelaza
velikih grupa. U onim, inale veoma retkim, $kolama
zanimanja kojc udruZuju najoptimalnije faktore za
produzenje 3kolovanja u cycle long, tek jednoj petini
daka to i polazi za rukom. U celini uzev, obrazovanje
u ovom delu $kolskog sistema ne samo da nije podre-
deno internacionalnoj kontroli i regulaciji, ve¢ &esto
manje zavisi od centralizovanih drZavnih direktiva nego
od lokalnih i regionalnih inicijativa i aktera, §to takode
doprinosi diverzifikaciji "nivoa”.

U meri u kojoj se spudtamo stepenicama 3kolske hi-
jerarhije, prelazi se sa maksimalne socijalnc kontrole
"nivoa" ka gotovo potpunom odsustvu kontrole. Na
stepenu definisanom sertifikatom o zavr§enoj osnovnoj
Skoli ili odsustvom bilo kakve diplome, kontrola uopste
ne postoji. O njenom nestajanju svedoti i ukidanje
tzv. male mature, uporedo sa ekspanzijom ambicioz-
nijih oblika Skolovanja. Rezultati istraZivanja vojnih
izvora mogu se saZeti: broj nepismenih se lagano i
kontinuirano smanjuje, "nivo" onih sa osnovnom 8kol-
skom diplomom jasno opada a nivo onih bez ikakve
$kolske diplome lagano raste.

Izmedu 1967. 1 1982. godine, broj daka koji iz fran-
cuskog obrazovnog sistema izlaze samo sa diplomom
osnovne $kole (Sest razreda) ili ¢ak bez nje opao je
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sa jedne polovine generacije na jednu trecinu. Ovaj

broj, brutalan za onc koji Skolu posmatraju s njenog

vrha, jednak je broju daka koji ulaze u viSe i visoko
obrazovanje.

Nesposobnost $kole da celu jednu generaciju snabde
minimalnim znanjima njena je permancntna odlika,
smatraju Bodelo i Estable. Sva sociolo$ka istraZivanja
pokazuju jake korclacijc izmedu Skolskog uspeha ili
neuspeha i socijalnih varijabli (pre svega obrazovanja
i zanimanja roditelja) i svedoce o tomc da su Citanje,
pisanje i racunanjc objcktivno — tedka znanja, koja idu
"sama od scbe" samo za manjinu, i da zahtevaju diver-
zifikovan i sistcmali¢an pedagoski rad za koji je Skola
koja usvaja najvisc standarde — slabo pripremljena.
Generalno podizanje nivoa ncce uticati na nivo de-
priviranih sve dotle dok sc pokulava "podizanjem pla-
fona - podiéi patos".

Da bi sc redukovala Sirina Skolskog neuspeha, sma-
traju autori, trebalo bi definisati kao cilj jedan druStve-
no garantovani kulturni minimum (SMIC culturel).
Umesto rezigniranog prihvatanja uticaja klasne struk-
ture na Skolsko postignuce, uvodenje kulturnog mi-
nimuma bilo bi priznavanje prava najslabijih u uni-
verzumu regulisanom pravima najjacih. To je funkcija
SMIC-a u salarijalnoj oblasti, kao i socijalnog osigu-
ranja u domecnu zdravlja. Autori su svesni da je ovaj
minimalni "nivo znanja" veoma tefko precizno defi-
nisati i kontrolisati, i da bi s¢ na ovom polju suprot-
stavili svi zainteresovani akteri. No, tako je bilo 1 sa
garantovanom minimalnom platom, i sa socijalnim osi-
guranjem, pa bi i u domenu Skolovanja trebalo riziko-
vati polemicke kompromise.

U jednom poglavlju ove studije uradena jc vcoma
zanimljiva analiza semanticke evolucije pojma nivo od
nastanka (sredinom 17. vcka) do danas. Dok na po-
Cetku funkcioniSe samo u okviru socijalnog rcgistra
gde procenjuje kretanje nadole izmedu drudtvenih ran-
gova, svoju modernu upotrebu zapocinje upravo na
terenu $kole. Analiza tekstova je pokazala da je u
ovom novom kontekstu evokacija kretanja nagore nc-
uporedivo reda od opadanja i degradacije (za Sta je
"niva" gotovo prirodno predodreden) i da se ova druga
uvek vezuje za idcju da i samo odrZavanje nivoa za-
hteva organizovan drustveni napor, pre svega merenje
i regulisanje. Moderna upotreba pojma nivo povezana
je sa pojavom mature kao master building block $kol-
skog sistema 1 prve diplome moderne birokratije. Briga
0 nivou se ustaljuje u organizaciju birokratskog siste-
ma ispita i na kraju se stapa s njim.
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Kao plod kontinuiranog truda reformatora i ministara,
ustaljuje se u Francuskoj jako elaborirani formalisti¢ki
protokol mature koji metafori nivoa dajc institucio-
nalnu konzistenciju. Kandidat biva suofen ne s li¢no-
stima, ve¢ s impersonalnim zahtevima, jednako postav-
lienim za sve, a sudije (univerzitetski, a ne gimnazijski
profesori) su tu da procene "sine studio nec ira” da li
kandidat ima ili nema sposobnosti povezane s gene-
ralnim i apstraktnim zahtcvima statusa svr§enog matu-
ranta. Raskid s korporativistickom personalizovanom
pedagoSkom tradicijom srednjeg veka kao i s konipeti-
tivnom jezuitskom, i prelaz na sistem standardizovanih
ispita po¢etkom 19. veka, bio je od savremcnika doZiv-
ljavan i kao raskid sa ancien régime privilegija i kao
pristup novoj etici rada.

"Nivo" je, u stvari, socijalni organizator u kome se s
jednostavno$éu i snagom odrazava plan $kolskog dru-
Stva kakvo treba izgraditi. On izraZzava civilizatorsku
volju reformatora, delo preduzeto na duZi rok, a za-
paceto odozgo. Kroz celi 19. vek reformatori se slazu
da je cilj mature da popiSe — omedi $kolsku clitu
sposobnu za visoke studije i za preuzimanje visoko-
vrednovanih liberalnih profesija. Posedovanje mature
treba da, u principu, osigura nciskazanu koheziju koja
ujedinjuje medu sobom, uprkos tehnickoj podeli rada,
advokata, inZenjera, sluzbenika ministarstva, lekara,
oficira i profesora. Bodelo i Estable pokazuju da se
tema integracije u visoku klasu, sa svoja dva kom-
plemcntarna aspckta (barijera koju treba preci i ni-
velacija Clanova klase) do danas stalno odrZava u dis-
kursu o Skoli. Stalno je prisutna rcakcija protiv osva-
janja elitnih nivoa 3kole od strane suviSe socijalno
izmeSane publike: ne Zeli se obrazovanjc samo za decu
hivie drudtvenc elite, ali se to obrazovanje jo§ oznacava
kao privilegija koja asimilira nove ljude u staru kul-
tivisanu klasu. Nivo, to nijc samo jedna definisana
visina: to je, pre svega, populacija koju trcha omediti
da bi joj se rczervisale privilegije. Otuda stalna sumnja
u dekadenciju "nivoa" uslcd povecanja broja ucenika
koji uspevaju da dobiju visoke Skolske diplome (stralh
od "uspona masa") i tako snazno vecrovanjc u ekviva-
lenciju izmedu visokog nivoa i suZenc populacijc. Pre
nego skup definisanih, merljivih i uporedivih perfor-
mansi, "nivo" je plod ideje da diploma treba da ga-
rantujc dignitet za pristup jednom skupu drustvenih
privilegija.
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"UKIDANJE"

KULTURNOG

IDENTITETA
SELA

Vesna Duki¢-Dojcinovi€, Pravo na razlike
selo — grad, ZaduZbina Andrejevic,
Beograd 1997.

Kulturna politika kao antikulturni cin

Knjiga Pravo na razlike selo — grad polazi od modernog
odredenja kulture kao heteronomnog pojma koji u
prvi plan istiCe vi§estrukost i "razlike", odnosno sazima
u sebi razliCitosti koje se otrZu represiji prilikom teo-
rijskog podvodenja empirijske grade pod nekakav opsti
pojam "kulture”. Praktine konsekvence ovakvog otpo-
ra su odupiranje jednog modela kulture "kultivisanju"
od strane drugog, koji iskljucivo teZi da nad "supar-
ni¢kim" kulturnim modelom uspostavi odnos asime-
trije i dominacije. "Drugost” i "razliku" koja se u ovom
radu teorijski respektuje i brani, zastupa seoska kultur-
na sredina nasuprot gradu kao "polimorfnom", "pro-
gresivnom" i "otvorenom" kulturnom sredistu, ¥to je
svakako vladajuca predrasuda i samo polovi¢no utvr-
dena istina. Selo i grad, po mi8ljenju autorke, pred-
stavljaju dva razlifita, ali i komplementarna kulturna
entiteta Ciji je saZivot mogu€ i poZeljan u svakom
istorijskom kontekstu, i to bez prisilnog pretapanja
jedne "kulture” u drugu.
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Dijalektika odnosa selo — grad, koja zahvata period
razvoja kulture u nas 1945-1990. godine, posmatrana
kroz vizuru savremene kulturologije, s posebnim na-
glaskom na kulturnoj politici i kulturnim akcijama koje
iz nje direktno proisti¢u, kroz obimno istraZivanje po-
stojeée dokumentacije iz ove oblasti koje je sprovela
Vesna Duki¢-Dojtinovic¢ (ilustrovano karakteristi¢nim
studijama slu¢aja poput analize Agitprop direktiva u
srezu Panlevo ili prosvetno-domaci¢kih tecajeva u
Omoljici), pokazala se kao odnos prisile i ekstremno
narudene ravnoteZe polariteta selo — grad.

Kako jasno pokazuje ova upedatljiva kulturoloSka stu-
dija, kulturni identitet predratnog sela sve vise se gubio
utapanjem u savremene tokove industrijalizacije i ur-
banizacije, §to je rezultiralo "revolucionarnim” preo-
braZajem sela u svrhu njegove prisilne "kultivacije”,
ponistavajuci gotovo svaku razliku na relaciji selo —
grad, pretezno u korist gradske kulturne sredine. Os-
novna kulturna obeleZja sela, kao $to su: okrenutost
tradiciji i tradicionalnim vrednostima (8to ne znali i
tradicionalizmu), "konzervativizam" zasnovan na intim-
nim i porodinim vrednostima, kao i tzv. Zenskom
kulturnom obrascu, u direktom kontrastu s urbanim
i tzv. mudkim, ekspanzivnim i dinami¢kim elementima
kulture koji formiraju kulturni identitet dana$njih gra-
dova, za ne$to manje od pola veka transformisana su
tako da je razlika medu njima gotovo sasvim ukinuta.

U procesu nasilnog preobraZavanja sela po uzoru na
gradske sredine, dosledno je primenjivana restriktivna
politika prema selu, posredstvom sprege kulturne poli-
tike i kulturne akcije, iza kojih su stajali drZava i
jednopartijski politi¢ki sistem. Samo prividno paradok-
salno, kao osnovno sredstvo za ukidanje razlika izmedu
seoske i gradske kulture, posiuZio je mehanizam de-
mokratizacije kulture kao socijalna maska za Siroku
difuziju i nametanje odgovarajuceg kulturnog obrasca
seoskoj populaciji. Ovo je povratno uticalo i na kontra-
efekte u gradskoj sredini, koje i danas raspoznajemo
kao fenomen "poseljacenja gradova", kroz poplavu ki¢a
i Sunda koju prvenstveno generiSu mediji masovnih ko-
munikacija.

Tradicionalni stil Zivota zamenjen je novim, nastojeci
pri tom da ukloni i najmanju razliku izmedu sela i
grada. "Represivnim sredstvima” su se ogranitavale,
suzbijale ili zabranjivale odredene tendencije u okviru
kulturnog Zivota koje su bile u suprotnosti sa pro-
klamovanim ciljevima Partije u oblasti kulture. "Ako
obratimo paZnju na kulturu sela", sugerile autorka,
"uofavamo da su se represivne mere odnosile na celinu
tradicionalnog kulturnog Zivota, dakle, na seoske na-
vike, obifaje, verovanja i seoski folklor u onoj meri u
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kojoj su oni sadrzavali i reprodukovali tradicionalne
obrasce kulture Zivota i rada selja3tva, u Cemu je bila
sadrZana autohtonost sela. Kako je tradicija bila nepo-
Zeljna sa stanovista intercsa Partije... prema njoj su
bila usmerena represivna sredstva kulturne politike i
kulturnc akcije..." Odnos prema selu i tradicionalnim
kulturnim vrednostima potisnut je u smeru ugledanja
na razvoj kulturnog Zivota u gradovima, pri ¢cmu jc
jedina tacka dodira ovih "kultura” ostvarena u pogledu
ekonomije. Protivno oéckivanjima, u kulturnom Zivotu
sela vremenom se, umesto ideoloski prihvatljivih kul-
turnih modela preuzetih iz Kulturne prakse gradskih
sredina, ustalio komercijalno-potroSacki model kultur-
nog Zivota sa svojom karakteristicnom "novokompono-
vanom kulturom" predstavljajuci time deo neplanirane
kulturne politike, koju diktiraju trZiSte i mas-mediji.
Fenomen transmisije kulture na relaciji selo — grad
najbolje odgovara tokovima ovih sloZenih kulturnih
procesa. Pod tim fenomenom Vesna Duki¢-Dojinovic
podrazumeva: “prenoSenje i isporucivanje sadr7aja i
vrednosti preporuéenih Kulturnih modela koji su se
posredstvom organizovanc kulturnc akcije Sirili iz gra-
da ka selu. Oni su pripadali spoljadnjoj kulturi koja je
bila preporu¢ena od strane kulturne politike, a trans-
mitovani su u seoske kulturne okvirc kanalima demo-
kratizacije. Za tu nameru, pored institucija kulture
koje su nicale na sclu tokom prve dve decenije posle-
ratnog razvoja, siuZili su i masovni mediji. Oni su
udruZenim snagama radili na preoblikovanju kuitur-
nog identiteta sela, nimalo ne uvaZavajudi tradicionalni
kulturni model i autenti¢ne potrebe i navike scoskog
stanovnidtva."

Proces sistematskog razgradivanja osnovnih kulturnib
vrednosti seljaStva u periodu 1945-1990. godine, poka-
zujc da je dugorofna kulturna politika prema selu
predstavljala, u stvari, jedan antikulturni ¢in v kome
je umesto stimulativne politike, represija inadckvatnih
kulturnih modela preuzetih iz gradske sredine (elitni
model, mas-kultura, i dr.) dovela do suzbijanja au-
tohtonog razvoja scla koji je pratila kriza njegovog
kulturnog identiteta. Sva posleratna nastojanja oko
demokratizacije i homogenizacije kuiture u scoskoj
sredini, dramati¢no su pokazala svoje negativne cfektc
na kulturni razvoj sela, ne podtujuéi kulturne razlike
grada 1 sela, 8to je osnovna pretpostavka "kulturnog
identiteta” jedne grupe. Ukazivanje na to, ujedno je i
obaveza za sve kulturne akcije osmisljiene u duhu
tolerancije jedne budude kulturne politike koja uva-
Zava razlike 1 ncguje odnos interakcije medu postoje-
¢éim kulturnim modclima.
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MUSEUMS AND GALLERIES IN SERBIA

This research was an attempt to answer how actually

do muscums and gallerics ¢ffect their environments,

and how (and if) their programs and activities respond

to the changed social circumstances, new nceds and
valucs.

The meaning of analysis of the muscum public we
saw only within a broader context of muscum overall
activity, cultural offer of muscums and gallerics and
forms of their practice. And since thc museum practice
is often dependent on goals of cultural policy, the
rescarch also dealt with that domain, though only to
the degree it influences behavior of museum public,
i.e. to the degrec it stimulates muscums and their staff
to develop communication programs of their own.

In order to meet these ends, the following rescarch
had to be done:

. Analysis of cultural policy and its instruments rel-
evant for nuscum activity with special epiphasis
on its relation to the public;

2. Analysis ol animation and marketing methods, as
well as the forms of cducation activity of Serbian
museums. The research was done on the sample

ol 48 Scrbian museums;

3. Analysis of Serbian muscums public on the samplc
of 971 persons. The sample was conceived so 10
include public of diffcrent types of muscums and
galleries, from complex to highly specialized - vi-
sual arts, archeological, ethnological... to technical
and monographical oncs (Nikola Tesla Museum,
etc.), and galleries — with permanent cxhibition,
temporary (chosen, commercial... etc.). The rc-
search was completcd from March 15 to May 1, 1996;

4. A hundred attenders of a number of Serbian mu-
seums were thoroughly interviewed;
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5. The Serbian imagery muscum was an attempt to
detect a list of 50 items of Serbian art museum
public has in mind, as well as the list of the most

well-known Serbian paintcrs and sculptors.

Each of the above research projects resuited in a

particular study, and this number of Kultura publishes

three shorter articles appropriate to the journal’s pr
file and interests of its readers.

Milena Dragiéevic’-ég:sié, head of research and team
of authars: Borivoje Surdic, Gordana Dobri¢, Branimir
Stojkovié, Sa¥a Sreckovi¢ and Tatjana Rapp.

PANEL
CREATION AS A PROTEST

The panel Creation as a Protest was presentation of
the journal "Kuitura" at the Fair of Cultural Period-
icals. The aim was to initiate a public debate on certain
aspects of creation in Yugoslavia now. In the last
decade a number of alternative groups and move-
ments have found their space on the art scene, and
thus a chance to express their stands, statements and
concepts of sociopolitical developments through ac-
tions, performances, installations...

But until the Civic Protest 1996-1997 these forms of
non-established creativity met with poor response of
theoreticians and critics, as an activity which had been
closed within the allernative cultural institutions. Only
through artistic events during the Protest the public
actually faced that specific kind of artistic energy which
opposes all rules - social, political and artistic, in its
struggle against resignation, indifference and apathy
of the social crisis.

Beside the Bditorial Board members (Dusan C. Jova-
novié, M. Dragicevi¢-Sesi¢, R. Mari¢, B. Stojkovic, J.
Djordjevi¢) more than twenty theoreticians and artists
ol all generations participated in the panel {among
others: Trivo Indji¢, Radoslav Djoki¢, Zorica Tomic,
Divna Vuksanovic, Zorica Jevremovi¢-Muniti¢, Bran-
ko Dimitrijevié¢, Milo§ Nemanji¢, Slobodan Magi¢, Iva-
na Mardesic, Olivera Gavri¢-Pavi¢, Vlada Andjelkovic,
Rafa Tcodosijevi€). In a vivid polemical tone views
on meaning of creative engagement, art as political
action, cssence and meaning of artistic actions within
the Civic Protest, and tradition of "rebellion" in the
Serbian culture were juxtaposed.

By this panel "Kultura" itself also tried to introduce
its futurc role of a promoter of relevant debates on
the cultural and artistic scene.
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